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Zusammenfassung

Wandern ist in der Schweiz seit Jaheine der beliebtesten Freizeitaktivitaten. Das umfang
reiche und qualitativ hochstehende Wanderwegnetz ermdglicht es, die vielen unterschiedlichen
Bedurfnisse von Wanderern aller Altersgruppen Hedkunftsgebietembzudeckenin der vor
liegenden Studie ind untersuchtwie das Wanderwegnetz genutzt wird, wie sich die Bedurf
nisse der Wanderer entwickelt haben, und wie zufrieden sie mit dem heutigen Angebot sind.
Zudemwerden 6konomische Aspektend touristische Effekteles Wandem in der Schweiz
analysiet.

Die Ergebnissaler Studiebasieren auginer Befragung der Schweizer Wohnbevdlkerung im
Alter zwischen 15 und 74 Jahren soveimer Befragung von Wanderern auf dem Wander
wegnet. Die Studie ist irderumfassenden Version des vorliegenden Berichtes nur in deutscher
Sprache verfugbar. Zusammenfassend wurde auf den folgenden Seiten das Wichtigste in Kirze
in Franzdsisch, Italienisch und Englisch Ubersetzt. Zudem ist eine separate Kurzfassung mit den
zentalen Aussagen in Franzdsisch, Italienisch und Deutsch erhaltlich.

Die folgenden Punktiassen die wichtigsteBefundeder Studiezusammen.

1 Wandern ist in der Schweiz &usserst popular. 44 Prozent der Wohnbevoélkerung nennen
Wandern oder Bergwandern aténe von ihnenausgeiibte Sportund Bewegungs
aktivitat. Hochgerechnet auf die Wohnbevolkerung ergibt dies rund 2.7 Mio. Personen,
die wandernDie Popularitat des Wanderns ist zwischen 2008 und 2014 nochmals deut-
lich gestiegen, so dass von einaigentlilhhen «Wanderboom»gesprochen werden
kann. Sowohl Frauen wie Manner usowohljiingerewie altere Personen zahlsith
im Vergleich zu 2008 haufiger zu den Warrdkm.

1 Zwar hat Wander2014eine noch grossere Verbreituimgder Bevdlkerungerreicht als
2008, aber relativ viele Personemandernnur sporadisch oder Uber kirzere Strecken.
Der Anteil der Personen, die pro Jahr mehr als zehn Wanderungen unterngéliciea,
langer als drei Stunden daudrKerngruppe der Wanderdr ist seit 2008 leicht zu-
rickgegangen.

1 Wanderwege werden nicht nur volen Wanderern genutzt, sondern von einem weit
breiteren Personenkreis. Insgesamt nutzen mehr als vier Finftel der Bevolkerung zu-
mindest ab und zu die signalisierten Wanderwege.

1 Nebenden Wanderern mBchweizer Wohnsitwandernauch aislandische Gasta der
Schweiz. Grob geschatzt kann von jahrlich rund 300'000 Wanderern aus dem Ausland
ausgegangen werden.

9 Die Routen von Wanderland Schweiz werdem etwa einem Drittel der Schweizer
Wanderer zumindest ab und ganutzt. Hochgerechnet sind dies rur2®'000 Perso
nen. Hinzu kommen noch jéhrlich rund 100'000 ausléndische Gaste, die die Wander
land-Routen nutzen.

1 Wandern ist in der Deutschschweiach wie vor populérer als in dganz&isch und
deritalienischsprachigen Schweiz, aleder Romandie hat der Anteil der Wanderer in
den vergangenen 6 Jahmm starksten zugenommen.
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9 Pro Jahr unternimmt ein Wanderer im Mittel 20 kirzere oder langere Wanderungen. Ei-
ne Wanderung dauert im Mittel ca. 3 Stunden. Ubers ganze Jahr verteilt kommt ein ty-
pischer Wanderer auf etwa 60 Wanderstunden. Der Gesamtynmiadgm von der
Schweizer Wohnbevdlkerung pro Jahr gewandérd, betiégt rund 160 Mio. Stunden.
Etwadrei Viertd der Wanderer unternehmen auch in den Wintermonaten die eine oder
andere Wanderung.

1 WanderlaneRouten werden im Mittel an 5 Tagen pro Jahr genutzt. Der geschatzte Ge
samtumfang der Wanderungen auf WandeH@odten durch die Schweizer Waehn
bevolkerung kgt bei ca. 18 Mio. Stunden.

1 Wer wandertist in der Regel nicht alleine unterwegs. Die Halfte aller Wanderungen
wird zu zweit unternommen. Jeder zehnte Wanderer ist in einer Wandergruppe von
mindestens 6 Personen unterwetisProzent wandert mit dem Baarbzw. der Parte-
rin, etwa ein Viertel der Wanderungen werden mit Verwandten, Freunden oder Kolle-
gen gemacht, und etwa ein Finftel mit der Familie. 4 Prozent der Wanderer werden von
einem Hund begleitet.

1 Ein knappes Dritteier Wandereinformiert sichvor der Wanderung nicht speziell tGiber
die anstehend®Vanderung, in der Regel welleseschon bekanrist. Je ein Viertel er-
halt Tipps von Verwandten oder Bekanntémformiert sich mit Hilfe von Karteroder
nutzt Informationen aus dem Intern&ie Bedeutung des Integts als Informations
guelle hat in den vergangenen 6 Jahren klar zugenomhetm. als die Halfteder
Wanderer, die bewusst eine Wanderung auf einer WandeRaunte gewéhlt haben,
nutz das Internet oder Hilfsmittel wie die SchweizMeBipp oder die SchweizMobil
Card. Ein Funftel dieser Wanderer informieren sich anhand eines Wanderfiihrers.

9 Das meist genutzte Hilfsmittedur Orientierung unterwegs bleiben mit Abstand die
Wegweiser undmarkierungerim Gelande JedersechsteNanderer orietiert sich mit
Hilfe von Karten. Nur eine kleine Gruppe benutzt fur die Orientierung unterwegs mobi-
le Gerate mit GPS oder Smartphekeps.

9 Bei Wanderungen werdefiir die An- oder Rickreisén der RegeNerkehrsmittel be-
nutzt. Etwa jede zehnte Wanderung wird ausschliesslich zu Fuss bestritten. Beinahe die
Halfte der Wanderer betrt fir die Ar bzw. Rickeise das Auto,ie Drittel die Bahn.
Fur die Anreise oder digberwindung von Abschnitten unterwegenglen haufig auch
Bergbahnen oder Schiffe benutzt.

1 Wanderungen erstrecken siohr selteniiber mehrere Tagéa. 2 bis4 Prozent aller
Wanderungen)MehrtagigeWanderungersind in den Feriengebieten deutlich haufiger
als in den Tagesausflugsgebieteterden Naherholungsgebieten. Die Halfte der mehr
tagigen Wanderungen dauern nicht mehr als zwei Tage.

1 Ein knapps Funftel der Bevolkerung matim Laufe eines Jahres Wanderferien oder
unternimmt Wanderreisen mit mindestens einer UbernachSmgohl bei dermehr
tagigen Wanderungen wie bei den Wanderungen in Rahmen eines Ferienaufenthalts
wird am haufigsten itdotels ibernachtet. Danebéiernachten die Wandenesa. auch
in Hatten (z.B. SAC oder Berghutten)in eigene oder gemietete Ferienwohnungen
oder sie nutzerBed & BreakfastAngebote sowie Unterkunftsmdglichkeiten bei Be-
kannten und Verwandteurch die mehrtagigen Wanderungen und das Wandern im
Rahmen von Ferienaufenthalten werden in der Schweiz prazdéehend.1 und 5.7
Millionen bezahltd_ogiernachtegeneriert.
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1 Wahrend eineWanderung in der Schweizerdenim Durchschnitt pro Person und Tag
45 Frankenausgegeben (inkl. allfallige Ubernachtungskostémjsgaben fur die Ver
pflegung und die Anhund Rickreise machen den gréssten Anteil dest& beim
Wandern ausPro Jahmibt eindurchschnittlicheiSchweizetWandereretwa 860 Fran
ken firs Wandern aus (ohne Berucksichtigati€illiger Ausgaben fir Ausristungs
gegenstandeDer durch das Wiadern in der Schweiz generiefttensatzliegt bei rund
2.5 Mrd. Franken(inkl. auslandische Gastehne Ausristungsgegdaade) wovonge-
gen500Mio. Frankendurch Logiernachtgeneriertverden

1 Besonders wichtig sind den Wanderdia landschaftliche Attraktivitat, das Erleben der
Natur und die Erholung beim Wandern. Bezuglich der Infrastruktur werden eine durch-
gehende Signalisation mit Zeitangaben in regelméssigen Abstanden, Wege mit Naturbe-
lag sowie abwechslungsreiche und gut ken@ Wege als besonders wichtig erachtet.

Far mehr als 60 Prozent sind zudem Restaurants und Gasthauser sowie die Anreise mit
dem offentlichen Verkehr wichtig oder sehr wichtig. Die meisten Wanderer sind mit
diesen Aspekten sehr zufrieden.

9 Verschiedene #pekte kdnnen beim Wandern stéréon den meisten Wanderern wird
herumliegendr Abfall als besonders storeathpfunden. Daneben stdren sich die Wan-
derer auch an beschadigten oder fehlenden Wegweisern und Markieramgeotori-
sierten Verkehr oder Larm imllgemeinen sowie an langeren Abschnitten mit Hartbe-
lag. All diesen Faktoren begegnen die Wanderer jedoch vergleichsweise Isetten.
letztensechs Jahren ist das Stérungsempfinden deutlich angestiegen, die Wanderer be-
gegnen den meisten potentiellstdrfaktoren aber seltener.

1 Knapp 60 Prozent der Wanderer bzw. ein Viertel der Bevolkerung kennt die Routen von
Wanderland Schweiz. Die Organisation SchweizMobil ist demgegeniber deutliech selte
ner bekannt. Ein knappes Flnftel der Bevolkerung und hochsier3rittel der Wan
derer kennt SchweizMobil.

1 Gewandert wird meistens selbst organisiert und nur selten im Rahmen eines Vereins
odereines anderen organisierten Angebots. Gleichwsihgut jeder zehnt®/anderer
Gonner von Schweizer Wanderwenger Mitgied einer kantonalen Wanderwegorgani-
sation Zudem bieten aucandere Orgasationen mit einem engeren Bezug zum Wan-
derndiverse Leistungen in diesem Bereich an

1 Ein gutes Drittel der Wanderungdauerticht langer als 2 Stunden. Dies deutet darauf
hin, dass Wandern fir die Naherholung eine bedeutende Rolle bpig#tn Naherho-
lungsgebieten bezeichnet die Mehrtdst befragten Personen ihre Aktivitat aSpa-
ziergang. Die Wanderersindin den Naherholungsgebietetwas haufiger alleineder
mit dem Partner unterweg® den Feriengebieten trifft man etwéfser wandernde Fa-
milien an und in den Tagesausflugsgebieten Wanderer, die mit Verwandten, Kollegen
oder Freunden unterwegs sird den Naherholungsgebieten wifir die Wanderung
etwas haufiger keiverkehrsmittelbendtigt, in den Tagesausflugsgebieten spielt das
Auto eine wichtigeg Rolle und in den Feriengebieten sidflentliche Verkehrsmittel
und motorisierte Individualverkehrsnattfir die An- oder Ruckreisetwa gleich wich-

tig.
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Résumé

La randonnée pédestre fait partie des activités sportives les plus prisées en Suisse. Le vaste ré-
seau de randonnée pédestre d'excellente qualité répond aux attentes les plus variées des randon-
neurs de tous ages et tous horizons. La présente étude porte sur l'utilisation du réseau pédestre,
I'évolution des besoins des randonneurs et leur degré de satisfaction envers l'offre actuelle. Elle
analyse également les aspects économiques et les coreggderia randonnée pédestre sur le
tourisme en Suisse.

Ses résultats reposent sur un sondage mené aupres de la population suisse agée des15 a 74
ainsi que sur une enquéte réalisée auprés des randonneurs sur le réseau pédestre. La version
compléte duprésent rapport n'existe qu'en allemand, mais une version abrégée est disponible
séparément en frangais, italien et allemand. Les pages suivantes résument les informations prin-
cipales en francais, italien et anglais.

Les points suivants synthétisent tesclusions de I'étude

1 Larandonnée pédestre est une activité tres populaire en Sdis%ede la population
déclare pratiquer la randonnée ou la randonnée en montagne a titre d'activité sportive et
de loisirs. Par extrapolation, cela représentarflions de personnes qui randonnent.

La popularité de la randonnée pédestre a tellement progressé entre 2008 et 2014 que
I'on peut raisonnablement parler d'un véritable boom de cette activité. Femmes et
hommes, jeunes et moins jeunes sont représentésitdge qu'en 2008 parmi les ran-
donneurs.

1 Bien que la randonnée soit encore plus répandue parmi la population en 2014 qu'en
2008, un grand nombre de personnes ne pratique la randonnée que de maniere irrégu-
liere ou sur de courtes distances. La part desorarelirs qui comptabilisent plus de dix
randonnées de plus de trois heuggspenoyay par année a méme légérement reculé
depuis 2008.

1 Les chemins pédestres ne sont pas parcourus uniquement par des randonneurs, mais par
un cercle de personnes bien plus large. Dans l'ensemble, plus de quatre habitants sur
cing empruntent des chemins signalisés de temps a autre.

1 Outre les randonneurs doritiés en Suisse, les touristes étrangers pratiquent aussi la
randonnée dans notre paygur nombre est estimé approximativement a 300'000 par
année.

1 Les itinérairesde la Suisse a pie@inéraires de promotion touristique de Suisse mo-
bile) sont emprunt® au moins de temps en temps par environ un tiers des randonneurs
suisses, soit prés de 920'Q@¥rsonne auxquelles s'ajoutent encore 100@@@stes
étrangers par année.

1 Aujourd’hui comme hier, la randonnée demeure plus répandue en Suisse alémanique
gu en Suisse romande et gubdben Suisse ital
mands a fortement progressé ces six derniéres années.

1 En moyenne, un randonneur entreprenda2@onnées plus ou moins longues par an-
née. La durée moyenne s'élévelEe8res. Suune année, un randonneur classique tota-
lise quelque 6Geures de randonnée. Par extrapolation, cela représente pres
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160millions d'heures par an pour l'ensemble de la population suisse. Environ trois
guarts des randonneurs pratiquent aussi leur actinitéver.

1 Les itinérairede la Suisse a piesbnt fréquentés en moyenngobrs par anLes ran-
données parcourues suesc itinéraires par la population suisse sont estimées a
18 millions d'heures.

1 Enrégle générale, les randonneurs ne se proménent pas seuls. La moitié des randonnées
sont entreprises a deux. Un randonneur sur dix pratique la randonnée dans un groupe
d'au moins six personnes. Si %bdes randonneurs sont accompagnés de leur parte-
naireg environ un quart des randonnées sont parcourues avec des proches, des amis ou
des collégues et un cinquieme en familés des randonneurs sont accompagnés d'un
chien.

1 A peine un tiers des randonneurs ne se renseigne pas spécialement au préatable sur |
randonnée prévue car cetleest déja connue en principe. Un quart recoit des conseils
de proches ou d'amis, s'informe a l'aide de cartes ou consulte des informations sur Inter-
net. L'importance d'Internet comme source d'information a nettement augreersii
derniéres années. Plus de la moitié des personnes qui ont choisi volontairement un itiné-
raire dela Suisse a piedtilise Internet ou des supports comme I'App SuisseMobile ou
la SuisseMobileCard Un cinquieme de ces randonneurs consultent un gléden-
donnée.

91 Les indicateursle directioret les marquages sur le terrain demeurent de loin les reperes
les plus utilisés pour se déplacer dans la nature. Un randonneur sur six s'oriente avec
des cartes. Seul un petit groupe recourt a des appareilsesmobihme des GPS ou des
Apps pour smartphones pour trouver son chemin.

1 En regle générale, les randonneurs utilisent des moyens de transport pour le voyage
d'aller ou de retour. Une randonnée sur dix est parcourue a pied du début a la fin.
Presque la mo#i des randonneurs se déplace en voiture pour le voyage d'aller ou de re-
tour, et un tiers prend le train. Les remontées mécaniques et les bateaux sont souvent
utilisés pour le voyage d'aller ou le franchissement d'étapes intermédiaires.

91 Il est rare que desandonnées durent plusieurs joursA(® de toutes les randonnées).

Ces randonnées sur plusieurs jours sont plus fréquentes dans les régions touristiques
gue dans les sites propices a des excursions d'une journée ou les zones de loisirs. La
moitié des radonnées sur plusieurs jours ne durent pas plus de deux jours.

1 Sur une année, a peine un cinquiéme de la population pratique la randonnée en vacances
ou des randonnées entrainant au moins une nuit a l'extérieur du domicile. La plupart du
temps, les randomuirs qui pratiquent leur activité sur plusieurs jours ou dans le cadre
de vacances séjournent a I'h6tel. lls fréquentent aussi les cabanes (par ex. CAS ou bu-
vettes d'alpage), possedent ou louent des logements de vacances ou recourent aux offres
Bed& BreaKast et possibilités d'hébergement offertes par des connaissances ou des
proches. En Suisse, les randonnées sur plusieurs jours et la randonnée pratiqguée dans le
cadre de vacances générent entre 4,1 ehlljdns de nuitées payantes par année.

1 Au coursd'une randonnée en Suisse, chaque personne dépense en moyenne et par jour
45francs (y c. frais d'hébergement éventuels). Les dépenses pour les repas et les
voyages d'aller et de retour englobent la majeure partie des colts de la randonnée.
Chaque annéenurandonneur suisse dépense en moyennd&&6€s dans I'exercice de
son activité (sans tenir compte des éventuelles dépenses pour I'équipement). Le chiffre
d'affaire généré par la randonnée en Suisse représemgl@ s de francs (y c. tou-
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ristes étragers, sans matériel d'équipement), dont pres denid@ns de francs pour
les nuitées.

1 L'attrait des paysaged'amour de la nature et la détente procurée par la randonnée
comptent particulierement aux yeux des randonneurs. En termes d'infrastilscaoe,
cordent aussi de l'importance a une signalisation a intervalles réguliers avec indications
de temps, ainsi qu'a des sentiers présentant un revétement naturel, variés et bien entrete-
nus. Plus de 6% des randonneurs apprécient par ailleurs les restsuet les auberges
ou encore le voyage d'aller avec les transports publics. La majorité de randonneurs sont
trés satisfaits de ces aspects.

9 Différents facteurs peuvent perturber les randonnées. La plupart des randonneurs sont
dérangés par les déchetsilguencontrent sur leur chemin. Les indicatedgsdirection
et les marquages endommagés ou manquants génent aussi les randonneurs, tout comme
le trafic motorisé et les nuisances sonores d'une maniére générale, ou encore les revéte-
ments durs sur de longs distances. Les randonneurs sont toutefois relativement peu
concernés par ces facteurs. Ces six dernieres années, le sentiment de géne a nettement
augmenté, mais les randonneurs sont moins souvent confrontés a ces facteurs potentiels.

1 Prés de 606 des radonneurs ou un quart de la population connait les itinérdeérdes
Suisse a piedA l'inverse, l'organisation SuisseMobile est bien moins connue. Moins
d'un cinquiéme de la population et au plus un tiers des randonneurs la connaissent.

1 Les randonnées Bborganisées par les personnes aitésnes la plupart du temps, et
plus rarement dans le cadre d'une association ou d'une offre organisée. Un randonneurs
sur dix soutient les chemins pédestres suisses par des dons ou fait partie d'une associa-
tion de randonée cantonale. Par ailleurs, d'autres organisations entretenant un lien
étroit avec la randonnée proposent diverses prestations dans ce domaine.

1 Un bon tiers des randonnées ne dure pas plus de deux heures, ce qui signifie que la ran-
donnée joue un réle santiel dans les loisirs. La majorité des personnes interrogées
dans des zones de loisirs ont décrit leur activitt comme de la promenade. Dans ces
zones, les randonneurs se proménent souvent seuls ou en compagnie du partenaire, tan-
dis que les régions tostiques accueillent davantage de familles en randonnée. Les
lieux propices a des excursions d'une journée sont prisés par des randonneurs accompa-
gnés de leurs proches, collégues ou amis. Les moyens de transport ne sont souvent pas
nécessaires pour pratiqgua randonnée dans les zones de loisirs, tandis que la voiture
est utilisée davantage pour les excursions d'une journée. Les transports en commun et le
trafic motorisé individuel sont représentés a parts égales pour le voyage d'aller ou de re-
tour dans leségions touristiques.

Wandern in der Schweiz 2014 10



Riassunto

Da anni | 6escursioni smo pedestre =~ una dell e af
ta rete di sentieri escursionistici di alto livello consente di soddisfare le numerose e diverse esi-

genze di escursionistli ogni eta e regione di provenienza. Il presente studio ha analizzato in

che modo viene utilizzata la rete di sentieri escursionistici, come sono cambiate le esigenze

degl i escursionisti € guant o guesnbstatisondatn o s odd:
gli aspetti economici e gli effetti dell descur :
| risultati dello studio si basano su due sondaggi: uno condotto fra la popolazione residente
svizzera di eta compresa tra i 15 e i 74 anni e uno condotto fra gli escursionisti sulla rete di sen-

tieri. Lo studio & disponibile solo in lingua tedesca nellsioge integrale del presente rappor-

to. Le pagine seguenti riassumono le principali informazioni in francese, italiano e inglese.

Inoltre & disponibile una versione breve del rapporto in francese, italiano e tedesco contenente i
principali risultati dellostudio.

Ecco un breve riepilogo dei principali risultati dello studio.

T Lébescursionismo pedestre  estremamente pop
cursioni in montagna sono una delle attivita sportive praticate dal 44 per cento della po-
polazioneresidente. Estrapolando questa percentuale a tutta la popolazione residente, si
ottiene che circa 2,7 milioni dria il 2@8res one pr
il 2014 | a popolarit”™ dell descursionismo pe
gni ficativo, tanto che si pu, parl are di ul
Ri spetto al 2008 il numer o di mentatbgatra che pr
gli uomini che tra le donne sia tra i giovani che tra gli anziani.

T C vero che nel 2014 | 6escursionismo pedestr
zione rispetto al 2008, ma € altrettanto vero che un numero relativamente alto di per-
sore fanno escursioni solo occasionalmente o compiendo percorsi brevi. Dal 2008 la
percentual e di coloro che fanno pi ¥ di di ec
riore a tre ore («gruppo chiave» degli escursionisti) & leggermente diminuita.

1 | sentiei vengono usati non solo dagli escursionisti, ma da una cerchia molto piu vasta
di persone. Complessivamente, piu di quattro quinti della popolazione fruisce per lo
meno saltuariamente dei sentieri segnalati.

T I'n Svizzera | 6es c uerckeidalapopolazione resigente, inche dai o ol
turisti stranieri. Si stima che ogni anno nel nostro Paese ne arrivino ciré@300

T 1 percor si di AlLa Svizzera a piedi 06 vengono
un terzo degli escursionisti seiri. Estrapolando il dato a tutta la popolazione, si stima
che i fruitori di questi percorsi siano circa 9200 persone, cui Si aggiungono circa
100000 twuri sti strani er. all danno.

T Nella Svizzera tedesca | 6escurmpdarecmingd-mo pede

la Svizzera francese e italiana, anche se negli ultimi sei anni € in Romandia che la per-
centuale degli escursionisti € cresciuta maggiormente.
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f Un escursionista fa medi amente una ventina
Inmedia,ubescur si one pedestre dura circa tre or
cammina per circa 60 or€omplessivamente la popolazione residente svizzera cammi-
na per circa 160 milioni di ore alldanno. (
seggiate artee nei mesi invernali.

T I percorsi di AiLa Svizzera a piedid vengono
Complessivamente la popolazione residente svizzera trascorre circa 18 milioni di ore
all danno sui percorsi di #ALa Svizzera a pie

9 Gli escusionisti di solito non camminano da soli. La meta di tutte le escursioni pedestri
viene effettuata in due. Un escursionista su dieci si muove in gruppo (almeno sei per-
sone). Il 45 per cento cammina con il proprio compagno o compagna, un quarto circa
delle escursioni vengono fatte assieme a parenti, amici o colleghi, e un quinto circa as-
sieme ai famigliari. Il 4 per cento degli escursionisti camminano con il loro cane.

T Quasi un terzo degl:] escursionisti non sSi i
veck di fare, anche perché solitamente la conosce gia. Un quarto circa riceve consigli e
suggeri ment. i da parent. O conoscenti, S i i n
cursionistiche o si avvale di informazioni disponibili su Internet. Negli ulteniasini
| 6i mportanza di I nternet come fonte di i nfo
la met”™ degl. escursioni sti che hanno scel't
iLa Svizzera a piedio si avyvaeraMobideola nt er net

card di SvizzeraMobile. Un quinto di questi escursionisti si informa attraverso una gui-
da alle escursioni pedestri.

T Gl ausi | i pi % usat. per orientarsi quando
gran lunga i cartelli e la segedica intermedia lungo il percorso. Un escursionista su sei
S i orienta con | b6aiuto di mappe cartacee. S
GPS o app per smartphone.

1 Di solito, per raggiungere il p casa cosi d i part
serve di mez zi di trasporto. Circa unbescur
a piedi dall 6inizio alla fine. Per il viagg
sioni sti S i serve del | 6 auyeroaggiumgereaitpundodiun t er z

partenza o per superare alcuni tratti del tragitto ci si serve anche di funivie o battelli.

1 Solo raramente, ovvero nel®per cento dei casi, le escursioni durano piu di un giorno.
Le escursioni pedestri di piu giorni sonotaatente piu frequenti nelle regioni di va-
canza che non nelle regioni meta di escursioni giornaliere o nelle aree ricreative fuori
porta. La meta delle escursioni di piu giorni non superano i due giorni di durata.

T Nell 6arco del | 6 an popolazianel fa wacanze escugsianistiche@ ind el | a
traprende escursioni che prevedono almeno un pernottamento. Sia per le escursioni di
pi % giorni che per | e escursioni nel |l 6ambi t

spesso delle volte in albergo. @8cursionisti pernottano anche in rifugi (ad es. rifugi di
montagna o capanne del CAS), in appartamenti di vacanza di proprieta o presi in loca-
zione, in Bed & Breakfast 0 presso conoscenti o parenti. In Svizzera le escursioni di piu
giorni e le escursiorfatte durante le vacanze generano da 4,1 a 5,7 milioni di pernotta-
menti a pagamento.

f Durante unbescursione pedestre in Svizzera
al giorno (pernottamento inclusd)e spese per il vitto e il viaggio di andata @mip

Wandern in der Schweiz 2014 12



sono quelle che incidono maggi or mente sui c
zero medio spende circa 860 franchi all 6ann
tual.i spese per | e attrezzatur e)dicilcm Svi zze
2,5 miliardi di franchi (compresi i turisti stranieri, attrezzature escluse), di cui 500 mi-

lioni di franchi circa sono riconducibili ai pernottamenti.

1T GI i escursioni sti considerano molto importa
contatto con la natura e lo svago, mentre a livello infrastrutturale cio che conta sono una
segnaletica precisa che a intervalli regolari indichi anche i tempi di percorrenza, i sen-
tieri sterrati, la buona manutenzione e la varieta dei percorsi. Per b gelr cento
degli escursionisti i ristoranti e le locande, nonché la possibilitd di compiere il viaggio
di andata con i mezzi di trasporto pubblici sono fattori importanti o addirittura molto
importanti. La maggior parte degli escursionisti sono moltlolisatti di questi aspetti.

i Trale cose che infastidiscono maggiormente gli escursionisti vi sono i rifiuti che si in-
contrano lungo il percorsénche la segnaletica mancante o danneggiata costituisce un
fattore negativo, seguito dal traffico motorizzatalal rumore in generale e da lunghi
tratti asfaltatiRaramente, tuttavia, gli escursionisti devono confrontarsi con questi fat-
tori negativi. Negli ultimi sei anni la sensibilita in questo senso e nettamente aumentata,
ma e diminuita la frequenza con glli escursionisti incontrano dei potenziali fattori di
disturbo.

1 Quasi il 60 per cento degli escursionisti ossia un quarto della popolazione conosce i
percorsi di ALa Svizzera a piedi o. Lb6éorgani
no conosciuta. Un duto scarso della popolazione e non piu di un terzo degli escursio-
nisti conoscono SvizzeraMobile.

9 Di solito gli escursionisti preferiscono organizzare da soli le proprie uscite anziché par-
tecipare a escursioni organizzate. Tuttavia un escursionistacé diestenitore di Sen-
tier.i Svizzer.i O  iscritto a unbdborganizzaz
anche altre organizzazioni c¢che offrono var.i

 Un buon terzo delle escursioni non dura piu di due @aesto significa che
| 6escursionismo pedestre  undi mportante at
ricreative locali. Qui la maggioranza delle persone intervistate definiscono la loro atti-
vita una «passeggiata». Gli escursionisti che camminam® arele ricreative locali lo
fanno preferibilmente da soli o assieme al compagno o alla compagna; nelle regioni di
vacanza, invece, si incontrano soprattutto famiglie e, infine, nelle regioni dove si fanno
escursioni giornaliere gli escursionisti sono tentiente accompagnati da parenti, col-
leghi o amici. Di solito, nelle aree ricreative locali non & necessario spostarsi con i mez-

Zi di trasporto per poter fare undescursion
l i ere, invece, Itedcasuconee loe nale régiom turidtiche ol yazant a n

za, dove si tende a compiere il viaggio di andata e ritorno dal luogo di partenza

del | 6escursione con i me z zi di trasporto plt
privati.
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Summary

Hiking has been one of the most popular leisure activities in Switzerland for many years. The
extensive and highuality network of hiking trails makes it possible to meet the many different
needs of hikers of all age groups and regions of origin. Theepresurvey examines how the

trail network is wused, how the hikersd needs h
day's offering. In addition, economic aspects and the touristic impact of hiking in Switzerland
areanalysed
The results of the suey are based on a questionnaire of the Swiss resident population aged be-
tween 15 and 74 years and on a questionnaire of hikers on the trails network. Témgthll
version of this report on the survey is available only in the German language. The swhmary
the most important points on the next few pages has been translated into English, French and
Italian. In addition, a separate abbreviated version containing the key messages is available in
French, Italian and German.
The following points summarizeeh sur vey6s most i mportant finding¢
1 Hiking is extremely popular in Switzerland. 44% of the resident population state that
hiking or mountain hiking is a sporting and physical activity that they engage in. When
extrapolated to the residential populatidmstgives a figure of approximately 2.7 mil-
lion people who go hiking. The popularity of hiking rose once again significantly be-
t ween 2008 and 2014, so that one can speak
and men and both younger and older people detieemselves more frequently as hik-
ers compared to 2008.
9 Although hiking in 2014 has become even more widely practised in the population than
it was in 2008, a relatively large number of people hike only occasionally or over short-
er distances. The propati of people who do more than ten hikes lasting longer than
three hours per year (the Acore groupo of h
9 Trails are used not only by hikers, but also by a far wider circle of people. In total, more
than fourfifths of the population use the signposted hiking trails at least occasionally.
1 In addition to Swisslomiciled walkers, foreign guests also go hiking in Switzerland.
Based on rough estimates, it can be assumed that around 300,000 hikers from abroad
come walking lbre every year.
9 The trails of Hiking in Switzerland are used at least occasionally by about one third of
Swiss hikers. When extrapolated, this makes approximately 920,000 people. In addi-
tion, there are about 100,000 foreign visitors who use the Hikingvitz&land trails
every year.
1 Hiking is still more popular in Germaspeaking Switzerland than in the Freneind
Italian-speaking parts of the country, but it is in Frespeaking Switzerland that the
proportion of hikers has increased the most in thedix years.
1 A hiker goes on an average of 20 shorter or longer hikes per year. A hike lasts 3 hours
on average. A typical hi ker totals about 6
The total amount of time that the Swiss resident population spends hiking pes year
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around 160 million hours. About thregarters of hikers also embark on a hike in the
winter months as well.

9 Hiking in Switzerland trails are used on average on 5 days per year. The estimated total
duration of hikes on Hiking in Switzerland trails ddmethe Swiss resident population
is about 18 million hours.

9 Hikers generally do not venture out on their own. Half of all hikes are done by two peo-
ple together. 10% of hikers go walking in a group of at least 6 people. 45% of them go
hiking with their patner, about one quarter of hikes are undertaken with relatives,
friends or colleagues, and about one fifth with the family. 4% of hikers are accompanied
by a dog.

9 Just under one third of hikers do not obtain any particular information about the hike
beforesetting out, generally because they are already familiar with it. One quarter of
them receive tips from relatives or friends, get information from maps or use infor-
mation from the Internet. The importance of the Internet as a source of information has
clearly increased over the last six years. More than half of the hikers who have deliber-
ately chosen a hike on a Hiking in Switzerland route use the Internet or aids such as the
SwitzerlandMobilityapp or theSwitzerlandMobilitycard. One fifth of these hikemob-
tain information by using a hiking guide book.

1 Byfarthe mostwidehu sed means of finding oneds way
ings on the ground. One hiker in six finds their way by using maps. Only a small group
uses mobile devices with GPS®martphone apps to find their way when hiking.

1 Means of transport are generally used to travel to or return from a hike. About 10% of
hikes are done solely on foot. Nearly one half of hikers use a car to travel to or return
from a hike, while one third gby train. Mountain railways or boats are frequently also
used to travel to the point of departure or to cover certain sections of the route.

1 Hikes rarely extend over several days (about 2% to 4% of all hikes)-dalthikes are
much more frequent in thecation areas than in the dip or local recreational areas.
Half of all multi-day hikes last no longer than two days.

9 Just under one fifth of the population take a hiking vacation or go on hiking trips with at
least one overnight stay in the courseaagfear. In the case of both mediy hikes and
hikes as part of a holiday stay, people most often stay in hotels. In addition, hikers also
spend the night in huts (e.g. SAC or mountain huts), in their own or rented holiday ac-
commodations, among other pdss, or they use bed & breakfast accommodation or stay
with relatives and friends. Between 4.1 and 5.7 million paid overnight stays are generat-
ed by multiday hikes and by hiking as part of vacation stays in Switzerland each year.

9 During a hike in Switzednd, an average of CHF 45 is spent per person per day (incl.
any overnight accommodation expenses). Expenses on meals and the outward and re-
turn journey account for the largest share of hiking costs. Every year, an average Swiss
hiker spends about CHF 8@&M hiking (not counting any expenses for items of equip-
ment). The turnover generated by hiking in Switzerland is about CHF 2.5 billion (incl.
foreign guests, but excluding items of equipment), of which nearly CHF 500 million are
generated by overnight sty

9 Hikers attach particular importance to beautiful landscapes, experiencing nature and
recreation while hiking. In terms of infrastructure, constant signposting with walking
times indicated at regular intervals, footpaths with a natural surface and aadieelt
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maintained footpaths are deemed particularly important. In addition, more than 60% al-
so think that restaurants and guest houses and being able to travel to the point of depar-
ture by public transport are important or very important. Most hikerveny satisfied

with these aspects.

9 Various aspects can be disturbing factors when hiking. Most hikers feel that rubbish ly-
ing around on the ground is particularly disturbing. In addition, hikers are bothered by
damaged or missing signposts and markingstorized traffic or noise in general, and
by long sections of path with a hard surface. However, hikers encounter all these factors
comparatively rarely. In the last six years the feeling of disturbance has increased sig-
nificantly, but hikers encounter rebof the potential disturbing factors less frequently.

1 Almost 60% of hikers or one quarter of the population are familiar with the routes of
Hiking in Switzerland. In contrast, the organizati®witzerlandMobilityis much less
well-known. Just under ondfth of the population and at most one third of hikers know
SwitzerlandMobility

1 People usually organize hiking themselves and only rarely in the framework of an asso-
ciation or another organized offering. Nevertheless, at least one in every ten hikers is a
patron of Hiking in Switzerland or a member of a cantonal hiking trail organization. In
addition, other organizations more closely connected with hiking also offer various ser-
vices in this area.

1 At least one third of hikes do not last longer than 2 hduhs. would suggest that walk-
ing for local recreation plays an important role. In the local recreational areas, the ma-
jority of respondents describe their activi
hikers are slightly more likely to be on their mwr with their partner, in the vacation
areas one comes across hiking families slightly more often, and in theigayeas
hikers who are out walking with relatives, colleagues or friends. In local recreational ar-
eas, it is slightly more often the cabat no means of transport is needed; in the day
trip areas, the car plays a more important role, and in the vacation areas public transport
and motorized individual transport are of approximately equal importance for the out-
ward and return journey.
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1. Einleitung

Wanderngehort in der Schweigchonseit vielen Jahreau den popularsten Freizaktivitéaten
Den Wandezm steht einhervorragend ausgebautdéanderwegnetz zur Verfugungnd ver
schiedene Wanderangebote machen das Wandern fir Begitiékerungsschickn attraktiv. In
jungster Zeithat Wandermochmals deutlickan Popularitat gewonneso dass von einem ei-
gentlichen «Wanderboom» gesprochen werden Kafandern ist ein wichtiger Teil des Tou-
rismus in der SchweizSowohl die einheimis@ Bevolkerung wie die auslandische Gaste nut-
zen das Wanderwegnaindtatigen dabeverschiedenéusgaben.

Um das Wanderwegngebot moglichst bedirfnisgerecti gestalten und Veranderungen und
Trends bei der Benutzung der Wanderwege frihzeitig erkemnekbnnen, baut Schweizer
Wanderwegéan enger Zusammenarbeit mit dem Bundesamt fiir Strg#s&hRA) ein Monk
toring auf.Dazusollen in regelmassigeAbstadnden Kennzahlegewonnen werdereur Infra
strukturund den verschiedenémgeboten, zu deredutzung zu den Ressourcen und organisa-
torischen Voraussetzungen des Wanderns sawiaden erzielten Wirkungen (Volkswirts
chaftliche Effekte, Gesundheitsnutzen des Wamgletc). Die vorliegende Studie leistet einen
wichtigenBeitrag fur dieesMonitoring.

In &hnlicher Weiseentwickelt die Stiftung SchweizMobildas nationale Netzwerk fur den
Langsamverkehein Monitoringsystem, mit desiedie Entwicklung ihrer Angebote und deren
Nutzungerfassen undokumentierersowie EntwickungenoderTrendsim Kontextihrer Akti-
vitdtenbeobachten kann. Ein wichtiges Anliegen ist dabei, vergleichbare Zahlen und Ergebnisse
zu den verschiedenen Bereicham SchweizMobilu.a WanderlandyVeloland, Mountainbike-

land vgl. dazu Kapitel 2) zu gewinnen. Im vorliegenden Benkind deshalb neben dem Wan-

dern im Allgemeinen und der Nutzung des gesamten Wanderwegaetdedie Nutzung der
WanderlaneRoutenthematisiert

In der Studiesteht die BeantwortungerfolgerdenFragenim Vordergrund

1 Wie viele Personen wandemn der Schwiz? Wer nutzt die Wanderwege ulie Rou-
ten von Wanderland Schweiz?

1 Wie haufig wird in der Schweizro Jahrgewandert und wie lange daoedie Wan
derungef?

1 Welche Bevélkerungsgruppevandern und nutzen die Wanderangebdtefchesozia
len undregionalen Unterschiedestehen?

1 Wo wird in der Schweiz gewandemd welche Wege werden dabei gerfitzt

1 Wie informieren sich die Wanderéber ihre Wanderungnd wie orientieren sie sich
unterwegs? Welchen Stellenwert nehnalabeidas Internet undandere elektroniseh
Hilf smittel ein.

1 Welche Verkehrsmittel benutzen die Wanderer?

1 Wie haufigwerden mehégige Wanderungen durchgefghrhd wer unternimmtWan-
derferien. Welche Ubernachtungsangebote werden dabei genutzt?

1 Wie viel geben die Wanderer fiir die Anreise, die Verpflegung und fiir Ubernachtungen
aus? Welchetmsatz wird durch das Wandern in der Schweiz erzielt?
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I Was ist den Wanderern besonders wichtig und wie zufrieden sind siemhitfrastruk-
tur unddem Wanderagebotin der Schwei2 Was stort die Wander und wo wiinschen
sie sich Verbesserungen?

1 In welchem organisatorischen Rahmen finden die Wanderungeh statt

Diese Fragerkonnenmit Hilfe zweierErhebungen beantwortet werden:

1 In der Bevolkerungsbefragg «SportSchweiz2014> wurden insgesamt 10'652 Perso
nen zu ihren Sportund Bewegungktivitaten, dem Sportinteresse umdr Nutzung
verschiedener Infrastruktureamd Angebotéefragt. Personen, die Wandern als ausge
Ubte Sportund Bewegunspktivitdt angabenwurden vertieft zu ihren Wanderaktivi
tatenbefragt.

1 In der«Befragung zum Wandern in der Schwe&i@13> wurden insgesamt 2084 Wan-
derer an verschiedenen Standorseri Wanderwegen in der Schweiz mit Hilfe eines
schriftlichenFragebogens detailliezur &tuellen Wanderungzum generellen Wander
verhalten sowie zuzufriedenheit mit der Infrastruktur und den Angeboten befragt.

Beide Befragungen wurden in einer dhnlichen Fbereitsvor sechs Jahredurchgefuhrt Fir
verschiedené\spekte ist damit ein dergleich mdglich undes kdnnenEntwicklungenund
Veranderungefiber die Zeibeschriebemverden

Wir mdchten uns bei allelbeteiligtenPartnern fiir das gros&ngagerant und die gute Zusam
menarbeitherzlich bedanken Namentlich @nken mochten wiPietro Cattaneand Bernard
Hinderling von Schweizer Wanderweg€abrielle Bakels vom Bundesamt fiir Strassen (AST-
RA) sowie Lukas Stadtherr und Martin Utiger von SchweizMaBih herzlicher Dankgeht
auch an diestudierenden, die die Fragenbogen mit gnesE®agagement an den Standorten auf
dem Wanderwegnetz verteilt haben, und die bei der Dateneingabe geholferstvafiden
Huttenwartteams der beiden Berghitten Corno Gries (SAC) und Scaletta (SAT) diakdie-
plizierte Bereitschaft, die Fragebdgen in demterkinften aufzulegerEin besonderer Dank
geht schliesslich an alle Wanderer und befragten Personen, die an den Erhebungen teilgenom-
men haben undemeitwillig und ausfihrlich Gbeihre Sportaktivitdten und da&andern Aus-
kunft gegeben haben.
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2. Grundlagen zur Infrastruktur und zu Angeboten

In der Schweiz steht den Wanderern ein attraktives Wanderwegnetz mit einer Gesamtlange von
rund 65'000 km zur Verfigung. Auf der Grundlage des Bundesgesetzes Ubeurfel¥gan-
derwege (FWG) werden die Wandewe nach offizieller Norm signalisiert. Je n&thwierig-
keitsanforderungen sind die Wege in drei Wegkategorien eingeteilt und unterschiedlich gekenn-
zeichnet. Knapp zwei Drittel (64%) des Wegnetzes besteht aus gelb signalisierten Wanderwe-
gen (niedrigste Aiorderung). Ein gutes Drittel (35%) des Netzes sind Bergwanderwege mit ei-
ner weisgot-weissen SignalisationWeissblauwweiss markierte Alpinwanderwege (hochste
Anforderung) machen das verbleibende Prozent aller Wanderwege aus.

Fur die Planung, den Baund Unterhalt sowie die Sicherung und Signalisation der Wanderwege
sind gemass FWG in erster Linie die Kantone zustandig. Der Bund unterstitzt die Kantone
durch fachliche Beratung und die Beschaffung von Grundlagen. Die Kantone haben die Erbrin
gung ihrerAufgaben zum Teil an Dritte (u.a. Gemeinden oder kantonale Wandé&vgzmt
sationen) in Form von Mandaten oder einzelnen Auftragen delegiert.

Die Ausgaben der Wandernden und die Aufwendungen fir die Pflege des Wanderwegnetzes
schaffen in den Regionen Watz. Gemass einer Studie zu den 6konomischen Grundlagen der
Wanderwege in der Schweiz resultiert insgesasimt (direkter und indirekter) Wert
schopfungseffekt von rund 1.2 Mrd. CHF pro Jahr z.B. durch gefiihrte Wanderungen, Biicher,
Transport, RestauratioBekleidung etc.}.Bei jahrlichen Normkosten fir die Entwicklung, den
Unterhalt und die Kontrolle der Wanderwege von ca. 53 Mio. CHF liegt damit der-gesell
schaftliche Nutzen des Wanderns deutlich hoher als der Aufwand, den die Offentlichen Korper
schaften zu tragen haben.

Der Verband «Schweizer Wanderwege» ist die Dachorganisation der kantonalen Wanderweg
Organisationen. Im Zentrum der Verbandsaktivitat steht die Unterstiitzung der kantonalen Wan-
derwegOr gani sati onen mit irh Zeden Kemaufdabeh des ¥dban- Mi t gl i
des und der Vereine zahlen die Forderung des Wandechsler Wanderwege (Unkedt und

Signalsation), die Mittelbeschaffung sowie die Vertretung der Interessen der Wanderer auf po-

litischer EbeneEin grosseiTeil der Atbeit in den kantonalen Wanderw@gganisationen wird

durch ehrenamtliches Engagement erbracht.

Neben den Leistungen und Angeboten der Wandefrggnisationen gibt es in der Schweiz
verschiedene weitere Angebote zur Forderung des Wanderns. Dabei stedrsohigdliche
Aspekte im Vordergrund. Bestimmte Angebote sind stérker touristisch ausgerichtet, andere zie-
len mehr auf die Gesundheitsder Bewegungsférderuradp.

Die Stiftung «SchweizMobil» setzt sich fiir nachhaltige Freiagid Tourismusangebote im
Langsamverkehr ein. Zum Langsamverkehr zahlen die finf Bereiche Wandern, Velofahren,
Mountainbiking, Skating und Kanufahren. In diesen Bereichen koordiniert Schwigizé&io

1 Sommer, H./Amacher M./Buffat M. (2011): OkonomisdBaundlagen der Wanderwege in der Schweiz. Bern:
Bundesamt fur Strassen und Schweizer Wanderwege.
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einheitlich signalisiertes Routennetz, das aus mehrtagigen nationalen und regionalen sowie aus
lokalen Routen besteht. Die Angebote und Dieiggingen im Bereich des Wanderns werden
unter der Bezeichnung «Wanderland Schweiz» zusammengefassei8dhbil informiert im

Internet und mit Fihrern und Karten Uber die Routen und das Dienstleistungsangebot.

Die Routen und Angebote von Wanderland Schweiz werden in enger Zusammenarbeit mit
Schweizer Wanderwegden zustandigen kantonalen Fachstellenkexhorganisationesowie

mit den Gemeinden unBourismusorganisationen entwickelt und befinden sich immer auf dem
offiziellen Wanderwegnetz. Gegenwartig tberlagern 15'000 km von Wanderland Schweiz das
Schweizer Wanderwegnetz.

Verschiedenste Wanderangebgtbt es auch von weiteren Organisationen. Nicht nur die kan-
tonalen Wanderwe@rganisationen sondern auch andere private Organisationen (z.B. Natur-
freunde oder Turnvereine) bieten gefilhrte Wanderungen an. Unzahlige Wanderangebote finden
sich zudem in Blcha, UbersRadio und Fernseheim Magazinen und im Inteet. Insbesonde-

re in den Feriegebieten leisten die Tourismusburos dimformationen einen wichtigen Beitrag

zur Beratung und Information der an Wanderungen interessierten Gaste.

Gewandert wird in @ Schweimicht nur auf denoffiziellen Wanderwegnetz, sondeanich auf

Wegen, die mit zusatzlichen Signalisatiorggrkennzeichnet sind und nicheilTdes offiziellen

Netzes sind. Dazu gehoren beisfs@eise Angebote wie Winterwdarwege Hindernisfreie
Wegeoder Themenwege. Im Umfeld von Siedlungen besteht zudem ein Netz von Fusswegen,
das ebenfalls fur Wanderungen und kiirzere oder langere Spaziergange genutzt werden kann. In
der vorliegenden Studie liegt der Fokus auf dem Wandern auf den offiziellesteWeaagen.
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3. Nutzerstruktur

3.1. Nutzerstruktur, Alter und Geschlecht

Wer wandert in der Schweiz und wauitzt die Wandrinfrastruktur undangebote? Dazu kann
zunadchst gesagt werden, dassantferndie populdrste Sportund Bewegungsaktivitat der
Schweizer Wohnbevdélkerurigt. 44.3 Prozent deBevolkerungim Alter zwischen 15 und 74
Jahren nennen Wandern oder Bergwandern als eine von ihnen ausgelbteirgp&twe-
gungsktivitat (Tabelle 3.1). Damit rangiert Wandern noch vor Radfa{8813%), Schwimmen
(35.8%) und Skifahren (35.4%hlochgerechnet gibt es in der Schweizer Wiswdlkerunggut
2.7 Mio. Personerdie wandern. Kinder und Senioren tber 74 Jahre sind dabei nicht mitgezahit.
Seit 2008 hat Wandern nochmals tieb an Popularité gewonnen und 6.9 Prozentpunkie
gelegt? Neben Wandern gibt es eine Reihe von Spand Bewegungsaktivitaten, bderen
Auslibungdas Wanderwegnetzumindest teilweisebenfallsgenutztwird. Dazu zéhlen u.a.
Jogging, Spazieren (mit oder ohne Hun@prdic) Walking, Mountainbiking oder Schnee-
schulhaufen. Auch diese Sportarten halielen vergangenen sechs Jahrerhrheitlich an Po-
pularitat gewonnen.

Haufig ist Wandern eine von mehreren ausgetibten Spod Bewegungsaktivitaten und kann

unter dieserAktivitdten einen unterschiedlichen Stellenwert einnehmen. Bei der Erfassung der
ausgeubten Sportarten wurden die Befragten aufgefordert, diese in der Reihenfolge der person
lichen Wichtigkeit zu nennen. 7.6 Prozent der Bevolkerung nennen Wandern als erste Sportart
bzw. als Hauptsportart. Der Anteil der Personen, die Wandern als Hauptsportart angeben, hat
sich seit 2008 kaum verandert (Anteil 2008: 7.4%).

Die Bedeutung, dielas Wandern fiur eine Person einnimmt, kann zudem anhand des Umfangs
der Auslibung erfasst werden (vgl. dazu auch Abschnitt 4.1). Bereits in der Studie von 2008
wurde eine «Kerngruppe» von Wanderern definiert. Zu dieser Gruppe gehéren alle Wanderer,
die mehrals 10 Wanderungen pro Jahr machen, welche langer als 3 Stunden*d&oeagates

Funftel der Wanderer (22%) bzw. 10 Prozent der Schweizer Wohnbevolk@rbngis 74
Jahrige)erfillen diese beiden Kriterien. Hochgerechnet zéhlen in der Scloae&00'M0 Per-

sonen zur Kerngruppe der Wanderer. Im Vergleich zu 2008 ist der Anteil dieser Gruppe in der
Wohnbevdlkerung leicht um 1.5 Prozentpunkte zuriickgegangen.

Die Entwicklung seit 2008 kann damit so zusammengefasst werden: Wandern hat in der Bevol-
kerung emne noch grossere Verbreitung gewonnen, aber relativ viele Personen wandern nur spo-
radisch oder Uber kiirzeBtreckenund etwas weniger Persona@s vor sechs Jahremterneh-

men pro Jahr mehr als zehn langere Wanderungen.

2 Bereits zwischen 2000 und 2008 liess sich beim Wandern eine Zunahme um 4.0 Prozentpunkte beobachten.

3 Lamprecht, M. / Fischer, A. / Stamm, H.P. (2009)alern in der Schweiz 2008. Hrsg. Bundesamt fiir Strassen
und Schweizer Wanderwege, Bern.
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T 3.1: Ausubung ausgewahlt&port und Bewegungsaktivitdten durch die Schweizer
Wohnbevdlkerung im Alter von 15 bis 74 Jahren

Ausiibung, Veranderung Frauenanteil Durchschnitts

(in % der CH 20082014 (in %) alter
Bevolkerung (in Prozent (15-75-Jahrige,
punkten) ohne Kinder)

Wanderr/ Bergwandern 44.3 +6.9 56 49
verwandte Sportarten/Nutzung Wanderwe
Jogging 23.3 +5.7 50 39
Spazieren / Spazieren mit dem Hund 104 +2.5 69 51
(Nordic) Walking 7.5 -1.3 84 52
Mountainbiking 6.3 +0.2 29 41
Schneeschuhlaufen 2.7 +1.3 65 51
Vita-Parcours 0.5 +0.1 50 46
Bergsteigen 0.3 -0.1 26 42

Datenbasis: Sport Schweiz 2Q14nzahl Befragte: 10652nmerkung: Die aufgefihrten Sportarten sind mehrheit

lich Zusammenfassungen vemzeln genannten DisziplineBie Zusammenfassung deportarten wurde in der Be-
fragung Sport Schweiz 2014 leicht angepasst. Fir den Vergleich mit dem Jahr 2008 wurden die Werte in beiden Be-
fragungen neu berechnet

Alle Personen, die Wandern &port und Bewegungxktivitat angabenwurden gefragt, ob sie
die Routen vonNVanderlandSchweiz kennen, und ob sie diese schon genutzt ha8d?rozent
geben an, dass sie di¢anderlaneRoutenkennerf Von diesen Personemben 59 Prozemtie
Routen auch tatséchlich genutZasst mardie Angaben zusammen, smtzt eingutes Drittel
(34%) detwWanderemdie Routen von Wanderland Schweiz widViertel (24%)kennt die Rou-
ten hat sieaber bis anhin nicht genutzt (Abbildudl). In der «Kerngruppe» der Wanderer
liegen diese Werte noch etwas hélgezogen auf diWohnbevdlkerungiutzen 15 Prozemter
Schweizer Bevolkerungm Alter zwischen 15 und 74 Jahrelie Routen von Waratland
Schweiz (Abbildung 3.3)}Hochgerechnet ergibt die28000in der Schweiz wohnhafteerse
nen,welchedie Routen nutzen.

A 3.1: Bekanntheit und Nutzung der Routen WanderlandSchweiz (Anteile in %aller
Wanderey

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

| | | | i i
Wanderer 24 |

«Wanderer Kerngruppe» 27 |
[ [

B Routen bekannt und genutzt ORouten bekannt, aber nicht genutzt

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 10652, de84t\Wanderer

4 Detaillierte Informationen zur Bekanntheit von Wanderland Schweiz und von SchweizMobil finden sich im Ab-
schnitt 6.3.
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Je nach Geschlecht und Alter wird unterschiedlich haufig gewandert und werdéfamtier
angebote unterschiedlich genuttandernist bei Frauen noch etwas popularer als bei Mannern
(Abbildung 3.2). Der Frauenanteil liegt bei 56 Prozent. Beinahe die Halfte aller Frauen (47%)
geben Wandern als Spound Bewegungsaktivitat an, bei derédivhernsindes41 Prozent. Be-
trachtet man die Kerngruppe d&andererund die Nutzer der Routen von Wanderland
Schweiz, sind Frauen und Manner in etwa gleich stark vertreten. Mit zunehmendem Alter
wachst die Popularitat des Wanderns. Unternimmt bei ddais1B3Jahrigen ein Viertel zumin

dest hin und wieder eine Wanderung, so ist es bebid®9Jahrigen genau die Halfte und bei
den 60 bis 74 Jahrigen sogar mehr als die Halfte. Die Altersunterschiede zeigen sibh-auch
zuglichder Kerngruppe déWandererund der Nutzung der Wanderlafduten, wobekie et-

was weniger stark ausgepragt sind siah bei derNutzern deMWanderlaneRouten bereitéin

der Altersgruppe de30- bis 44Jahrigen ein relativ hoher Wert zeigt.

A 3.2.  Nutzungnach Geschldit undAlter (Anteile in %)
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OWanderer O«Wanderer Kerngruppe» @ Nutzer Wanderland-Routen *

Datenbasis: Sport Schweiz 20®hzahl Befragte: 1065Anmerkung:* Wanderer, die die Routen von Wanderland
Schweiz kennen und schon genutzt haben.

Abbildung 33 zeigt, dass sich Manner undaken imLauf ihres Lebensinterschiedlich firs
Wandern begeistern. Bei den Frauen ist Wandern schon in der jingsten Altersgruppe sehr popu-
l&r und liegt in den darauf folgenden Altersgruppen relativ stabil bei ca. 50 Prozent. Bei den
Mannern gibt in der jingsten Altersgruppe num €ilinftel Wandern als Spertder Bewe-
gungsaktivitat an. In den folgenden Altersgruppen steigt der Anteil der Wanderer kontinuierlich
und steil an und liegt bei den-8is 74Jahrigen beinahe bei 60 Prozent. Ein ahnlidiaster

zeigt sich auch bei der «Kerngruppe» Windererund den Nutzern der Routen von Wander-

land Schweiz.
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A 3.3: Nutzungnach Geschlecht und AltéAnteilein %)
70
60 <59
53
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0O 13
10 4 oo 1z Un og—O0
5
0 7
15-29 \ 30-44 \ 45-59 \ 60-74 \ \ 15-29 \ 30-44 \ 45-59 \ 60-74
Frauen ‘ Manner
<©~Wanderer O-«Wanderer Kerngruppe» == Nutzer Wanderland-Routen *

Datenbasis: Sport Schweiz 2Q1hzahl Befragte: 10652Anmerkung:* Wanderer, die dieouten von Wanderland
Schweiz kennen und schon genutzt haben.

Sowohl bei den Frauen wie bei den Mannkat sich der Anteil der Wandernderzwischen

2008 und2014deutlicherhoht. Bei den Frauen ist der Anstieg mit 8 Prozentpunkten noch etwas
grosser als & den Mannern (6 Prozentpunkte). Wandern ist sowohl bei den jlingeren Erwach-
senen wie bei den Senioren popularer geworden. Bei den 15-bi#Ehf8en betragt die Zunah-

me 8 Prozentpunkte, bei den 30 bisJéhrigen 10 Prozentpunkte ubéi den 66 bis 74
Jéhrigen 9 Prozentpunkte. Weniger stark ist die Zunahme bei den 45-Bi&hdgen (2 Pro-
zentpunkte) Getrennt nach Geschlecht betrachtet, findet sich der grosste Zuwaclen 29

bis 44jahrigenFrauensowie bei den 6is 74-jahrigen ManneriAbbildung3.4).

A 34
70

Wandern nach Geschlecht und Al2608und 2014(Anteile in %)

60 <59

o 53
50 49 O /ng\z 52 ?j;—u 49
44 38
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31(5 /:" 31
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10 - ':Kz
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1520 30-44 4550 | 60-74

| 1520 | 30-44 4559 60-74

Frauen

Ménner

2014

={J==2008

Datenbasis: Sport Schweiz 2Q0Bport Schweiz 200#\nzahl Befragte2014:10652 2008: 10262.
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Gewandert wid nicht erst ab 15 Jahren. In einer Zusatzstichprobe von Sport Schweiz 2014
wurden auctKinder zwischenl10 und 14 Jahren befragt (zur Methodik vdfapitel 9. Knapp

jedes funfte Kind (18%) nennt Wandern als ausgeubte -Spdet Bewegungsaktivitat. Wan

dern ist bei Madchen und Knaben in etwa gleich stark verbreitet (Madchen 19%, Knaben: 17%).
Im Vergleich zum Jahr 2008 hat sich der Anteil der wandernden Kinder nicht signifikant veran-
dert.

Es wurde bereits darauf hingewiesen, dass die Wanderwege niclamWanderern sondern
auch vonPersonergenutzt werden, die zum Teil andere Sportd Bewegungsaktivitdten aus
Uben, oder disich selbst nicht als Wanderer versteherddnBefragung Sport Schweiz 2014
wurde die Nutzung verschiedener Infrastrukturedarunterauchder signalisierten Wander
wegei gesondererhoben Es bestatigt sichdass die Wanderwege von einem weititeren
Personenkreisls den erklarten Wanderegenuizt werden.lnsgesamt nutzen mehr als vier
Funftel der Bevolkerung zumindeab und zusignaliserte Wanderwege (Abbildung 8). Die
erklarten Wanderenacherb6 Prozent aller Nutzexus.Zu den weiteren Nutzemehdrerunter
anderemPersonen, die joggenmit oder ohne Hund) spazieren, (Nordic) walken, reiten,
Schneschuh lauferoder Velo bzw. Mountainbike fahrémei den Frauen ist der Nutzerkreis
noch etwas grosser als bei den Mannern. Zwar ist der Anteil der Nwgzelen15- bis 29
Jahrigen etwas kleiner als in den Ubrigen Altersgropgker auch bei dgnngenErwachsenen
nutzen drei Viertel zumirebt ab und zu signalisiet¥anderwege. Eine vertiefte Analyse der
Haufigkeit dieser Nutzungowie der regionalen Unsarhiede indet sich im Abschnitt 4.1.

A 3.5: Nutzung von signalisierten Wanderwegen nach Geschlecht und Alter (Anteile in %)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
1 1 1 1 1 1 1 1
Gesamtbevolkerung | 83

Frauen ‘ | 84

Manner | 81
15 bis 29 Jahre ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 75
30 bis 44 Jahre ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 84
45 bis 59 Jahre ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 86
60 bis 74 Jahre ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 84

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 6682 (Onlinebefragung).

Zu denin der Schweiz wohnhaften Wanderd&kommen schliesslicimoch die auslandischen

Gaste hinzu, die in der Schweiz zu Besuch oder in den Ferien sind, und hier wandern. Die An-
zahl der in der Schweiz wandernden auslandischen Géste kann nur grob geschatzt werden. In
derBefragung auf dem Wanderwegmwaren 11 Prozent der Wanderer ausl&ndische Besucher

5 Ob diese Personen die Wanderwege tatsdachiim Joggen, Spazieren, Walken, Reiten oder mit dem Velo nut-
zen oder eventuell doch beim Wandern (ohne dass dies als GpdrBewegungsaktivitdt angegeben wurde),
kann nicht eruiert werden.
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und Feriengaste. Bezieht man diesen Anteil auf die Anzahl der Schweizer Wanderer, so kom-
men zu den 2.7 Mio. Schweizer Wandaraoch jahrlich ca302'000ausléandischen Wander-
gaste hinzG.Von den Wandren, die bewusst eine Route von Wanderland Schweiz gewahit
haben, stammen ebenfalls 11 Prozent aus dem Ausland. Zu den gesclzit@tdh Schweizer
Nutzein der Wanderland Routen kdmen nach der gleichen Berechnung noch 101'000 auslandi-
sche Nutzer hinzu.Diese Schatzungen durfteher etwas zu optimistisch séin.

6 Eine analoge Schatzung wurde in der 6konomischen Grundlagenstudie von ECOPLAN vorgenommen (vgl.
Sommer, H./Amacher M./Buffat M. (2011): Okonomische Grundlagen der Wanderwege in der Schweiz. Bern:
Bundesamt fir Strassen und Schweizer Wanderwege). In dedéfégsibefragung von 2007 war der Anteil der
auslandischen Géaste mit 18 Prozent deutlich héher. Zwar wurden von 2008 mehr Personen in Feriengebieten be-
fragt (2007: 48%, 2014: 36%), in denen der Anteil auslandischer Gaste besonders hoch ist, aber irgdagBefra
von 2013 lag der Anteil der auslandischen Gaste in allen drei Gebietstypen tiefer als in der Befragung von 2008.

7 Zum einen zahlt ein recht hoher Anteil der Schweizer Wanderer zu den Gelegenheitswanderern, die man auch
seltener auf dem Wanderwegneintrifft und befragen kénnte. Zum andern stammte in der Wabééagyung
ein recht hoher Anteil der Fragebogen aus Standorten in Feriengebieten, wo der Anteil auslandischer Géaste deut-
lich héher ist (vgl. zur Methode Kapitel 9).
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3.2. SozialeUnterschiede

Neben dem Alter und dem Geschlecht haben andere soziale Faktoren wie die Bildung oder das
Einkommen einen Einfluss auf die Austibung einer Sportart. Beim Wasthetdiese Unter-

schiede insgesamt jedoch nur schwach ausgemagh Wandern bestehen kaum Einstiegs
barrieren und wenn, dann sidseeher kultureller ArtPersonen mit einem tiefer@&@ildungs
abschluss und einem geringeren Einkommen trifft man esetisner auf einem Wanderweg an
(Abbildung 36). Bei der Kenntnis und der Nutzung der WanderdRodten sind die Unter
schiede je nach Bildungshiveau etwas starker ausgepragt.

A 3.6: Nutzungnach Bildungs Berufs und Einkommensstatyénteile in %)
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OWanderer O «Wanderer Kerngruppe» @ Nutzer Wanderland-Routen *

Datenbasis: Sport Schweiz 2Q14nzahl Befragte: 10652 (Bildun@009 Berufsstellung5726, Haushaltseinkom

men: 7964. Anmeikung * Wanderer, die die Routen von Wanderland Schweiz kennensahon genutzt haben.

** Haushaltseinkommen (netto, monatlichGHF): DasHausaltsdquivalenzeinkommaegibt an, wie viel Geld pro
Haushaltsmitglied verfiigbar ist. Die Quartile umfassen vier gleich grosse Einkommensgruppen: Das 1. Quartil ent-
halt das Viertel der Personen mit dem geringsten Einkommen, das 2. Quanidieste Viertel etc.
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In der auslandischen Bevdlkerung und bei Doppelbirgern ist Wandern deutlich weniger beliebt
as bei den Personen, dasschliesslicleinen Schweizer Pass hab@bbildung 37). Zuge
wanderte aus Wesbder Nordeuropa unterscheiden sich allerdings nicht merklich von der ein-
heimischen Bevdlkerunddie unterschiedlichdeliebtheit des Wanderns je nach Nationalitat
schlagt sich auch in der Nutzung der WanderdBodten nieder.

A 3.7:  Nutzung nach Nationalit§fnteile in %)
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Datenbasis: Sport Schweiz 20%hzahl Befragte: 10652 (Herkunftslar2B60. AnmerkungenBefragt wurden Per-
sonen, die in einer der drei Landessprachen Auskunft geben konnten (sprachassimilierte Wohnbeudlidtang
zwischen 15 und 74 JahrenWanderer, die die Routen von Wanderland Schweiz kennen und schon genutzt haben.
** Herkunftsland: Doppelbirger uersonen mit auslandischer Nationalitat

3.3. Regionale Unterschiede

Nicht Gberall in derSchweizist Wandern gleich populdin der Deutschschweiznternehmen
46 Prozentder Bevolkerungumindest ab und zeine Wanderung, in der Romandie und in der
italienischsprachigen Schweiz sind gagt 40 Prozeni(Abbildung 38). Die «Kerngruppe» der
Wanderey die jahrlich mehr als zehn Wandegen von tber drei Stunden machest,in der
Deutschschweianteilsmassigloppelt so gross wie in den beiden anderen Landestailien.
Blick auf die Nutzung der WanderlarRoutenunterscheiden sich die Romands jedoch nicht
von den Deutschschweizern, wahrend die Tessiner die Routen deutlich seltenerinné&ren.
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halb der Deutschschweiz sind die Unterschiede zwischen den Grossregionen relatDeklein.
Blick auf Veranderungen zwischen 2008 und 2014 zeigt, dass Wandern Romandie mit

einem Anstieg um 1L Prozentpunkten am statks an Popularitat gewonnen haber auch in

der Deutschschweiz und in der italienischsprachigen Schweiz hat sich der Anteil der Wanderer
nochmals deutlickim je 5 Prozentpunkte erhéht.

A 3.8: NutzungnachWohnregion(Anteile in%)
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Datenbasis: Sport Schweiz 20J&hzahl Befragte: 10652Anmerkungen: * Wanderer, die die Routen von Wander
land Schweiz kennen und schon genutzt haben.

Bei den Einwohnern von Stadten und Agglomerationsgemeinden g&hddern etwas selte

ner zu den ausgetibten Sportaktivitaten als bei den Bewohnern von landlichen Gemeinden (Ab-
bildung 39). Bei Bewohnern vomouristischen Gemeinden ist Wandern besonders populér, aber
die Wanderungen diesd?ersonenscheinen eher selteauf einer Route von Wanderland
Schweiz stattzufinden.
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A 3.9: Nutzung naciWohnort(Siedlungsart und Gemeindetylnteile in %)
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4. Art der Wa nderwegnutzung

4.1. Haufigkeit, Dauer und saisonale Verteilungder Wanderungen

Ein SchweizeWanderemunternimmtpro Jahim Mittel 20 kiirzere oder langere Wanderungen

Eine durchschnittliche Wanderurdpuertdabei etwe8 Stunder(Tabelle 4.1) Ubers ganze Jahr
verteilt kommt eirtypischetWanderer au€a.60 Wanderstunden. Andere sportliche Aktivitaten

wie z.B. Jogging oder (Nordic) Walking werdpro Jahmaufiger ausgeulbtie einzelne Akti-

vitat dauertaberauch weniger langAuf die Schweizer Wohnbevolkerung@thgerechnetver-

denpro Jahran zusammengezahlt 54 Mio. Wandertagen wahcant62 Mio. Stunden gewan-

dert. Im \ergleich zu 2008 istlieser Gesamtumfang des Wandegagngfligig um ca. 2 Mio.
Stunden angestiegen. Zwar wandert ein grosserer Anteil der Wohnbevédlkerung und ist die
Wohnbevélkerung insgesamt angewachsen, dimiHaufigkeit unddie Dauer der Wande
rungen sindeicht zurtickgegange#.

Genauere Angaben zum Umfang der Austibung lassen sich der Tabelle 4.2 entnehmen. Ein Drit-
tel der Wanderer schnirt sich die Wanderschuhe an héchstens 10 Tagen pro Jahr, ein Flnftel
wandert Ubers ganze Jahr an 11 bis 20 Tagen. Ein knappes Viertel wandmst &0 Tlagen,

d.h. durchschnittlichmindestens einmal pro Woche. Dabei handeklids allerdings meistens

um kirzere Touren oder Spaziergange, die nicht langer als 2 Stunden t@gasamt dauern

35 Prozent der Wanderungen nicht langer als 2 Stummtlen.deutet darauf hin, dass Wandern

auch fir die Naherholung eine wichtige Rolle spielt. Bei einem Drittel dauert eine durchschnitt-
liche Wanderung zwischen 3 und 5 Stunden und jeder zehnte Wanderer unternimmt Wanderun-
gen, die in der Regel mehr als 5 Stumdauern.

8 Im Mittel wurde 2008an 21 Tagen gewandert und eine Wanderung dauerte im Mittel 3 Stunden. Das arithmeti-
sche Mittel der Dauer einer Wanderung betrug 2008 3.4 Stunden und liegt 2014 bei 3.2 Stunden. Ubers ganze
Jahr erreichte ein Wanderer 2008 im Mittel eine Wanderzeit vortufsi&n (Median des fir alle Personen ein-
zeln berechneten Produkts aus der Anzahl Tage und der durchschnittlichen Dauer). Déehtarty mit der
damaligen Bevolkerungszahl der Schweiz ergab 44.8 Mio. Wandertage, bzw. 160 Mio. Wanderstunden.
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T4.1: Haufigkeit und Dauer der Austibung ausgewahlter Spod Bewegungsaktivitaten
durch die Schweizer Wohnbevdlkerung im Alter von 15 bis 74 Jahren

Ausibung Haufigkeit der Dauer der Ausiibung Umfang, in welchem die
Austibung Aktivitat von der CH
Bevdlkerung insgesami
ausgeubt wird
Anteil der mittlere An-  Mittlere An-  Mittlere An- | Anzahl Stunden (aggre
CH-Bevolke zahl Tage pro zahl Stunden zahl Stunden] giert in Mio. Stunden)
rung Jahr (Median) pro Aktivitat pro Jahr
(in %) (Median) (Median)
Wandern/Bergwandern 44.3 20 3 60 162.0
verwardte Sportarten /
Nutzung Wandevege
Jogging 23.3 50 1 48 68.3
(mit dem Hundl Spazierer 104 150 1 150 95.3
(Nordic) Walking 7.5 45 1.25 67.5 30.9
Mountainbiking 6.3 30 2 60 23.1
Schneeschuhlaufen 2.7 8 3 20 3.2
Vita-Parcours 0.5 25 1 25 0.7
Bergsteigen 0.3 15 8 145 2.9

Datenbasis: Sport Schweiz 2014nzahl Befragte10652 Anmerkungen* Die Angaben zur Dauer der Ausiibung
wurden auf Viertelstunden gerundet.

T 4.2: Haufigkeit (Anzahl Tagero Jahr) und Dauer (Minuten/Stunden pro Aktivitat) der
Ausiibung (Anteile in %ller Wanderéer

1-5 Tage | 6-10 Tage| 11-20 Ta-| 21-50 Ta-| 51-100 101200 | mehrals| Total
ge ge Tage Tage 200 Tage

bis 30 Min 1 1 2
31 Min. -1 Std 1 1 2 2 2 4 12
>1 Std - 2 Std 2 3 3 6 3 2 2 21
>2 Std - 3 Std 3 5 6 5 2 1 1 23
>3 Std - 5 Std 6 9 8 6 2 1 32
Uber 5 Std 2 3 3 2 10
Total 13 21 21 22 9 5 9 100

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 10652 (4344 Wanderer). Anmerkung: Zellen mit einer Besetzung
von mindestens 5 Prozent sind dunkler eingefarbt. Die gestrichelteriésst die «Kerngruppe» der Wanderer,
welche an mehr als 10 Tagen Wanahgren unternehmen, die Giber 3 Stunden dauern.

Aus den Angaben zur Haufigkeit und durchschnittlichen Dauer pro Aktivitat kann fur jeden
Wanderer die jahrliche Exposition berechnet wer@drbildung 4.1) 6 Prozender Wanderer
kommen auhdchstens 1@Vanderstundepro Jahr, bi 40 Prozentiegt die jahrliche Exposition
zwischen 11 un80 Stunderund ein knappes Drittéddlommtpro Jahrauf mehr als 100 Wander
stunden
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A 4.1 ExpositionWandern Anzahl Stunden pro Jahr (in % aller Wanderer)
30

25 24
20
17 16
15 ]
11 12
10 ] 8
6 6 —
5 T ]
O T T T T

bis 10 11bis20 21bis30 31bis50 51 bis100 101 bis 200 201 bis 300 mehr als
Std/Jahr Std/Jahr Std/Jahr Std/Jahr Std/Jahr Std/Jahr Std/Jahr 300 Std/Jahr

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 10652 (4344 Wanderer

Alle Wanderer, die die WanderlasfRbuten kennen und nutzen, wurden gefragt, wie haufig sie
dies ungefahr pro Jahmutzen Im Durchschnitt nutzten diese Wanderer die Routen anTk4.1
gen @rithmetisches Mittel)die Halfte der Nutzer kommt jedoch auf héchstens 5 Tage pro Jahr
(Median). Abbildung 2 zeigt, dass es eine kleinere Gruppe von «Vielnutzern» gibt, die an
mehr als 20 oder gar 50 Tagen pro Jahr eine WandeRaute nutkz

A 4.2: Haufigkeit der Nutzung der Wanderlafduten (Anteil der Nutzer, welche die ent
sprechende Anzahl Tage pro Jahr angeben in %)

35

30

30
25

25

20 19

15 13

10
10
0 ‘ ‘ ‘ . .

lbis2Tage 3bis5Tage 6 bis10 Tage 11 bis20 Tage 21 bis 50 Tage uber 50 Tage

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragipd:2 Wanderer die die Routen volVanderlandSchweiz kennen
und nutzen

Auch in derBefragungauf den Wanderwegen wurdelie Wanderegefragt, wie haufigie pro

Jahr wanderyob sie Wanderungen auf WanderlaRduten unternehmamdwenn ja,wie h&u-

fig sie dies tun Im Durchschnitt unternehmedie befragten Persongmo Jahr 36 Wande
rungen Der Median liegt wie in deBevdlkerungsbefragun&port Schweiz bei 20 Wande
rungen (Tabelle 4.286 Prozent der Wanderer geben an, die Routen von Wanderland Schweiz
nicht zu kennen, nicht auf die Routen zu achten oder niclisaen, wie haufig sie die Routen
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nutzen® Entsprechend machen sie keine Angaben zur Nutzungshaufiiejinigen die die
WanderlaneRoutennutzen, wandern im Mittel aB Tagenauf den Routerhzw. an 7 Tagen,
wenn nur die Schweizer Nutzer betrachtet werden.

Zusatzlich konnten die Befragten angeben, wie sich ihre Wanderungen uber die Jahreszeiten
verteilen. Vom Frihling bis in den Herbst unternehmen sie im Mittel 16 Wander(higieslle

4.3). In den Wntermonaten (Dez. bis Feb.) werden im Mittel 5 Wanderungen gemacht, wobei
ein knappes Viertel im Winter Gberhaupt nicht wandert (AbbilduBy M&anner machen etwas
haufiger auch im Winter Wanderungen als Frauen (Manner 81%, Frauen 76% und &ltere Wan-
dererhaufiger als jinger Wanderer (bis 29 Jahre: 64%, Uber 60 Jahre: 86%).

T43. Mittlere Anzahl Wandertage pro Jahr

alle Befragten Befragte mitWohnsitz in der
Schweiz
(15 bis 74 Jahre)
arithm. Mittel Median arithm. Mittel Median
alle getatigterWanderungen 36 20 36 20
im Friihling bis Herbst (Méarz bis Nov. 27 16 26 16
im Winter (Dez. bis Feb.) 9 5 9 5

Datenbasis: Wandererbefragung 2014. Anzahl Befragte: 2084 (Wohnsitz in der Schweiz, 15 bis 7Z4@hre:

A 4.3: Anzahl Wandertage prdahr: Anteil der Befragten mit dentsprechenden Anzahl

Wandertage
0% 20% 40% 60% 80% 100%
i i i i
ganzes Jahr [ 7 ] 19 | 27 | 32 | 11 T[4
Frihling bis Herbst |10 | 24 | 30 | 27 | 6 [3
. | |
Winter 23 | 37 20 12 [ 6 ]2
I I
Okeine Wanderung @1 bis 5 Tage 06 bis 10 Tage 011 bis 20 Tage
021 bis 50 Tage 051 bis 100 Tage Emehr als 100 Tage

Datenbasis: Wandererbefragung 2013. Anzahl Befragte: 2084.

9 Die Bekamtheit von Wanderland Schweiz wird im Abschnitt 7.3 genauer untersucht.

10 Die hoheren Mittelwerte bei den Wanderungen und der Nutzung der Wand@dateh sind plausibel, denn die
Wahrscheinlichkeit, dass man bei einer Befragung auf dem WanderwegretPersonen mit einer haufigen
Nutzung antrifft und befragen kann, ist grosser als bei einer représentativen telefonischen Befragung.
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Wie lange eine durchschnittliche Wanderung auf einer WandeRantk dauert, wurde in der
Befragung Sport Schweiz nichesomlert erfasst.Bei der Erhebungauf den Wandervegnetz
wurden die Wanderer gefragt, wie lange kilmkreteWanderungauf der sie den Fragebogen
erhalten haben, daueri®ie mittlere Dauer istmit 3 Stundergleich hoch wie dienittlere Dauer
der Wanderungein der Befragungport Schwei{Tabelle 44). Personen, die fur die Wande-
rung bewusst eine WanderlaRdbute gewahlt haben, wanderten im Mittel wahrend 4 Stunden.

T 44. Mittlere Dauer der Wanderung (in Stunden)

alle Befragten Befragte mitWohnsitz inder
Schweiz (1574 Jahre)
Arithmetisches Median Arithmetisches Median
Mittel Mittel
Wanderwegnetz 3.3 3 3.1
WanderlaneRouten, bewusst ge- 38 4 38 4

wahlt!

Datenbasis: Wandererbefragung 2013. Anzahl Befragte: @84n1740mit Wohnsitz in derSchweiz)

Zieht man dieinformationenausSport Schweiz und der Nutzerbefragungammenso kann
der zeitliche Umfang der Nutzung der WanderlarBoutengrob abgeschatziverden(Tabelle
4.5). Insgesamwird von der Schweizer Wohnbevolkerung pro Jakéhrend18.4 Mill ionen
Stunderbewusstauf den Routen von Wanderland SchwggzvandertWas etwa einerdehntel
(11%) aller Wanderstundesntspricht

T45:.  Nutzung deRouten von Wanderland Schweiz

Anteil der Wohnbevdlkerunglerdie Routen nutzt 15.1%
Mittlere Anzahl der Wanderungen auf den RoupenJahr undNutzer(Median) 5
Mittlere DauereinerWanderungMedian) 4 Std.
Mittlere Anzahl Stunden pro JabndNutzer 20 Std.
Umfang, in welchem die Routen von der Schweizer Wohnbevélkensgg- 18.4 Mio. Std.

samt pro Jahr genutzt werden

Datenbasis: Sport Schize2014, Anzahl Befragte: 1065®%Yandererbefragung 2013, Anzahl Befrag?@84. An-
merkungen: * Wanderer, die die Routen von Wanderland Schweiz kennen und schon genutzt haben.

Bereits imAbschnitt3.1 wurde darauf hingewiesen, dadie Wanderwege nicht nur von Wan-
derern sondern von einem breiteren Personenkreis genutzt werden. Die Abbildlweiny.
dassjeder achte Schweizer die Wanderwege mindestens wochentlich Inutgr Deutsch-
schweiz ist der Nutzerkreis besonders breit, Personen mit einer sehr regelmassigen Nutzung gibt
es aber in der Romandie und der italienischen Schweiz mindestens ebenso viele wie in der
Deutschschweiz.

11 Zur Wahl der Routen vgl. Abschnitt 4.2.
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A 44: Nutzungshaufigkeit der signaksten Wanderwegé drei Sprachregion (in % der
Schweizer Wohnbevoélkerung im Alter von 15 bis 74 Jahren)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

‘ ‘ ‘ ‘ i i i i i
alle Befragten 33 [ 18 |
Deutschschweiz 35 | 18 |
Franzésische Schweiz ‘ 29‘ ‘ [ 1‘6 |
Italienische Schweiz 28 ‘ [ 1‘4 |
[ [

B mindestens wochentlich Bmindestens monatlich ©mehrmals pro Jahr Oseltener

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 6683 (Onlinebefragung).

4.2. Ausflugsregionund genutzte Wegkategorien

In welchen Regionen der Schwelie Wanderetunterwegs sindkann mit den vorliegenden Da-

ten nurteilweise ermittelt und dargestelliverden.In der Bevolkerungsbefragung Mikrozensus
Mobilitdt und Verkehr 2010 wurden neben der Alltagsmobilitat auch Tagdsgrsind Reisen

mit Ubernachtungen mit dem Hataweck «Wandem erfasst Betrachtemandie Tagesausflii-

ge'?, sohaben drei Viertel deAusfliigeein Wandergebiet in der Deutschschweiz zum Ziel, ein
knappes Funftel ein Gebiet in der Romandie und jeder zehnte Wanderausflug fihrt ins Tessin
(Abbildung 45). Von den Tourismusregionen ist die Region Luz&fietwaldstattersee beson-

ders haufig das Zielon Tagesausfligen. Ein etwas anderes Bild zeigt sich bei den Reisen mit
Ubernachtungen. Diese fiihren zu zwei Dritteln in die Deutschschweiz. Die Romandie und das
Tessingewinnen bei den Reisen anseilassig leicht an Bedeutung. Besonders haufig finden
Warderreisen uneferien inGraubiinden und im Wallis stat.

12 Aufgrund der schwierigen Abgrenzung zwischen »Wandern» und «Spazieren» sowie der unterschiedlichen Be-
grifflichkeit und Kategorisierung auf Deutsch und Franzdsisch ist eine Analyse der im Mikrozensus Mobilitat
und Verkehr erfassten Wanderungen im RahmenAdliexgsmobilitat beziiglich regionaler Unterschiede nicht
moglich.

13 Weitere Informationen zu mehrtagigen Wanderungen und Wanderferien finden sich im Abschnitt 4.7.
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A 45: Zielgebiet der Tagesausflige und Reisen mit Ubernachtung(en) mit dem Hauptzweck
«Wandern» (Anteile aller Ausflige bzw. Reisen in %)

o

10 20 30 40 50 60 70 80

Deutschschweiz | 66

] 74

Franzosische Schweiz |

Italienische Schweiz ;é 1

Region Iémanique |

Espace Mittelland f:|:11 17
11

Nordwestschweiz

Sprachregion

32

Zurich

Grossregion

11

0
0
|
4‘712

Ostschweiz

Zentralschweiz

Ticino —

©

Graubiinden | bs

Ostschweiz 6

Zirich Region il

Luzern / Vierwaldstattersee 6

Basel Region

Uo

Bern Region

=)
=

11

Berner Oberland 12

|

Jura & Drei-Seen-Land

Tourismusregion

0

|

Genferseegebiet (Waadtland)

Genf

Dl:l
I\JH

Wallis

i

Tessin

]

Fribourg Region

=)
=

OTagesausflige D Reisen mit Ubernachtung

Datenbasis: Mikrozensus Mobilitat und Verkehr 20A0 z a h | Befragte: 626868 Personen,
191 Reisen mit Ubernachtung mit dem Hauptzweck «Wandern». Anmerkungen: Auswertungen von Ohnmacht,
T./Schad, H. (2013), im Rahmen des Projekts «Wandern 2@dkundaranalyse Mobilitat und Verkehr 204uF

Grundlage der Stichtagsmobilitat», Studie im Auftrag von Schweizer Wanderwege. Zur Raumgliederung vgl. die

Karten in Kapitel 9.
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Bei der Befragung déWandererauf dem Wanderwegnetz und den WanderBodten wurde
darauf geachtet, dass die Standortegewéhlt wurden, dass die Sprachregionen, die $s5ros
regionen und soweit moglichi die Tourismusregionen angemessamtcksichtig sind (zur
Methodik vgl. Kapitel9). Zudem sollten nicht nur Wanderungen in Form von Tagesausfliigen
oder im Rahmen von Ferienaufenthalten sondern eatere und grésser Wanderungerder
naheren Wohnumgeburigericksichtigt werdenEntsprechend wurden die drei Gebietstypen
«Naherholungsgbiet», «Tagesausflugsgebiet» und «Feriengehiaterschieden, die in den
Analysen der folgenden Kapitellim Tragen kommet.

Je nach Region, Topografie und Jahreszeit stehen den Wanderden unterschiedliche- Wegkate
gorien zur Verflgung (vgl. Kapitel 2). app 90 Prozent der Wanderer nutzen fur ihre Wande
rungen gelb signalisierte Wanderwege (Abbildurg).AVeissrot-weiss signalisierte Bergwan
derwege werden von vier Finftel der Wanderer genutzt und ein knappes Mi¢eteth schon
weissblauweisssigndisierte Alpinwanderwege genutzBetrachtet man die Nutzer dieser drei
Wegkategorien, so wandern 15 Prozent ausschliesslich auf gelb signalisierten Wanderwegen,
gut die Halfte entweder auf gelb signalisierten Wanderwegen oder Bergwanderwegen, 8 Prozent
nur auf Bergwanderwegen sowie 3 Prozent nur auf Bergwanderwegeflpindrzanderwegen
(Abbildung 47). Ein Finftel nutzt alle drei Wegkategorien.

A 4.6: Artder benutzen Wge (Anteil der Personen, welche die entsprechenden Wege nutzen
in %, Mehrfachantwortemdglich)

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

gelb signalisierte Wanderwege | 87

weiss-rot-weiss signalisierte Bergwanderwege | 81

weiss-blau-weiss signalisierte alpine Wege 23

Winterwanderwege | 45

keine markierten Wege, suche meine eigene Route | 19

anders signalisierte Wege 14

Datenbasis: Wandererbefragung 20A8zahl Befragte: 2084.

14 Die Auswertung des Mikrozensus Mobilitat und Verkehr 2010 ergab, dass die Mehrheifadsten «Alltags
wanderungen» (Stichtagsmobilitéat) im urbanen Raum (Stadte und Agglomerationen) stattfinden. Wegen der in
Fussnote 12 beschriebenen Schwierigkeiten kann der Anteil nicht genau quantifiziert werden.
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A 4.7: Nutzung dedrei Wegkategorien Wanderwege (gelb), Bergwanderwege (s@tiss
weiss)und Alpinwanderwegdweissblaunweisg (Anteil derPersonenwelche die
entsprechenden Wegetzenin %)

Bergwandwander-
wege (weiss-rot- andere
weiss) und Alpin- Kombinationen o
wanderwege (weiss- 204 nur gelb signalisierte
blau-weiss) Wanderwege
3% 15%

nur Bergwander-
wege (weiss-rot-

weiss)
o Wanderwege (gelb)
und
alle drei Bergwanderwege
i (weiss-rot-weiss)
Wegkategorien i
19%

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte:, 2886 die mindestens eine der drei Wegkategorien nut-
zen

Im Abschnitt 31 ist der Umfang der Nutzung der Routen von Wanderland Schiesilliert
beschrieben. In der Nutzerbefragung der Wanderer auf dem Wanderwegnetz wurden die Befra
gungsstandorte so gewahlt, dass die Routen angemessen veitigttendsspezifisch&ragen

zur Wahl der Routen gestellt werden konntglon denPersonendie an Standorten auf dem
Routennetbefragten wurderhat diegrosse Mehrheit nicht bewusst eine solche Route géwahl
(Tabelle 46). Nur jede neunt®ersonhat fur die Wanderung bewusst eine WandeHBodte

gewahlt Auf den nationalen Routen ist der Aitdieser Personembher als auf den regionalen

und den lokalen RoutéfiDie Personendie bewusst eine WanderlaRdbute gewahlt haben,

sind in den folgenden Auswertungen von besonderem Interesse und werden jeweils separat auf-
geflihrt.89 Prozent dieser Personen wohnen in der Schweiz, 11 Prozent zéhlen zu den auslandi-
schen Gasten.

T46: Bewusste Wahl einer Route von Wanderland Schweiz* nach Art der Route (nur
Standorte auf Wanderland Routen)

Standort Anteil in %
Nationale Route 13
Regionale Route 9
Lokale Route, Wegweiser mit Routenfeld 7
Total 11

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befrd@#7 (nur Befragte auf WanderlaRbuten) Anmerkungen:
*Anteil der Personen, die bewusst eine WanderRodte gewahlt haben.

15 Zur Auswahl der Standorte und Abd#eag der Routen vgl. Kapitel 7.

16 Dieser Anteil darf nicht als gesicherter Wert interpretiert werde. Die Befragungsstandorte waren verschiedentlich
Kreuzungspunkte von mehreren Wegen. Die spezifische Wahl des Standorts hat einen starken Einfluss auf die
Art der Wanderer, die vorbeikommen und befragt werden kdnnen. Eine Verschiebung des Standorts um 100 Me-
ter kann den Anteil der bewussten Nutzer von WandeiRouten bereits erheblich verandern.
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Unabhangig von Gebiet und Wegkategdtann die Nutzung der Wanderwege verschiedene
Zwecke erflllen und unterschiedlich charakterisiert werden. IM@erdererbefragunigezeich

net die Halfte der Befragtahre aktuelleAktivitat als «Wanderung» (Tabelle7}. Ein Viertel
wahlt den Begriff «Bergwanderung» und ein waitafiertel bezeichnet die Aktivitat als «Spa-
ziergang». 5 Prozent geben eine andere oder zusatzliche Bezeiamwiegz.B. Pilgern, Bo-
tanisieren, Treffen mit Freunden, Hittenaufstieg oderddoWalking.!” In den Naherho
lungsgebieterbezeichnet die Mehrheiter Befragten die Aktivitat als Spaziergardper auch
hier finden sichrechtviele Personendie ihre Aktivitat als Wanderung bezeichnddie Perso-
nen, die fur ihre Aktivitdt bewusst eine Wanderlaftbute gewahlt haben, bezeichnen diese
haufiger als Wanderung und seltener als Spaziergang.

T 4.7. Bezeichnung deAktivitdt nachGebietstypAnteile in %, Mehrfachantworten még

lich)
Wanderung  Bergwanderung Spaziergang andere Bezeich-

nung

ganzesVandervegnetz 50 24 26 5
Naherholungsgebiet 36 1 61 7
Tagesausflugsgebiet 55 24 20 5
Feriengebiet 51 38 13 6
WanderlaneRouten, bewusst gewahl 60 20 15 5

Datenbasis: Wandererbefragung 20A8zahl Befragte: 2084.

Die als «Wanderung» bezeichneten Aktivitaten dauerteMiitel 3%2 Stunden (reine Wander
zeit), die«Bergwanderungend4 Stunden und dieSpaziergange2 Stunden (Tabelle &). Ein
FunfteldieserSpaziergange dauert htchstensStunden!®

T 48 Dauer der als «Wanderung», «Bergwanderung» «Spaziergang» oder anders bezeich
neten Aktivitaten

Bezeichnungler Aktivitét Dauer der Aktivitat
arithmetisches Median
Mittel
Wanderung 3.4 3.25
Bergwanderung 4.2 4
Spaziergang 2.2 2
andere Bezeichnung 3.0 25

Datenbasis: Wandererbefragung 20A8zahl Befragte: 2084.

17 Der Anteil der Nutzer des Wanderwegnetzes mit anderen hggzwecken liegt einiges hoher, denn der Frage
bogen wurde nicht an Personen abgegeben, die ganz offensichtlich einer andern Aktivitat wie z.B. Jogging, Rei-
ten, Mountainbiking, Nordic Walking etc. nachgingen (zur Methodik vgl. Kapitel 9).

18 In den folgeden Auswertungen der Befragung auf den Wanderwegen umfassen Wanderungen alle Aktivitaten,
d.h. auch solche, die als «Bergwanderung«, «Spaziergang» oder anders charakterisiert wurden (vgl. Abschnitt
4.2).
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4.3. Begleitungund Gruppengrisse

Gut die Halfteder Wanderungewird zu zweit unternomme(Tabelle 49). Jede zehnteWarnt
dererwar in einer Wandergruppe von mehr als 6 Personen untéfmsgs jede achte Person
wandet alleine.In den Naherholungsgebieten ist man etwas haufiger albeieezu zweiun-
terwegs.Werdendie Wanderungn bewusst aufVanderlaneRoutengemacht so finde diese
etwas seltener alleine und etwas haufiger zu zweit oder in grésseren Gruppen statt.

T49: Anzahl Personen, die an der Wanderung teilgenommen haben (Anteile in % und
arithmetisches Mittel)

alleine zu zweit 3 bis 5 Perso- 6 und mehr | arithm. Mittel
nen Personen
ganzes Véndervegnetz 13 54 24 9 3.0
Naherholungsgebiet 18 60 18 4 25
Tagesausflugsgebiet 12 53 25 10 3.2
Feriengebiet 12 52 27 9 3.1
WanderlaneRo_gten, be- 8 61 19 12 35
wusst gewahlt

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzah|Befragte: 2084

In den Abbildungen 8. bis 410 wird die Art der Begleitung weiter spezifiziert. Je nach Ge
bietstypist die eine oder andere Art dBusammensetzungtwas haufiger anzutreffen. In den
Naherholungsgebieten ist man etwas haufiger allafienfalls in BegleitungeinesHundeg
oderzusammemit dem Partnebzw. der Partnerin unterwegabbildung 48). In den Tages
ausflugsgebieten findet man etwas haufiger Gruppen, die sich aus miteinander befneamndete
der verwandten Personen zusammensetamhin den Feriengebieten trifft man etwas haufiger
Familien anWanderer die bewusst eine WanderlaRdute ausgewahlt haben, sind etwas hau-
figer mit dem Partner, mit befreundeten oder verwandten Personen sangatiisierten Grup-
pen unterweg§Abbildung 49). Vier von finf Wandergruppen (inkl. Zweiergruppen) sind reine
Erwachsenengruppen (Abbildungld). Im restlichen Finftel der Gruppen sind auch Kinder
oder Jugendliche mit dabei. Kinder bis 7 Jahre oder Kimdéschen 8 und 12 Jahren sind etwa
gleich haufig in den Gruppen vertreten, wahrend Jugendliche zwischen 13 und 18 Jahren nicht
mehr so oft in den Gruppen anzutreffen siBtivasanders ight es in den Gruppen aus, die fir
die Wanderung bewusst eine Rowien Wanderlanéschweiz ausgewéhlt haben. Hier finden
sich etwas haufiger reine Erwachsenengruppen oder Gruppen mit Jugendlichen.

19 Der Anteil der in grosseren Gruppen wanderndersdhen dirfte noch etwas hoher liegen, denn bei grossen
Wandergruppen wurde nicht jeder Person ein Fragebogen abgegeben.
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A 4.8: Artder Begleitung auf der Wanderung nach Gebietstyp (Anteil der Wanderer mit der
Nennung der entsprechenden Begleitung, Mehrfachantworten méglich)

0 10 20 30 40 50 60
i i i i
| 45
. . 48
mit Partner/-in
-
‘ ‘ | 44
| 24
mit Verwandten, Kolleg/-innen oder Freund/- 20
innen 28
‘ ‘ | 22
| 22
. . 8
mit Familie
P
| 24
13
alleine 1
11
13
14
mit Hund 6 Dalle Gebiete
4
4 ® Naherholungsgebiet
4 O Tagesausflugsgebiet
organisierte Gruppe 3 5 O Feriengebiet
4

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2084.
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A 49: Artder Begleitung auf der Wanderu@nteil der Wanderer mit der Nennung der ent-
sprechenden Begleitung, Mehrfachantworten maglich)

0 10 20 30 40 50 60

mit Partner/-in
# 49

mit Verwandten, Kolleg/-innen oder Freund/-

| 24
innen * 28
mit Familie
—
13
8
4
1
4
7

Dalle Wanderer

alleine
mit Hund
@Wanderer auf Wanderland-

Routen, bewusst gewahlt

organiserte Gruppe

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084

A 410: Alterszusammensetzung der Wandergruppem {Vanderungen mihindestens zwei
PersonenAnteile in %,Mehrfachantworten mdglich)

o
H
o
N
o
w
o
N
o
a
o
[e2]
o
\'
o
[e]
o
©
o
[ =Y
o
o

i i i i i i i i
83
nur Erwachsene
88

 Kindern bi C o

mit Kindern bis 7 Jahre l 3
1 Dalle Wandergruppen

8

mit Kindern 8 bis 12 Jahre :I
5 @ Wandergruppen auf Wanderland-
Routen, bewusst gewahlt
mit Jugendlichen 13 bis 18 Jahre 10

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084, davon 1790 Gruppen mit mindestens zwei Personen.
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4.4. Information und Planung vor der Wanderung

Wanderungen brauchen in der Regel gjaeisseVorbereitung und Planun@ies trifft vor al-
lem zu,wenn eire Wanderung in einem bestimmten Gebietmzersten Mal durchgefihrt wird.
Anders verhélt es sich bei Spaziergangen oder bei Wanderungen, die man schon mehrere Male
gemacht hatein knappesdDrittel der auf den Wanderwegen befragten Persdmarsich nicht
spezielluberdie aktuelle Wanderung informigAbbildung 411). In der Mehrheit sind dies tat-
sachlich Personen, denen die Wanderung schon bekaffhiinisten Naherholungsgebietbat
sichmehrals dieHalfte derWanderer und Spaziergangecht speziell informiertin den Feri-
engebietenrifft dies auf jeden flinften Wandereu. Die Halfte derPersonen, die ihre Aktivitat
als «Spaziergangbezeichnen (49%hatsich nicht speziell informierbe den Spaziergangern
in den Naherholungsgebieten sind 8%05Von den Personen, die ihre Aktivitat als Wanderung
oder als Bergwanderung bezeichnen, hat siclVigriel nicht speziell informiert, aber mehr als
70 Prozent dieser Personen kanrtie Wanderung schon.

Ein Viertel der Wanderef24%) hat sich aufgruneines Tipps von Bekannterfir die Wan
derung entschiedesolche Tipps sind fir Wanderungen in allen Gebietstypen eine haufig ge-
nutzte Informationsquelle. Ebenfalls ein Viertel (2588prmiert sich mit Hilfe von Karten Uber

die anstehend&/anderung. Besonders bei Wanderungen in den Feriengebieten \werakar
Planungoft Karten beigezogenIn diesen Gebietesind zudem Broschiren und Prospekte,
Wanderfuhrer sowi¢linweiseder Tourismusinformationen einbaufig genutzte Information
squelle Fasst man Karten, Blcher, Wanderfihrer, Prosp&kteschiiren sowiénformationen
ausZeitungen und Zeitschriften zusammenhaterd0 Prozent der Wanderer mindestens eines
dieser«physischenMittel fiir die Vorbereitung der Wanderung benutzt.

Das Internet und elektratihe Hilfsmittelspielenbei der Planung der Wanderuag einedhn-

lich wichtige Rollewie die Karten und die Tipps von BekanntEasst man die drei in der Ab-
bildung 411 untersciedenen InterneiKategorien (Internet: allgemein, wanderland.ch und wan-
dern.ch) zusammen und berlcksichhitehrfachnennungen, so haben 26 Prozent der Wanderer
das Internet bei der Informationsbeschaffung und Planung bemitamt man auch die
SchweizMobi-App und die SchweizMobiCard hinzu, erhoht sich der Anteil der Nutzer dieser
Hilfsmittel auf 27 Prozent.

Die Planung und Informationsbeschaffung der Wandelier bewusst eine WanderlaRwute

gewahlt habenunterscheidet sich deutlich von derjenigiar Ubrigen Wanderer (Abbildung

4.12). Knapp die Halfte (47%) nutzt ddsternd, zusammen mit der SchweizMol#ibp (seit
2012verfigbaj und SchwezMobil-Card (seit 2011verfiigba) sind es sogar 55%. Ein Funftel
informiert sich mit Hilfe von Wanderflhrerader Blchamn. Die «physische» Mittel bleiben

auch fur die Wanderer auf den Routen relevant und werden zusammengefasst von 44 Prozent
genutzt.

20 Mindestens drei von vier Personen, die sich nicht speziell informiert haben, ist die Wanderung gemass den Anga-
ben zur Orientierungnterwegs bereits bekannt (vgl. dazu Abschnitt 4.5).
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A 4.11. Information Uber die Wanderung nach Gebietstyp (Anteil der Wanderer mit der Nen
nung derentsprechenden Informationsquelle, Mehrfachantworten méglich)

0 10 20 30 40 50 60
[ I I I 31
nicht speziell informiert 29 53
| ‘ ‘I 21
12 25
Karten 23
1 \ \ | 34
24
Tipp von Bekannten 1 26
| ] 25
15
Internet: allgemein* 19
| ] 14
&
Internet: SchweizMobil/wanderland.ch 4 10
j E—
7
Internet: wandern.ch 6 g
15
13
Prospekte, Broschire 4 12
| 20
13
Bicher, Wanderfuhrer %8
] 18

Verkehrsburo, Tourismusinformation

Zeitung, Zeitschriften

Dalle Gebiete
SchweizMobil-App

@ Naherholungsgebiet

SchweizMobil-Card
O Tagesausflugsgebiet

Fernsehen, Radio O Feriengebiet

andere Quellen

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 288derkung: * andere Sites als wandeh oder
SchweizMobil/wanderland.ch.
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A 412: Information tber Wanderurauf dem ganzen Wanderwegnetz und bei Personen, die
bewusst ein®VanderlaneRoutegewahlt habefAnteil der Wanderer mit der Nen
nung der entsprechenden Informationsquelle, Mehrfachantworten mdglich)

0 5 10 15 20 25 30 35

| ] 31

nicht speziell informiert * 12 ‘ ‘
e e 0

Tipp von Bekannten

Internet: allgemein*
Internet: SchweizMobil/wanderland.ch 28

Internet: wandern.ch

Prospekte, Broschire

Blicher, Wanderftihrer
Verkehrsbiro, Tourismusinformation
Zeitung, Zeitschriften

SchweizMobil-App

SchweizMobil-Card D alle Wanderer

Fernsehen, Radio
@Wanderer auf Wanderland-

0 Routen, bewusst gewahlt

andere Quellen

Datenbasis: Wandererbefragung 20B%hzahl Befragte2084 Anmerkung: * andere Sites als wandern.ch oder
SchweizMobil/wanderland.ch.

Interessante Unterschiede zeigen sich mit Blick auf das Alter der Wanderer (Abbild@ng 4.

Je alter die Wanderer sind, desto grosser ist ihre Erfahrung und desto st@kemssie bereits
bekannte Wanderungen und Spaziergange vorzuziehen, und desto weniger brauchen sie sich
speziell Gber die Wanderung zu informieren. Fir die jingé&fanderethaben einerseits Tipps

von Bekannten und andererseits Informationen aus demménteme deutlich hohere Bedeu

tung. Fasst man die drei ImbetKategorien sowie SchweizMobpp und-Card zusammen

so nutzen 45 Prozent der unterBihrigen, 36 Prozent der 30 bisJ3ghrigen, 26 Prozent der

45 bis 59Jahrigen und 16 Prozent der Gb8rJahrigen mindestens eines dieser Hilfsmittel.

Von den Wanderern, die SchweizMobil kennen (vgl. dazu Abschnitt 6.3), hat ein Flunftel (19%)
schon die SchweizMobWebsite besucht. Von diesen hat wiederum ein Flnftel schon Karten
von der Website ausgedkt. Ahnlich verbreitet wie der Besuch der Website ist die Verwen
dung der Routenfuhrer von SchweizMobil. Von den Wanderern, denen SchweizMobil bekannt
ist, haben 16 Prozent schon einen solchen Fuhrer genutzt.
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A 4.13: Information Uber Wanderung nagiiter (Anteil der Wanderer mit der Nennung der
entsprechenden Informationsquelle in %, Mehrfachantworten méglich)

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

1 1 1 1 1 1 | 31
] 22
nicht speziell informiert 24 31
| 39
25
] 23
Karten 22
26
| 27
] 24
) ] 33
Tipp von Bekannten 22_l 26
| 20
] 15
. ] 29
Internet: allgemein* 1 24
? 14
| 5
8 ] 11
Internet: SchweizMobil/wanderland.ch 89
| 6
7
Internet: wandern.ch 5 5
| 7
] 13
. ] 13
Prospekte, Broschire 12 14
I
o
Blicher, Wanderfuhrer ﬁ %g
| 13
—3 3
. . . . 12
Verkehrsbiiro, Tourismusinformation ig
| 4
13
. . . 1 2
Zeitung, Zeitschriften ézg
| 3 DOalle Befragten
" :
SchweizMobil-App s 4 W bis 29 Jahre
|1 O30 bis 44 Jahre
=’ -
SchweizMobil-Card 845 bis 59 Jahre

B 60 Jahre und alter

Fernsehen, Radio

‘EED_ O mED
o
PR R RPRR

[{ellelle]

andere Quellen

—
Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 288rherkung: * andere Sites als wandern.ch oder
SchweizMobil/wanderland.ch.

©
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Ein Vergleich des Informationsverhaltens zwischen 200720d@ist nur sehr beschrankt mog

lich, da in der Befragung 2007 das generelle Informationsverhalten beim Wandern erfasst wur
de, und in der Befragung013das Informationsverhalten in Bezug auf &mnkrete Wande

rung, auf welcher man den Fragebogen erhalten hatte. Fragt man nach dem generellen Informa
tionsverhalten, so zeigt sich, dass die Wanderer insgesamt ein deutlich breiteres Spektrum an In-
formationsquellen nutzen, und entsprechend die eiareQuellen haufiger genannt werden. So
nutzten 2007 beispielsweise 70 Prozent der Wanderer mindestens hin und wieder eine Wander
karte, 60 Prozent erhielten Tipps von Bekannten und 13 Prozent liessen sich auch einmal in ei-
nem Verkehrsbiiro beraten. Intesast ist dass der Anteil der Personen, die das Internat nutzten,
vor 6 Jahren insgesamt bei einem Viertel lag. 2013 wird dieser Wert schon beim Infor
mationsverhalten flr die konkrete Wanderung erreicht. Daraus kann geschlossen werden, dass
das Internet srk an Bedeutung gewonnen hat.

45. Orientierung unterwegs

Die gebrauchlichste Hilfsmittel flr die Orientierung unterwegdsleibendie Wegweiser und
Markierungerentlang des Wege&napp zwei Drittel deWandererorientieren sich wahrend
ihrer Wanderungen atenWegweisern, Richtungszeigern, »Bestéatigungen»Markierungen
(Abbildung 414). Recht vielenWandererrist die Wanderung bereits bekannt und sie kénnen
sichbei der Orientierungumindest teilwiseauf ihre Erinnerung stitzeBesonders oft ist dies
bei Wanderungen und SpaziergangedenNaherholungsgebiender Fall.

Etwajeder sechst@&/andere(16%)benizt zur Orientierungudemeine Lands- oder Wander

karte und jeder zehnanderehateinen Wandeifhrer oder Prospekt mit dabei. Gleich h&ufig
werden auch Karten oder Tipps und Wegbeschreibungen aus dem Internet als Orientierungshilfe
verwendet Wanderkarten uneftihrer oder Prospekte werden besonders haufig auf Wanderun
gen in den Feriegebieten benutziur eine relativ kleine Grupp®%) benitztzur Orientierung
unterwegs mobile Gerate n@®PS oder Smartphowpps.

Personen, di&ir ihre Wanderundpewusst eia Route von Wanderland Schweiz gewahlt haben,
ist die Wanderungleutlich seliener bereitsbekannt. Sieorientieren sich etwas haufiger an
Wegweisern, ausgedruckten Kartardielektronischen Hilfsmitteln wie GPS oder Smartphone
Apps (Abbildung 415).

Bereits bei der Information vor der Wanderung hat sich gezeigt, dass das Alter einen grossen
Einfluss auf die Bekanntheit der Wanderung wleth entsprechendemformationsbedarf hat

(vgl. Abschnitt 4.4). Dies zeigt sich auch bei der Orientierung unterwegiter die befragten
Personen, desto haufiger ist ihnnen die Wanderung bereits bekannt (Abkildéngle jlinger

die Wanderey desto haufiger orientieren sie sich an den Wegweisernmarkierungen oder

an Infotafeln. Interessanterweise ist@dochnicht die jingste Altersgruppe, die am haufigsten
mobile Gerate mit GPS oder Smartphdymps verwendet.

Die Art der Orientierung unterwegs hat sich in den vergangenen 6 Jahren nicht grundlegend ge-

andert. Auch im Jahr 20Q3rientiertensich die meisten Wanderer (70%) an den Wegweisern
und -markierungen orientiert und knapp der Halfte (45%) war die Wanderung bereits bekannt.
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Karten, Infotafelnsowie Wanderfiihrer und Prospekte haben etwas an Bedeutung veiridren
werden 2013 seltener gamt Bereits 2007 h&t etwa jeder zehnte Wanderarten oder
Wegbeschreibungen aus dem Internet ausgedruckt.

Unter dem Aspekt der Sicherheit ist interessant, dass7sitozentder Wanderer auf Berg
wanderwegen, denen die Wanderung noch nicht bekesmim Vorfeld der Wanderung nicht
speziell informierund sich nur auf die Wegweisegrlassen haben

A 414 Orientierung wahrend d&/anderunghach Gebietstyp (Anteil d&Wandererdie das
entsprechende Hilfsmittel nennen in Mghrfachantwortemdglich)

0 10 20 30 40 50 60 70 80
\l [ [ [ [ [ [ | 63
Wegweiser/-markierungen — 43 ‘ ‘ | 67
| 69
\ \ \ \ a4
Wanderung schon bekannt 40 64

] 138

I |
[EEY
o =
o

Landes-, Wanderkarten

| 24
13
Infotafeln 1013
15
19
Wanderfihrer, Prospekte -—|5 8
] 13
9
vom Internet ausgedruckte Karten od. Tipps E 3 1 12
18
14
der Gruppe gefolgt 53 6
13
(13 Dalle Gebiete
GPS 5 3
3 E Naherholungsgebiet
2 T fl biet
agesausflugsgebie
Smartphone App 23 g 9s¢
2 OFeriengebiet
2
andere Hilfsmittel 12
2

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084
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A 4.15. Orientierung wahrend der Wanderuangf dem ganzen Wanderwegnetz und bei Perso
nen, die bewusst eine WanderlaRdute gewahlt habg@nteil derWandererdie das
entsprechendeilfsmittel nennen in %, Mehrfachantworten mdglich)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

| 63

Wegweiser * 75

Wanderung schon bekannt | 44

Landes-, Wanderkarten

Infotafeln

:

Wanderfihrer, Prospekte

vom Internet ausgedruckte Karten od. Tipps

der Gruppe gefolgt

GPS

Oalle Wanderer
Smartphone App

@ Wanderer auf Wanderland-
Routen, bewusst gewahlt

andere Hilfsmittel

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befr&tp84.
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A 4.16: OrientierungwvahrendderWanderungiach Alter(Anteil der Personen, die das ent-

sprechende Hilfsmittel nennen in ¥ehrfachantwortemdaglich)

0 10 20 30 40 50 60 70 80
I I I I I I | 63
75
Wegweiser 71
65
52
] 44
2
Wanderung schon bekannt 3
42
59
16
19
Landes-, Wanderkarten 15
7
1

Infotafeln

Wanderfihrer, Prospekte

vom Internet ausgedruckte Karten od. Tipps

der Gruppe gefolgt

Oalle Befragten
GPS

Obis 29 Jahre
@30 bis 44 Jahre

E45 bis 59 Jahre
Smartphone App

m60 Jahre und alter

andere Hilfsmittel

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084
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4.6. Nutzung von Verkehrsmitteln und kombinierte Mobilitat

Betrachtet man die gesamte Mobilitat im Zusammenhang mit Wanderungen, so findet sich hau-
fig eine Kombination von unterschiedlichen Verkehrsmitt&lnappdie Halfte derbefragten
Wanderebenutze fur die Hinreiseum Ausgangspunktier Wanderung bzw. flrelRlckreise

das Auto (Abbildung 47). Ein knappes Drittel fahrauf der Hin und der Rickreise mit der
Bahn.Vor jeder funften Wanderung wird eine Etappe mit einer Bergbahn oder einem Schiff zu-
rickgelegt und ahnlich haufig kommen Postauto, Bus oder ZuamEinsatzVerschiedentlich

wird die Wanderung unterwegs noch durch eine Etappe mit einemeanderkehrsmittel
(meistens mit einer Bergbahn) untertéila. 15Prozentbenutzen kein Verkehrsmittel, d.h. jede
sechste Wanderung startet vom Weobder Feienort aus Einschrankend muss darauf hinge
wiesen werden,abks die Wahl der Verkehrsmittgtiark vom Wandergebiet urthmit auchvon
dengewahltenStandoren der Befragungbhangt. Insbesondere die Bedeutung der Bergbahnen
durftemit diesen Werten Ubersétzt werden.

A 417. Benuzte Verkehrsmittehuf Hin, Rickreise und unterwe@&nteil der Wanderer, die
das entsprechende Verkehrsmittel benutzten, Mehrfachantworten méglich)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

i i i i
| 47
Auto, Wohnmobil [] 1
44
] 32
Bahn
31
Bergbahn, Schiff
Postauto, Bus, Tram OHinreise
Ounterwegs
mRickreise
anderes
kein Verkehrsmittel (nur zu Fuss) # ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 80
F 7

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084

Fasst man digerschiedenen Verkehrsmitalsammendie wahrend eines Wandertages benutzt
werden, so nutzen 43 Prozent nur éffentliche Verkehrsmittel (OV, inkl. Bergbahn/Schiff) und
28 Prozent nur motorisierte Individualverkehrsmittel (MIV) (AbbildungBi. Gut 20Prozent
kombinieren MIV und OV (am haufigsten Auto und Bergbahn), und etwa jeder zehnte Wan
dertag wird ausschliesslich zu Fuss bestritten.

Wanderungen in den Naherholungsgebieten werden haufiger nur zu Fuss in Angriff genommen.
Bei Wanderungen in den Tespusflugsgebieten kommt das Auto haufiger zum Einsatz. In den
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Feriengebieten spielen offentliche Verkehrsmittel (v.a. Bergbahnen) einedbesaxichtige
Rolle. Wanderer die bewusst eine WanderlaRtute gewahlt habennterscheiden sich bei der
Verkehrsnittelwahl nur wenig von den tbrigen Wanderern

A 418 Benuzte Verkehrsmittellr die ganze Wanderur(gfin-, Rickreise und unterwegs)
nach Gebietstypnd Routenwah(Anteile in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
1 1 1 ‘ ‘
ganzes Wanderwegnetz | 8 | 43 | 21
Naherholungsgebiete 19 | 38 [ 9
: | | \
Tagesausflugsgebiete [3] 39 | 26
: | |
Feriengebiete | 8 | 52 22
Wanderland-Routen, bewusst gewahlt [4] 46 | 25

Okein Verkehrsmittel (nur zu Fuss)

mnur offentliche Verkehrsmittel (OV)* und zu Fuss

Omotorisierte Individualverkehrsmittel (MIV) + OV* kombiniert und zu Fuss
B nur motorisierte Individualverkehrsmittel (MIV) und zu Fuss

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084Anmerkung:* Zu den 6ffentlichen Verkehrsmitteln
werden BahnPostauto, Bus, Tram, Bergbahn und Sapétéhlt.

Betrachtet man nur die Verkehrsmittelwahl auf der And Rickreiseund werderdie Berg-
bahnen (und Schiffe) nicht mit einbezogenhsat jede siebte Person kein Verkehrsmifbeler
allenfalls eine Bergbahngenutzt (Abbildung 419). Autos und andere motorisiertdi-
vidualverkehrsmittel werden fir die Amnd Rickreise leicht haufiger genutzt als 6ffentliche
VerkehrsmitteF* Besondershaufig ist die Anreise mit dem Auto in den Tagesausflugsgebieten.
In der Deutschschweiz werden etwas haufiger 6ffentliche Verkehrsmittel gewahlt als in der
Romandieund im Tessin (Abbildung 20). Sie spielen auch in der jingsten und in der altesten
Altersgruppe eine wichtigere Rolle.

Wie wichtig den WandererBergbahnen und\nreisemdglichkeiten mit dem Auto bzw. mit
dem offentlichen Verkehr sind, unde zufrieden sie mit diesen Angeboten sind, wird im Ab-
schnitt 6.2 untersucht.

21 Wie bereits angesprochen, hangt die Wahl des Verkehrsmittels sehr stark vom Befragungsstandort ab. Fur Wan
derungen und Spaziergange auf diétliberg reisen tUber 75 Prozent mit der Bahn an, fiir Wanden beim
Etang de la Gruére oder auf dem Stockhorn tber 60 Prozent mit dem Auto. Die Prozentwerte missen entspre
chend vorsichtig interpretiert werden.
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A 4.19. Benutzte Verkehrsmittel fir didin- und Riuckreis€éohne Verkehrsmittel unterwegs
und ohne Bergbahnen/Schiffeach Gebietstyp (Anteile in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ganzes Wanderwegnetz
Naherholungsgebiete
Tagesausflugsgebiete

Feriengebiete

Wanderland-Routen, bewusst gewahlt

Okein Verkehrsmittel (zu Fuss)

@nur 6ffentliche Verkehrsmittel (OV)*

O motorisierte Individualverkehrsmittel (MIV) + OV* kombiniert
@ nur motorisierte Individualverkehrsmittel (MIV)

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2084. Anmerkung: * Zu den offentlichen Verkehrsmitteln
werden Bahn, Postauto, Bus, Tram gez&#trgbahnen und Schiffe werden nicht beriicksithiigallen Kategorien
kdnnen st als zuséatzliches Verkedmittel hinzukommen.

A 4.20: Benutzte Verkehrsmittel fir die Himind Rickreis@mach Sprachregion und Altésh-
ne Verkehrsmittel unterwegs und ohne Bergbahnen/Schiffe)Saetthregion und
Alter (Anteile in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Deutschschweiz
Franzoésische Schweiz

Italienische Schweiz

bis 29 Jahre
30 bis 44 Jahre
45 bis 59 Jahre

60 Jahre und alter

Okein Verkehrsmittel (zu Fuss)

@nur éffentliche Verkehrsmittel (OV)*

Omotorisierte Individualverkehrsmittel (MIV) + OV* kombiniert
@ nur motorisierte Individualverkehrsmittel (MIV)

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084. Anmerkung: * Zu den o6ffentlichen Verkehrsmitteln
werden Bahn, Postauto, Bus, Tram gezahlt. Bergbahnen und Schiffe werden nicht beriicksiclitg Kategorien
kdnnen s als zuséatzliches Verkehrsmittel hinzukommen.
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4.7. Mehrtagige Wanderungen und Wanderungen in den Ferien

Wanderungenverden auclilber mehrere Tagaurchgefiihrt Bei der Befragung der Wanderer
auf dem Wanderwerptz befand sich jede zwdlfte Person auf eineghrt@igen Wanderung
(Tabelle 410). In denNaheholungsgebietefinden sich nur wenige Personen auf mehrtagigen
Wanderungen, in den Feriengebieten sind mehrtagige Wanderdegédith haufigef? Von
den Personendie bewusst eine WanderlaiRbute fiirihre Wanderung ausgesucht habést,
beinahe einFlUnftel wahrendmehrer@ Tagen unterwegs was den Merkmalen dieser Routen
entspricht

T 4.10. Mehrtagige Wanderungerach GebietstypAnteil der befragten Personen in %)

ganzes Wanderwegnetz 8*
Naherholungsgebiet 2%
Tagesausflugsgebiet 6*
Feriengebiet 16*

WanderlaneRouten, bewusst gewahlt 19*

DatenbasisWandererbefragung 20,12inzahl Befragte: 246 (ohne Hutten Tessinfnmerkung: *Der Anteil der
mehrtagigen Wanderunigéngt stark vonStandortund vom Befragungszeitpunkab. Die entsprechenden Anteile
sind mit Vorsicht zu interpretierefiir die Hochrechnung werden geringere Anteile angenommen.

Die Hdfte der mehrtagigen Wanderungen erstreckt sich ilver Tag (Abbildung4.21). Ein

Drittel dauert zwischen 3 und 8 Tagen, yade sechste mehrtdgige Wanderung erstreckt sich
Uber mehr als 8 Tage. Vereinzelt wird jedoch angegeben, dass diese Wanderungen nieht an auf
einanderfolgenden Tagen, sondern in zusammengesetzten Etappen Uber einen langeren Zeit
raum gewandert werden. Diairdhschnittliche Dauer der mehrtagigen Wanderungen liegt bei
4.6 TagenDie mehrtadgigen Wanderungen der Personen, die bewusst eine Wan&eiaad
gewahlt habersindetwas langer als die Ubrigen mehrtagigen Wanderungen (Taldle 4.

Die Anzahlder Wardertagedie in der Schweizm Rahmen einer mehrtagigen Wanderuing
ternommen werderkann nur sehr grolgeschétzt werden. Von den befragten Wanderern mit
Wohnsitz in der Schweiz geben 7 Prozent an, sich auf einer mehrtagigen Wanderung zu befin-
den. Aufgrum der in der Fussnote 22 aufgefuihrten Einschrénkungen dédtsithbei hochs-

tens 2 bigl Prozentderaus«Sport Schweig berechneten 54 Mio. Wanderungen (vgl. Abschnitt
4.1)um Teile einermehrtagiga Wanderung handellies ergibt po Jahr zwischen 1.dnd 2.2
Millionen Wandertage, die Bestandteil einer mehrtagigen Wanderungvsnddenmit «Sport
Schweiz» geschéatzteh6 Millionen Wanderungen auf den WanderlaRdutendurften hochs-

tens5 bis 10 Prozen¥andertage Teil einer mehrtagigé/fanderungen $e, was einer jahrli-

22 Die Haufigkeit von mehrtagigen Wanderungen hangt nicht nur vom Befragungsort, sondern auclitponktZe
der Befragung ab. In den Feriengebieten wurde verstarkt in den Ferienmonaten und in den Nahedmalungs
Tagesausflugsgebieten breiter gestreut tber die ganze Befragungsperiode (Mai bis Oktober 2013) befragt (vgl.
Angaben zur Methodik in Kapitel)9Zudem ist eine Abgrenzung zwischen mehrtdgigen Wanderungen und
Wanderungen im Rahmen eines Ferienaufenthalts beim Wandern nicht trennscharf moglich. Die entsprechenden
Anteile sind deshalb mit Vorsicht zu interpretieren.
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chen Anzahl vorewischen 230'000 und 460'000 Wartdgenentspricht.24 Prozent der aus-
landischen Gaste geben an, sich auf einer mehrtagigen Wanderung zu b&etdenan vorsb

bis 10 ProzentWandertagen, die Bestandteil eimaehrtdgigenWanderungersind, aus, so
kommen durch die auslandchen Gastaochzwischen %000 und 12'000 Wandertagéhinzu,

von denert a . 10" 0 0 &uf WanderlargRbdtehedf@lgen.Zusammengefasst findef

dem gesamten Wanderwegnetp Jahr zwschen 12 und 23 Millionen Wandertage im Rah-

men einer mehrtagigen Wanderung statt und auf den Routen von Wanderland Schweiz zwi-
schen 240'000 und 480'000.

A 4.21: Dauer der mehrtagigen Wanderungen (Anteile in %, nur mehrtagige Wanderungen)
60

50
50

40

30

21
16

10

0 |
2 Tage 3 Tage 4 bis 8 Tage mehr als 8 Tage

DatenbasisWandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2084 mehrtagige Wanderungen

T411: Dauer der mehrtdgigen Wanderungen: Anzahl Tage

Arithmetisches Median
Mittel
ganzes Wanderwegnetz 46 2
WanderlandRouten, bewusst gewahlt (6.8)* 3)*

DatenbasisWandererbefragung 2012nzahl Befragte: 2084, 194 mehrtdgige Wanderundemerkung * Auf-
grund der geringen Fallzahl sind déerte in Klammern gesetzt und mit VVorsicht zu interpretieren.

Die mehrtagigen Wanderungen sind Uberwiegsetbst organisierEtwa jede zehnte Wande

rung wird Uber einen Reiseveranstalter oder ein Reisebiro orgarfseseveranstalter und
Reisdiiros spielen nur bei der Organisation von mehrtagigen Wanderungen in der Ferien
gebieten eine gewisse Ro([Eabdle 4.12).
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T 4.12: Organisation demehrtagign WanderungachArt der Wegeaund GebietstygAnteile
in %, nur Personen mit mehrtatigen Wanderungen

selbst Uber Reise andere (Freunde, Be
organisiert veranstalter, Reise- kannte etc.)
biro
ganzesNVanderwegnetz 70 9 21
Naherholungs/ Tagesausflugsgebit 74 0 26
Feriengebiet 68 13 19
WanderlaneRouten, bewusst gewahlt (68)* an* 2n*

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084, 19%hehrtdgige Wanderueg. Anmerkung * Auf-
grundder geringen Fallzalsind die Werte in Klammern gesetzt und mit Vorsicht zu interpretieren.

Die gangigste Art der Ubernachtung auf den mehrtagigen Wanderungen ist in Hotels (Abbil
dung 4.2). Relativ haufig wirdauf mehrtagigen Wanderungemchin Berghiten oder SAC
Hutten Ubernachtet. In der Kategorie «aederfinden sich die unterschietisten Angebote.
Mehrfach werden Berggasthauser, Massenld{jechen oder Biwak unaigene (FerienWoh-
nungengenannt.

Uber die Art der Ubernachtungeni lmeehrtagigen Wanderungen, fiir die bewusst eine Wander
landRoute gewahlt wurde, kdnnen keine gesicherten Angaben gemacht weedelenzll
scheint die Nutzung von Bed BreakfastAngeboterund von Jugendherbergetwas wichtiger

zu sein.

A 4.22: Art der Ubernachtung(en) wahrend der mehrtagMyanderung (Anteian allenbe-
fragten Personen mimehrtatigen Wanderungém %, Mehrfachantworten méglich)

o
Iy
o
N
o
w
o
N
o
a1
o

60 70

Hotel # 48

Hutte (z.B. SAC-/Berghlitte)

| 62

Bed & Breakfast

Camping
Bauernhof

|

Jugendherberge I s

20

anderes I 28

Dalle Wanderer

@ Wanderer auf Wanderland-Routen, bewusst gewahlt *

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABizahl Befragte: 2045 (ohne Huitten Tesst§7 mehrtdgige Wandengen
Anmerkung: * Aufgrund der geringen Fallzahl sind die Werte fur die Wanderer, die bewusst eine WarRledend
gewahlt haben, nicht gesichert und miissen mit Vorsicht interpretiert werden.
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Jede flnfte Wanderung wurde im Rahmen eines Ferienauferithdits Region gemacht (Ta
belle 413). Es erstaunt wenig, dager Anteil solcher Wanderungém den Feriengebieten am
hochsten ist® Jede achte Wanderunigir die bewusst eine Route von Wanderland Schweiz ge-
wahlt wurde, erfolgte im Rahmen eines Feriepatlifalts in der Region.

Im Durchschnitt dauerte ein Aufenthalt der Feriengaste 8.7 Tage. Davon wurde an 6.0 Tagen
gewandert (Tabelle 441 Von den Personen, die die Wanderung im Rahmen eines +erien
aufenthalts gemacht haben, kommen zwei Drittel (67%)dmun Schweiz, und ein Drittel sind
Feriengaste mit Wohnsitz im Ausland. Die Wanderferien der Schweizer dauern etwas weniger
lang als die diejenigen der auslandischen Gaste und entsprechend wird auch an weniger Tagen
gewandert.

T 413: Wanderungen im Ranen eines Ferienaufenthatiach GebietstypAnteil an allen be-
fragten Personen in %)

ganzes Wanderwegnetz 20
Naherholungsgebiet 4
Tagesausflugsgebiet 12
Feriengebiet 39

WanderlaneRouten, bewusst gewahlt 12

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2045 (ohne Hutten Tessin). Anmerkung: Der Anteil der
mehrtdgigen Wanderung und der Wanderungen im Rahmen eines Ferienaufenthalts héngt stark vom Standort und
vom Befragungszeitpunkt ab. Die entsprechenfieteile sind mit Vorsicht zu interpretieren.

T 4.14: Durchschnittliche Daueter Ferien und AnzahFerientaganit WanderungeigAnzahl

Tage)
Dauer der Ferien Tage mit Wanderungen
Arithmetisches Median Arithmetisches Median
Mittel Mittel
alle Feriengéste 8.7 6 6.0 4
Gaste mit Wohnsitz in der Schweiz 7.2 4 4.7
Auslandische Gaste 11.6 10 8.2 6

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befrag@84, 414 Wanderungen im Rahmen eines Ferien
aufenthalts

Zwei von finf wanderndereriengéste verbringen ihren Urlaub zumindest teilweise in Hotels
(Abbildung 4.3), Je ein knappes Flnftel Ubernachtet in einer eigenen oder gemieteten Ferien
wohnung. Relativ hdufig konnen die Urlaubsgaste auch bei Bekannten oder Verwandten tber-
nachten. Wahrend Schizer Feriengaste haufiger eine eigene Ferienwohnung oder ein Ferien-
haus benutzen, lGbernachten auslandi§dse etwas haufiger in Hotels. Jeder flinfte auslandi-

23 Wie der Anteil der mehrtagém Wanderungen hangt auch der Anteil der Wanderungen, die im Rahmen eines Fe-
rienaufenthalts gemacht wurden, stark vom Ort und Zeitpunkt der Befragung ab (vgl. Fussi®té3)Die
entsprechenden Werte sind deshalb mit Vorsicht zu interpretieren.
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sche Gast findet eine Unterkunft bei Bekannten oder Verwandten. Bei deramderes zu-
sammegefassten Ubernachtungsmdglichkeiten werden u.a. Wohnmobil, Gasthaus, Kloster o-
der Klinik genannt.

A 4.23: Art der Ubernachtung(en) wahrend der Wanderfema@eh Wohnsitz der Feriengaste
(Anteile in%, nur Wanderungen in den Ferien, Mehrfachantwonigglich)

0 10 20 30 40 50
[ [ [ 40
Hotel ] 38
| ‘ ] 45
| 18
eigene(s) Ferienwohnung/Ferienhaus ] 25
=7
| 17
gemietete(s) Ferienwohnung/Ferienhaus ] 18
] 17
12
Bekannte und Verwandte
| ] 19
L 19
Camping 8
| ] 11
13
Hitte (z.B. SAC-/Berghiitte) 0 1
J—
O 2
Bed & Breakfast [ 2
s Dalle Feriengéste
01 . y
Jugendherberge [ 1 O Schweizer Gaste
.0 Dauslandische Gaste
01
Bauernhof | 0
o1
5
anderes [ 3
10

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzah| Befr@g@4 (414 Personen miWWarderungen im Rahmen eines Fe-
rienaufenthalty

Die Anzahl der Logiernachtelie insgesamt durch das Wandern in der Schweiz generiert wer-
den, kann nur grob geschatztrden.Fasstman die Informationen zu den mehrtdgigen Wande-
rungen und den Wanderungen im Rahmen eines Ferienaufenthalts zusammerknupftsie

mit den Angaben zum Umfardes Wanderns aus der Befragung «Sport Schwesia>generiert

das Wandern in der Schweiz zwisch&ft und 5.7 Mill ionenbezahlte Logiern&dchtddavon
werdenz wi s ¢c hen 4 35 ¢6lb@ednachtederch\WandedugOmeneriertfir die be-
wussteineWanderlandRoute gewallwurde?

2420 Prozent der Wanderungen der befragten Wanderer mit Wohnsitz in der Schweiz erfolgen entweder im Rah-
men eines Ferienaufenthalts oder als Teil einer mehrtdgigen Wanderung. Diese setzen sich zusammen aus 15
Prozent, bei denen die Wanderung mit einer bezakltmrnachtung (in einem Hotel, auf einem Campingplatz
etc.) verbunden ist, und 5 Prozent ohne bezahlte Logiernacht (Ubernachtung in eigenem Ferienhaus, in eigener
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Wanderferien waren auchhema in der Befragung Sport Schwegn knappes Flnftel der
Schweizer Wohnbevélkerung hat in den vergangenen zwo6lf Monaten Sportferien oder Reisen
mit mindestens einer Ubernachtung unternommen, bei welchen die Aktivitat Wandern im Vor-
dergrund stand. Inffolgenden weaten Reisen mit einer oder metee Ubernachtungen eben-

falls als Ferien bezeichnet. Wandern macht 15 Prozent aller genannten Sportarten aus, die in
Sportferien ausgetbt wurden. Einzig Skifahren wird von der Schweizer Bevdlkerung mit 20
Prozentaller Nennungen noch haufiger als Feriensportart genannt.

Wanderferien sind bei Frauen etwas popularer als bei Mannern (AbbildzygWahrend bei

den 15 bis 29ahrigen etwa jeder Zehnte im Laufe eines Jahres Wanderferien gemacht hat, ist
es bei den lier 68Jahrigen jeder Finfte. Je hdher die Bildung und das Einkopaasto eher

werden Wanderferien unternommen. Einzig bei Personen mit einem Hochschulabschluss (ETH,
Uni) sind Wanderferien etwas weniger verbreitet als bei Personen mit einem Fachdehul
Fachhochschulabschluss. Schweizer (inkl. Doppelbiirger) unternehmen deutlich haufiger Wan-
derferien als auslandische Personen. In der Deutschschweiz sind Wanderferien doppelt so popu-
lar wie in der Romandie oder in der italienischen Schweiz.

Ferienwohnung, bei Bekannten und Verwandten etc.). Die unterschiedliche Erhebungsmethledéander
erbefragung und der Befragung «Sport Schweiz» erlaubt keine direkte Ubertragung dieser 15 Prozent auf das in
Abschnitt 4.1 berechnete Total von 54 Millionen Wanderungen (vgl. die Anmerkungen in den Fussnoten 22 und
23 und die Erlauterungen zurethode im Kapitel 9). Nimmt man einen Anteil der Wanderungen, die eine be-
zahlte Logiernacht generieren, von zwischen 8 und 12 Prozent an, so kann von jahrlich zwischen 4.3 Millionen
und 6.5 Millionen solcher Wanderungen ausgegangen werden. Die Anzaldglerniéchte ist jedoch tiefer als

die Anzahl der Wanderungen, die mit einer Ubernachtung verbunden sind (eine zweitagige Wanderung generiert
beispielsweise in der Regel eine Ubernachtung). In der Wandererbefragung resultieren aus 100 Wanderungen, die
mit einer bezahlten Ubernachtung verbunden sind, bei den Personen mit Wohnsitz in der Schweiz 75 Logiernéch-
te. Das Wandern der Schweizer Bevolkerung generiert somit jéhrlich zwischen 3.2 und 4.9 Millionen bezahlte
Logiernachte.

Wanderer mit Wohnsitz im Auslanandern im Mittel an 5 Tagen in der Schweiz (berilicksichtigt sind dabei Ta-
gesausflige, mehrtdgige Wanderungen und Wanderungen im Rahmen eines Ferienaufenthalts). Die geschatzten
302'000 auslandischen Gaste (vgl. Abschnitt 3.1) unternehmen somit rundllioeMiWanderungen in der
Schweiz. 63 Prozent der Wanderungen der ausléandischen Géste sind mit einer bezahlten Logiernacht verbunden.
Hochgerechnet ergibt dies 950'000 solche Wanderungen. Aus 100 dieser Wanderungen resultieren bei den aus-
landischen Gaste®9 Logiernachte. Damit generieren die auslandischen Wandergaste pro Jahr etwas 850'000 be-
zahlte Logiernachte.

Bei den Wanderungen der Personen mit Wohnsitz in der Schweiz, die bewusst eine Wanderung auf einer Wan-
derlandRoute gewahlt haben, sind 21 Pnozenit einer bezahlten Ubernachtung verbunden. Nimmt man fiir die
Hochrechnung eine Spanne zwischen 10 und 15 Prozent an, so kann von jahrlich zwischen 460'000 und 690'000
solcher Wanderungen ausgegangen werden, die zwischen 355'00000 f&zahlte Lagrnachte generieren.

Hinzu kommen noch schétzungsweise 80'000 bis 120'0000 bezahlte Logiernachte durch die ausléandischen Nut-
zer.
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A 4.24: Pasonen, die in den vergangenen 12 Monaten Wanderfegemachthaben (Anteile
in %)

Gesamtbevolkerung | 18

Frauen ] 19

Manner | 17

15 bis 29 Jahre | 11
30 bis 44 Jahre 15
45 bis 59 Jahre 20

60 bis 74 Jahre | 22

obligatorische Schule | 8
Anlehre/Lehre/Berufsschule | 16
Matura/Diplomschule/Seminar | 19
Fachschule/Fachhochschule 25
Hochschule/Universitat | 19

1. Quartil, Median=2650 | 11
2. Quartil, Median=4000 15
3. Quartil, Median=5510 20

4. Quartil, Median=7850 | 22

Schweizer | 21

Auslander 5

Doppelbirger | 22

Deutschschweiz ‘ ‘ 20
Franzosische Schweiz ‘ ‘ | 11
Italienische Schweiz | 11

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 6459 (Onlinebefragung). Anmerkung * Wanderferien umfassen
auch Wanderreisen mit mindestens einer Ubernachtung.

Welcher Anteil der Wanderferien in der Schweiz und welcher Anteil im Ausland verbracht
wurde, kann nicht exakt bestimmt werden. Von allen Personen, die in den vergangenen zwolf
Monaten Wanderferien gemacht haben, gibt beinahe die Halfte (46%) an, nderg&poin der
Schweiz verbracht zu haben, 39 Prozent haben Sportferien in der Schweiz und im Ausland ver-
bracht und 15 Prozent nur Ferien im Ausland. Sehr h&ufig werden jedoch neben Wandern auch
noch andere Sportarten angegeben, die bei den (verschie@pwiferien im Vordergrund
standen (z.B. Skifahren oder Velofahren), so dass nicht mit Sicherheit bestimmt werden kann,
wo die Wanderferien verbracht wurden. In welchen Regionen der Schweiz besonders haufig
Wanderferien verbracht werden, wurde bereits imsdhnitt 4.2 beschrieben.
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5. Ausgabenund Umsatz

Wandernist mit unterschiedlicherKosten verbunden. In den vorangehenden Kapiteln wurde
bereits auf die Mtzung von Transportmitteln und aUbernachtungen eingegangetie die
Wanderer in der Regeltwas kostenDa sich Wanderungerudem oftliber mehrere Stunden er-
streckenkommen vielfach auch Kosten fir die Verpflegungerwegsinzu. Um Hinweise zu
gewinnen, wie viel eine Wanderung kosteinnten diebefragten Wandereangeben, wie viel
Frankensie pro Person und Tag fur die Wanderusgf der sissichgerade befandeausgeben.

Nicht alle Befragten haben diese Frage beantwortet. Bei rund 5 PdezeBéfragtenrmussauf

Grund der Detailauswertung der Fragebtdamon ausgegangen werden, daszgiden Kos-

ten keine Angaben machen wollten. Daneben gibt es aber auch Wanderungen und Spaziergén-
ge, die tatsachlich keine Kosten verursachen. Von den guiltigen Antworten trifft dies auf 11 Pro-
zent der Wanderungen zBetrachtet man die verschieden Ausgdagegorien, so hatten gut

drei Viertel der Wanderer Ausgaben fiur die Verpflegung, die Hélfte Ausgaben fur digndn
Ruckreise und ein Viertel Ausgaben fir 6ffentliche Transportmittel unteritégssten fur
Ubernachtungen werden von 11 Prozent der Be&fraghgegeben (Tabelle 5.1). Sofern Ausga-
ben in den einzelnen Kategorien vorliegen, betragt der Durchschnitt pro Person fir die Uber-
nachtung 77 Franken, fir die Aund Riickreise 28 Franken und fiir die Verpflegung unterwegs
22 Franken. Auf alle Wanderungd®zogen werden pro Wanderung und Person im Durch-
schnitt 17 Franken fur die Verpflegung und 14 Franken fur dieufd Rickreise ausgegeben
Eine durchschnittliche Wanderung kostet in der Schweiz pro Tag und Person 45 Franken.

T5.1: Ausgaben auf davanderung pro Person und Tag

DurchschnittlicheBetrag Anteil der Befragten, Ausgaben auf einer durct
pro Person, nur Befragte m  mit entsprechenden  schnittlichen Wanderunc

entsprechenden Ausgabel Ausgaben pro Person
(arithm. Mittel, in Franken, (in %) (arithm. Mittel, in Fran-
gerundet) ken, gerundet)
An- und Ruckreise 28- 51 14-
offentliche Transportmittel un- 23- (25) 15* 3.-*
terwegs

Verpflegung 22- 77 17-

Ubernachtung 77 - 11 9.-

Anderes (Souvenirs etc.) 13- 6 1-

Ausgaben insgesamt T T 45-

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2084, 1980 Personen mit giltigen Angaben. Anmerkung:
* Beim Anteil der Nutzer 6ffentlicher Transportmittel unterwegs und bei den durchschnittlichen Ausgaben pro Kopf

in dieser Kategorie werden die gehteten Werte aufgefihrt.

Fur eine Wanderung oder einen Spaziergang in einem Naherholungggééieim Durch

schnitt Kosten von 20 Franken an, bei einer Wanderung in einem Feriengebiet liegen die Kosten

25 Bereits im Abschnitt 4.6 wurde darauf hingewiesen, dass der Anteil der Nutzer der Bergbahnen aufgrund der ge-
wahlten Standde in der Wandererbefragung tberschéatzt wird. Fur die Abschéatzung und die Hochrechnung der
Ausgaben wird im Folgenden von einem um den Faktor 0.6 korrigierten Anteil ausgegangen.
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etwa dreimal so hoch (Tabelle 5.2). Der Unteiextiegt vor allem daran, dass in den Naherho-
lungsgebieten bei drei von zehn Wanderungen (2§86keine Kosten anfallen, wahrend dies
in den Feriengebieten néiir 4 Prozent der Wanderungen zutrifBei Wanderungen in einem
Naherholungsgebiet hat manuka je Ausgaben fiir Ubernachtungen (3%hrendin den Fe-
riengebieten bei mindestens e Finftel der Wanderungen (21%)plche Kosten dallen.2®

Bei denWanderungen, fiwelchebewussteine Route von Wanderlangewé&hlt wurde, liegen
die Ausgaben pro Person und Tag im Schnitt38rranken.Bei diesen Wanderungen fallen
haufiger Kosten fur die Arund Ruckreis€vgl. dazu auch Abschnitt @), fur die Verpflegung
und fur Ubernachtungen an.

T 5.2: Ausgaberaufeiner durchschnittichen Wanderung pro Pensod Tag naclGebietstyp

Naherholungs Tagesausflugs  Feriergebiet Wanderland
gebiet gebiet Route, bewusst
gewahlt
An- und Ruckreise 6.-- 16- 17- 18-
offentliche Transportmittel unterwegs 1-* 4.-* 4.-* 4.-*
Verpflegung 11- 19- 19- 23-
Ubernachtung 2.- 6.- 17- 13-
Anderes (Souvers etc.) 0- 1- 1- 1-
Ausgaben insgesamt 20- 46 - 58- 59-

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte:,2088D Personen mit gultigen Angabémmerkung:
* Bei den durchschnittlichen Ausgabéir 6ffentliche Transportmittel unterweggerden die gewichteteWerte auf-
gefihrt.

Bei mehrtdgiga Wanderungen ergeben sich pro Tag und Person Kosten vd2<kranken
(Tabelle 5.3)Die Ausgabender ausléndischen Gastind pro Wanderungm Schnitt26 Fran
kenhoher als diejenigen der Schweizer, dasféhaufiger Ubernachtungskosten anfafién.

Multipliziert man die durchschnittlichen Ausgabpro Wanderungler befragterPersonen mit
Wohnsitz h der SchweiZ43 Franken mit der mittleren Anzahl vojéhrlich 20 Wanderungen
aus den Tabellen 4.1 und34so gibt einSchweizelWanderer pro Jat860 Franken furshNan-
dern aus. Nicht mitgerechnet sind dalsdiféllige Kosten flr Ausriistungsgegenstanoider
Wanderlekleidungn? Rechnet maulie 860 Frankemit den gut 44 Prozent Wanderern in der

26 Der Anteil dirfte vermutlich noch etwas héher liegen, da die Kosten fiir Ubernachtungen verschiedentlich nicht
angegeben wurden.

27 Bei einem betrachtlichen Teil der auslandischen Géaste fehlten die Angaben zu den Ubernachtungskosten, obwohl
ihre Wanderungm Rahmen eines Ferienaufenthalts stattfand oder sich Uber mehrere Tage erstreckte und sie da-
bei in bezahlten Unterkiinften (Hotels, Campingplatz etc.) Ubernachteten (vgl. Abschnitt 4.7). Fir diese Personen
wurde eine Schatzung der Ubernachtungskosten nongmen. Die Anreise vom Ausland ins Feriengebiet ist bei
den Kosten fir die Anund Ruckreise in der Regel nicht mitgezahit.

28 In der 6konomischen Grundlagenstudie von ECOPLAN wird auf der Grundlage einer Erhebung in Deutschland
von jahrlichen Ausgabenif Ausristungsgegenstande von 180 Franken pro Wanderer ausgegangen (vgl. Som-
mer, H./Amacher M./Buffat M. (2011): Okonomische Grundlagen der Wanderwege in der Schweiz. Bern: Bun-
desamt fur Strassen und Schweizer Wanderwege; S. 121).
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Wohnbevoélkerung (Tabelle 4.1obh, soliegt der Umsatz der durch das Wandern der ein
heimischen Bevdlkerung generiert wirblei rund 2.3 Mrd. FrankenUnterscheidet man die ver-
schiedenen Ausgabepostero ergeben sich je Bereich folgemd&chatzungen dddmsatzes:
An- und Rickreise: ca. 750 Mio. Franken, offentliche Transportmittel unternoagé60 Mio.
Franken, Verpflegung: ca. 950 Mio. Franken, Ulaehtung ca. 420 Mio. FrankenAnderes:
ca. 40 Mio. Franken

Die auf dem Wanderwegnetz befragtanslandischerGaste machen im Mittdiinf Wande
rungen.Nimmt man vereinfachend an, dass ein auslandisélastnur einmal pro Jahr in der
Schweiz einerTagesausflug, eine Mehrtageswanderung @deen Urlaub mit Wanderungen
macht, so ergibt dies pro Gast und Jahr Wanderausgabera\@890 Franken Bei geschéatzten
302'000ausléandischen Gasten, die pro Jahr in der Schweiz wandern (vgl. AbschniteS11)
tiert ein Umsatz vonrund 120 Mio. Franken.Dieser setzt sich wie folgt zusammein- und
Ruckrebe:ca. 25 Mio. Frankerbffentliche Transportmittel unterwega.4 Mio. Franken Ver-
pflegung ca. 24 Mio. FrankenUbernachtungca. 65 Mio. Franken Anderes:ca. 1.5 Mio.
Franken.

Zusammengezahlt generieren die einheimischen Wanderer und die auslandischetuiGliste
das Wanderminen jahrlichenUmsatz vorknapp2,5 Milliarden Franken, wovon cd85 Milli-
onen Franken auf Logiernachte entfallen.

T53: Ausgaberaufeiner durchschnittlichen Wanderung pro Person undigagDauer
der Wanderung und/ohnsitz der Befragten

eintdgige mehrtagige| Wanderung Wanderung| Wohnsitz in  Wohnsitz
Wanderung Wanderung| ohne Feri- wahrend | derSchweiz im Ausland
en Ferien
aufenthalt  aufenthalt
An- und Ruckreise 13- 27- 15- 13- 14- 17-
offentliche Transportmittel un- 3.-* 7.-* 3.-* 3.-* 3.-* e
terwegs
Verpflegung 16- 34- 17- 18- 18- 16-
Ubernachtung 4.- 55- 6.- 21- 8. 42.-¥%
Anderes (Souvenirstc.) 1- 2- 1- 1- 1- 1-
Ausgaben insgesamt 37- 125- 43- 55- 43- 79.-**

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte:, 2880 Personen mit giltigen Angabé&mmerkungrn
* Bei den durchschnittlichen Ausgaben fiir 6ffentliche Transportmittel unterwegs werden die gewichteten Werte auf-
gefiihrt.** Angepasster Wert entsprechend der Angaben zur Art der Ubernachtung.

Gemass der Bevolkerungsbefragung Sport Schwaiderndie Nutzr derWanderlaneRouten
im Mittel an 5 Tagen auf solchen Routékbbildung 4.4Y° Pro Person und Jahr ergibt dies

2 |In der Wandererbefragg machen die Wanderer, die fir ihnre Wanderung bewusst eine Route von Wanderland
Schweiz gewahlt haben, im Jahr im Mittel 6 Wanderungen auf einer Wanderland Route, Personen mit Wohnsitz
in der Schweiz sogar 7 Wanderungen (Tabelle 4.2). Da bei Befragangelem Netz Personen mit einer selte-
neren Nutzung auch weniger angetroffen werden, wird fir die Hochrechnung die mittlere Anzahl Tage aus der
Befragung Sport Schweiz verwendet.
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jahrliche Ausgaben vor295 Franken® Setzt man diesen Betrag fur dd®1'000 Schweizer
Wanderer eindie die Routen atzen ergibt sich eirlmsatz vonrund 270 Mio. Franken.FUr

die awdandischen Wanderer, die bewusst eine Wandeifoute gewahlt haben, kénnen auf
grund der geringen Fallzahlen keine gesicherten Angaben gemacht werden. Ihr Beitrag drfte
zwischen20 und 30 Mio. Franken lieges!

30 Fur die Hochrechnung der Ausgaben werden die Angaben zur Nutzung den Rasi®port Schweiz verwendet.

11 Prozent der Personen, die bewusst eine WanddRaatk gewahlt haben, sind auslandische Gaste. Sie wan-
dern im Mittel an 4 Tagen auf WanderlaRduten. Fir die geschéatzten 101'000 ausléndischen Nutzer (vgl. Ab-
schnitt 31) ergibt dies 24 Mio. Franken.

31
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6. Motive der Wanderer

Sport wird aus den unterschiedlichsten Motiven getrieben. Betrachtet man die Sportmotive der
Wanderer, so werden die Férderung der Gesundheit, die Aktivitat draussen in der Natur, die
Freude an der Bewegung sowie der Spgasinaahe einhellig als wichtige oder sehr wichtige
Grinde fur das Sporttreiben angegeben (Abbildung 6.1). Dabei gilt es jedoch zu beachten, dass
die Wanderer nicht nach den spezifischen Motiven flrs Wandern, sondern nach ihren allgemei-
nen Sportmotiven gefgh wurden und sich die Antworten auch auf weitere Saxitaten wie

zum Beispiel Fitnesstraining, Turnen, S&der Velofahren beziehen kdnnen. Im Vergleich zu
den sportlich Aktiven, die nicht wandesindden Wanderern die Aktivitat draussen in der N

tur und einmalige Erlebnisse noch etwas wichtiger. Daflrr spielen das Verfolgen personliche
Leistungsziele, das Training auf einen Wettkampf, der Vergleich mit Anderen und Grenzerfah-
rungen eine weniger wichtige Rolle.

A 6.1: Wichtigkeit verschiedener $pmotive (in % aller Wanderer)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

=

Gesundheit férdern

draussen in der Natur sein

Freude an Bewegung

Spass haben

fit und trainiert sein

abschalten kénnen

entspannen kdnnen

Zusammensein mit guten Kollegen

einmalige Erlebnisse machen

andere Menschen treffen

besser aussehen

personliche Leistungsziele verfolgen

an Grenzen gehen

auf Wettkampf/Event trainieren

sich mit Anderen messen

Bsehr wichtig  Bwichtig  Oweniger wichtig @ unwichtig

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 10652, 3665 Wanderer (nur erklarte Sportler).

Die «Kerngruppe» der Wanderer, unterscheidet sich nur punktuell von den weniger intensiv
wandernden Personen. Vor allem eitige Erlebnisse aber auch das Erfahren von Grenzen
sind ihnen noch etwas wichtiger (einmalige Erlebnisse: 74% (sehr) wichtig; an Grenzen gehen:
42% (sehr) wichtig)Letztereskdnnteauch daran liegen, dass in der Kerngruppe der Wanderer
der Anteil der Manar etwas hoher istn den letzten 6 Jahren hat sich an den Motiven wenig

verandert
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7. Beurteilung der Infrastruktur und der Wander-
angeboe

Neben der Nutzung der Infrastruktur und der Wanderangebote sind die Zufriedenheit der Nutzer
und dieBeurteilung der Angebote von besonderem Interesse. Dazu wurden sowohl in der Be-

fragung Sport Schweiz wie in der Befragung auf dem Wanderwegnetz verschiedene Fragen ge-
stellt.

7.1. Beurteilung des Infrastrukturangebots in der Region

In der Befragung Sport Schweiz konnten die Befragten zu einer l&msgervon Infrastrukturen
angeben, wigut sie das entsprechende Angebot an ihrem Wohnort hitrer Region emp-
finden. Von allen Infrastrukturen kann das Angebot an signalisierten &éiaeden nicht nur
ambesterbeurteilt werden, es erhalt auch die beste Bewertung (Tabgfté

65 Prozent der Schweizer Bevdlkerung bewerten das Angebot als sehr gut oder gut (Abbildung
7.1).2 Diejenigen Personen, die selbst tatsachlich wandewerten das Angebot an Wander
wegennoch etwas bessdknapp drei Viertel erachten das Angebot als gut oder sehr gut. Bei
der «Kerngruppe» der Wanderer, d.h. den Wanderern, die pro Jahr mehr als 10 Wanderungen
von Uber 3 Stunden machen (vgl. dazu Abstt$iR), sind es sogar tGber 80 Prozent. Beinahe
ebenso gut fallt die Bewertung bei den Nutzern der WandeRauaten ausUbertragt man die
Bewertung auf eine flinfstufige Skala so ergibt sich bei den WandereBuathschnittvon

4.1, bei der «Kerngruppeder Wert4.3 und bei den Nutzern der Wanderldwuten der
Durchschnittswer.2.

T7.1. Bewertungausgewahlteinfrastrukturangebote

Infrastruktur Bewertung*  Anteil «nicht  Anteil «weiss
(Arith. Mittel) vorhanden»  nicht / keine
(in %) Angaben»
(in %)
signalisierte Wanderwege 4.0 2 11
signalisierte Velorouten 3.8 2 18
signalisierte Mountainbikewege 3.5 7 40

Datenbasis: Sport Schweiz 20hzahl Befragte6635 (Onlinebefragung)Anmerkung: * Durchschnitt der Bewer-
tung bei einer Wertezuordnung voig=lschlecht) bis 5 (= sehr gut).

32 Die Bewertung aller erfassten Infrastrukturen éingich im Grundlagenbericht von Sport Schweiz 2014. (vgl.
Lamprecht, M./Fischer, A./ Stamm, H.P. (2014): Sport Schweiz 2014. Sportaktivitdt und Sportinteresse der
Schweizer Bevolkerung, Magglingen: Bundesamt fur Sport BASPO).

33 Betrachtet man nur die Personen, die eine Bewertung abgeben, erhoht sich dieser Anteil auf 75 Prozent.
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A 7.1. Bewertung des Angebots an signalisieMéanderwegemm Wohnort/in der Region

0% 20% 40% 60% 80% 100%
| | { { |

[
37 [ 18 [8ll 11

Gesamtbevoélkerung

Wanderer 39 | 16 [l 6
\ \
Wanderer Kerngruppe 36 | 11 [3ll4
\
Nutzer Wanderland-Routen * 41 12 |33
[

Esehr gut @gut Ogenligend Oungenigend \schlecht Onicht vorhanden Oweiss nicht / keine Angabe

Datenbasis: Sport Schweiz 2014. Anzahl Befra§&35 (Onlinebefragun 2947 Wanderer Anmerkung:* Wan-
derer, die die Routen vaWanderland Schweiz kennen und schon genutzt haben.

Nicht tberall in der Schweiz wird das Angebot an signalisierten Wanderwegen gleich gut be-
wertet. Die Abbildungr.2 und die Tabelle7.2 zeigen die Bewertungen nach SpradBross

und Tourismusregion. In der Deutschschweiz kénnen nochsetwhr Personen das Angebot
bewerten als in der Romandie und im Tessin, und gleichzeitig fallt die Bewertung in der
Deutschschweiz deutlich besser dbie Unterschiede bleiben auch bestehen, wenn man nur die
Bewertungen anschaut, welche #lieandererabgeben. Besonders zufrieden mit dem Angebot
an Wanderwegen sind die Bewohner der Grossregionen Espace Mittelland und der Zentral
schweiz. Von den Tourismusgionen schneiden das Berner Oberland, Graubtinden, die Region
Bern sowie die Region Luzern/Vierwaldstéattersee besonders gut ab.

Bemerkenswerist, dass die Bewohner von Stadten und von Agglomerationen das Angebot an
Wanderwegeran ihrem Wohnort bzwin ihrer Region nur wenig schlechteewerten als die
Bewohner landlicher GemeindéAbbildung 6.4) Der Durchschnittswert liegt in den Stadten
und denAgglomerationen bei 4.0n den landlichen Gemeinddretragt ed.1. Wenn man nur

die Bewertung derWandererbetrachtet kommen die Stadte und Agglomeration auf einen
Durchschnittswert von 4.1 und die l&andlichen Gemeinden auf einen Durschnitt von 4.2.
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A 7.2:. Bewertung des Angebots an signalisiertWanderwegeram Wohnort/in der Region
nach Sprach Gross und Tourismusregion (Anteile in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Tessin 23 ‘l 51 13
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Datenbasis: Sport Schweiz 2014. Anzahl Befr&@g5(Onlinebefragung).
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T 7.2: Bewertung des Angebots an signalisieiéanderwege@am Wohnort/in der Region
nach Sprach Gross und Tourismusregion

Bewertung  Anteil der Per-| Bewertung
alle Befragten sonen mit Be- nur
(Arith. Mittel) wertung Wanderer
(in %) (Arith. Mittel)
Sprachregion
Deutschschweiz 4.1 89 4.2
Franzésische Schweiz 3.7 81 3.7
Italienische Schweiz 3.8 86 3.8
Grossregion
Régionlémanique 3.7 80 3.6
Espace Mittelland 4.2 90 4.3
Nordwestschweiz 4.0 86 4.2
Zurich 4.1 83 4.2
Ostschweiz 4.1 93 4.2
Zentralschweiz 4.2 92 4.3
Ticino 3.8 86 3.8
Tourismusregion
Graubunden 4.3 95 4.4
Ostschweiz 4.0 93 4.1
Zurich Region 4.0 84 4.2
Luzern / Vierwaldstéattersee 4.2 92 4.3
Basel Region 4.1 86 4.2
Bern Region 4.2 89 4.3
Berner Oberland 4.5 98 4.5
Jura & DreiSeenLand 4.0 88 4.2
Genferseegebiet (Waadtland) 3.7 82 35
Genf 3.4 71 3.4
Wallis 4.1 90 4.1
Tessin 3.8 86 3.8
Fribourg Region 4.0 88 3.9

Datenbasis: Sport Schweiz 2014. Anzahl Befrag&85 (Onlinebefragung)2947 Wanderer Anmerkung: Bewer-
tungsskala: (5) sehr gut, (4) gut, (3) geniigenduii@eniigend, (1) schlecht.

A 7.3. Bewertung des Angebots an signalisierten Wanderwegen am Wohnort/in der Region

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Stadt 38 ‘ [ 18 ‘|4|1| 13
Agglomerationsgemeinde ‘ 37 ‘ | 17 4 |2| 13
landliche Gemeinde 35 [ 18 Pl 7

msehr gut @gut Ogeniigend Dungenigend @schlecht Onicht vorhanden Oweiss nicht / keine Angabe‘

Datenbasis: Sport Schweiz 2014. Anzahl Befragte: 6635 (Onlinebefragung), 2947 Wanderer.
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7.2. Beurteilung verschiedenerAspekteund Angebotebeim Wandern

In der Befragung auf dem Wanderwegnktmnten die Wanderer zu verschiedene Aspekten
und Angeboten rund um das Wandern angeben, wie wichtig diese fiir sie sind und wie zufrieden
sie damit sind Besonders wichtigst den Befragtendass siebeim Wandern einattraktive
Landschaft und die Natwarleben kénnen (Abbildung.4). Drei Viertel suchen beim Wandern
Erholung und fir mehr als die Halftesind kdrperliche Herausforderueg eine wichtige oder

gar sehr wichtige Komponente beim WandelKulturelle Sehenswiurdigkeiten sind der Mehr

heit derWanderemeniger zentral als die vorangehend genanrtamerhin40 Prozenfinden

solche Sehenswaurdigkeitelennochwichtig odergarsehrwichtig.

Korperliche Herausforderungen werden von Méannern kEralien im gleichen Ausmass als
wichtig erachten. Jingere Wandemesserdiesem Aspekeine etwas hoher&Vichtigkeit bej

aber auch von den 60 bis-Jdéhrigen finden 58 Prozeswlche Herausforderungevichtig oder

sehr wichtig. In der Romandie und in den Naherholungsgebieten spielt dieser Aspekivame
weniger wichtige Rolle. Kulturelle Sehenswirdigkeiten werden vooh@eizern und auslan
dischen Faengasten im gleichen Umfang als wichtig erachtetd auch zwischen den Ge
schlechterrfinden sich keine Unterschiedglr altere Wanderer haben sie eine etwas gréssere
Bedeutung alstir jingere (6074-Jéhrige: 45 % (sehr) wichtidis 29J&hrige 35%). In der
Romandie scheinen die Wandeetivas mehr aufolche Seheswiirdigkeiten zu achten.

In Bezug auf die Infrastruktuverden eine durchgehende Signalisation, Wege mit Naturbelag
(Gras, Erde, Kiesjowie abwechslungsreiche und gut erhaltene Wege als besonders wichtig er-
achtet Fiur tber 80 Prozender Wanderer sind diese Aspekte wichtig oder sehr wichtitge
grosseWichtigkeit haben flrsehr viele Wanderer auclZeitangben in regelmassigen Ab
standenVier von funf Wandererfinden solche Angabemvichtig oder sehr wichtig. Abwechs
lungsreiche Wegjsind den Wanderern in dé&taherholungsgebieten etwas weniger wichiig

den Wanderern in den Tagesausflugsd Feriengebieteie Wichtigkeit vonWegen mit Na-
turbelagwird von Mannermoch etwa$oher eingestufals von FrauerDen Wanderern in den
Nahertolungsgebieten undenSpazierganga sind solche Wege etwageniger wichtig.Frau-

en und altere Wanderer betordgutlichhaufiger die Wichtigkeit einer durchgehenden Signali-
sation und von Zeitangaben in regelmassigen Absténden.

Exponierte oder gjahrliche Stellen werdesehr verschieden erlebind die bauliche Entschar
fung oder Beseitigung dieser Stellen ist d#andererrunterschiedlich wichtigine Mehrheit
findet es wichtig, dass die Wegeine solchen Stellen aufweisen, fur knapp 40 Protrdfit

dies nicht zuFir Frauen, altere Wandenend Personen auf kiirzeren Wanderungen ist dieses
Anliegen wichtigemwichtig. Gentigend chmaleWegeoderim Gegenteil gentigenareite Wege
sowie die Abwseenheit von tUbermassigen HOherunterschieden wendan mehrheitlch als
weniger wichtig erachtet, abememTeil derWandereiist dies doch ein Anliegen.ifem guten
Drittel sind schmale Wege wichtig unein Viertel deWanderemdchteauf den Wandemngen
keine Ubermassigen Hohenunterschiégderwinden missen

Von denerganzenden EinrichtungérmabenRestaurants und Gasthauser grosste Bedeutung.
Diesesowie Sitzbankeverdenvon einer klaren Mehrhedtls wichtig oder sehr wichtigrachtet.
Ubernachtungsmadglichkeiten sind fiir ein gutes Drittel und Feuerstellen fur knapp 30 Prozent
wichtige Angebote und Einrichtungegitzbanke sind den élteren Wanderern, den Personen, die
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Spaziergange odéxirzere Wanderungen den Naherholungsbietenachenund den Deutseh
schweizen noch etwaswichtiger. Feuerstellen sind den Schweizern deutlich wichtiger als den
auslandischen Gasten. Bei den alteren Wanderern verlieren die Feuerstellen an Wichtigkeit. In
den Tagesausflugsgebieten werdiéesehaufiger als wchtig erachtet. Beinahe die Halfte der
Wanderer, die mit der Familie unterwegs war, erachtet Feuerstellen als wichtig.

A 7.4:  Wichtigkeit verschiedener Aspekte beim Wamdgnteile in %)
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Datenbasis: Wandererbefragung 20A8zahlBefragte: 2084.
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Interessant ist, dass Anreisemoglichkeiten mit dem 6ffentlichen Verkehr deutlich wichtiger er-
achtet werden als solche mit dem Auto. Dies obwohl auf der konkreten Wanderung|cingfr

die Wanderer befragt wurden, der Anteil der mit dem Auto anreisendearni@a sogar etwas
hoher war als der Anteil der Anreisenden mit den dlitdren Verkehrsmittelrfvgl. Abschnitt

4.6, Abbildung 4.19)Dies kannso interpretiert werden, dass die Wanderer bezlglich der An-
reise moglichst viele Ominen zur Verfliigung habenollen, und auch Autofahrer durchaus da-
ran interessiert sind, Wandergebiete mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln erreichen zu kénnen.

In der Abbildung?.5 ist die Zufriedenheider Wanderemit den gleitien Aspektendargestellt.
Die Reihenfolge entsprictiderjenigen bei der Einschatzung der Wichtigkkst Aspekte(Ab-
bildung 7.4). Zunachst fallt auf, dass die einzeln&ngebote undispekte sehr unterschiedlich
haufig bewertet werderDiejenigenAspekte die als weniger wichtig erachtet wurden, werden
auch gltener bevertet Wer eine Bewertungbgibt, ist in der Regétédochzufrieden odesehr
zufrieden.

Besonders hoch ist die Zufriedenheit mit der landschaftlichen Attraktivitdét und dem Naturer
lebnis, das die Wanderungen auf dem Wanderwegnetz bieten. Bei den infrastrukfisedliien
tensind die meisten Wanderer (sehr) zufrieden mit der Vielfalt der Wege (abwechslungsreiche
Wege)undihrem Zustand. Etwas mehr kritische Stimmen finden sich vemdliei den Zeitan-

gaben in regelméssigen Abstanden. 6 Prozent sind damit unzufrieden und ein Funftel nur eher
zufrieden. Die kritischeren Stimmen finden sich leicht haufiger in der Romandie und bei alteren
Wanderern.

Mit dem Angebot an Sitzbanken sind 6fb&ent der Wanderer zufrieden oder sehr zufrieden.

Es zeigt sich, dass Personengruppen, die die Sitzbanke als wichtiger eingestuft haben, mit dem
Angebot meistens auch zufriedener sind. Dies trifftdigr Wanderer in der Deutschschweiz,

und tendenziell fiidie alteren Wanderer zu, aber tiftir die Wanderer in den Nahelungs
gebieten. Diese fiten das Angebot etwas wichtigend sind gleichzeitig weniger zufrieden
damit.

Bei den Anreisemoglichkeiteinob mit dem o6ffentlichen Verkehr oder dem Alit@owie den

(Berg)Bahnen unterwegs, sind diejenigéfandererdie eine Bewertung abgebagrfsstenteils
zufrieden
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A 7.5 Zufriedenheit mit verschiedendspekten beim Wander@nteile in %)
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mittel
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Datenbasis: Wandererbefragung 20A8zahl Befragte2084.

Damit die Wichtigkeitseinschatzungen und die Zufriedenheit besser in Relation zueinander ge-
setzt werden koénnen, lassen sich die MittelwdeeBeurteilungern eine Portfoliodarstellung
eintragen.Die Abbildungen7.6 bis7.8 zeigen dieErgebnissegetrenntnach den erlebnisund
motivbezogenen Komponenten, den infrastrukturellen Faktoren sowie den erganzenden Einrich-
tungen und den auf die Verkehrsmittel bezogenen Aspekten. Die genauen Werte finden sich in
der Tabelle 7.3Punkte die ganz rechts oben liegsimd Aspekte, die den Wanderern gleichzei-

tig sehr wichtig sind und mit denen sie sehr zufrieden sind. Problemsitisbor allem Punk-

te, die ganz links oben liegen, denn diese Aspekte waren den Wanderern sehr wichtig, aber sie
sind Uberhaupt nicht zuéden.In solchen Fallen bestinde ein dringender Handlungsb&darf.
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sammenfassend kann festgehalten werden, dass sich alle PunktebgiddgQuadranten mit
einer relativ hohen Zufriedenheit befinden. Verschiedentlich sind gewisse Asgehkt&/ande-
rerninsgesamt etwas weniger wicht@dpchauch bei diesen tberwiegt die Zufriedenheit.

Bei den Aspekten, die sich auf den Erlebnisgehalt der Wege und auf Motive beziehen, kann die
landschaftliche Attraktivitéat der Wege als besonderer «Trumpf» hervorgehobaéen{&bbil-

dung 7.6) Sie ist den Wandereiitberauswichtig und gleichzeitig sind sie damit ausserst zu-
frieden. Ahnlich gut schneidet der Aspekt des tN@lebnisesab. Mit den kulturellen Se
henswurdigkeiten sind die Wanderer etwas weniger zufrieden, doch diese sind ihnen insgesamt
auch weniger wichtig.

A 7.6 Wichtigkeit und Zufriedenheit in Bezug auf Erlebnisgehalt und Motive (Mittelwerte)

wichtig, aber weniger zufrieden wichtig und zufrieden
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Der Blick auf die infrastrukturellen Aspekte zeigt, dass den Wanderern abwechslungsreiche
Wege, ein guter Zustand der Wege und eine durchgel®igdalisatiorsehr widtig sind, und

sie damit auch sehr zufrieden sind (Abbildung 7.7). Ahnlich wichtig sind den Wanderern auch
die Zeitangaben in regelméassigen Abstanden. Zwar ist die Zufriedenheit mit den Zeitangaben
insgesamt etwas weniger hoch, doch auch hier Gberwieggpoditiven Bewertungeiei den
ergdnzenden Einrichtungen und der Anbindung der Wege an den Verkehr kénnen die Anreise
mit dem 6ffentlichen Verkehr, die Restaurants und Gasthauser sowie die Bergbahnen besonders
hervorgehoben werden. Diese sind den Wamderesgesamt besonders wichtig und erhalten
auch gute Zufriedenheitswerte. Sitzbanke und Feuerstellen erhalten etwas weniger gute Zufrie-
denheitswerteWahrendsich die Sitzb&nke jedoch noch knapp im Quadranten mit einer hohen
Wichtigkeit finden, werden diEeuerstellen insgesamt doch als weniger wichtig erachtet.
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A 7.7: Wichtigkeit und Zufriedenheit mit infrastrukturellen Aspekten (Mittelwerte)

wichtig, aber weniger zufrieden wichtig und zufrieden
4.0
3.5 .5
4
£
3.0 7
=
Q
=) X
s 25
S &
2.0 8
1.5
1.0
weniger wichtig und weniger zufrieden weniger wichtig, aber zufrieden
T T T T T T
1.0 15 2.0 25 3.0 35 4.0
Zufriedenheit
Legende
1 abwechslungsreiche Wege 4 Wege mit Naturbelag 7 guter Zustand der Wege
2 schmale Wege 5 durchgehende Signalisation 8 keine Uberméssigen Hohenunterschiede
3 breite Wege 6 Zeitangabe in regelm. Abstéanden 9 keine geféhrlichen Stellen

A 7.8:  Wichtigkeit und Zufriedenheit mit erganzenden Einrichtungeed der Verkehrsmit-
telanbindung Mittelwerte)

wichtig, aber weniger zufrieden wichtig und zufrieden

4.0

3.5+
" 3.0 S
£ S 7
=] o L
S 2.5
S 6
2 4 &
g ¥

2.0 >

1.5+

1.0

weniger wichtig und weniger zufrieden weniger wichtig, aber zufrieden
1 T 1 T T 1
1.0 1.5 2.0 25 3.0 35 4.0
Zufriedenheit
Legende )

1 Sitzbanke 4 Ubernachtungsmaoglichkeiten 7 Bergbahnen unterwegs
2 Feuerstellen 5 Anreise mit dem o6ffentlichen Verkehr
3 Restaurants, Gasthauser 6 Anreise mit dem Auto
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Bereits in der Wandererbefragung von 2007 waren die Wanahitrelen Zeitangaben in regel
massigen Abstanden am wenigsten zufrieden (Tal@8le Die Zufriedenheit hat jedoch seit

der letzten Befragung leicht zugenommen. Dies trifft alleislitig die meisten der damals er-
fassten Aspekte zu. Interessant ist, dass bei der Wichtigkeitseinschatzung starkere Zunahmen zu
beobachten sind als bei der Zufriedenheit. Dies kann so gedeutet werden, dass die Erwartungen
der Wanderer deutlich gestiegen sibdss bei keinem Aspekt eine Abnahme der Zufriedenheit

zu beobachten ist, kann so gedeutet werden, dass die gestiegenen Erwartung bis anhin erftillt
werden konntenErwahnenswerist der leichte Riickgang bei der Wichtigkeit der Anreise mit

dem offentlicherVerkehr.Im Abschnitt 4.6 zeigte sich, dass tatsachlich ein grosserer Anteil der
Wanderer mit dem Auto als mit dem 6V anreBtes war allerdings bereits in der Befragung

von 2007 der Fall. Trotzdem wird nach wie vor der Anreise mit dem o6ffentlichereMeeine

klar hohere Wichtigkeit beigemessen.

T7.3. Veranderung dewichtigkeitseinschatzungemndder Zufriedenheitzwischen 2007
und 2013 (Differenz der Mittelwerte)

Wichtigkeit Zufriedenheit
2013 Veranderung 2013 Veréanderung
2007-2013 2007-2013
Erlebnigehaltund Motive
landschaftliche Attraktivitat 3.5 n.e. 35 n.e.
Naturerlebnis 3.4 n.e. 3.4 n.e.
Erholung 3.0 n.e. 3.2 n.e.
korperliche Herausforderung 2.7 +0.4* 3.1 +0.1*
kulturelle Sehenswirdigkeiten 2.3 n.e. 2.9 n.e.
infrastrukturelleFaktoren
durchgehende Signalisation 3.3 (+0.D* 3.0 (0.0
Wege mit Naturbelag (Gras, Erde, Kies) 3.3 n.e. 3.0 n.e.
abwechslungsreiche Wege 3.1 0.0 3.2 0.0
guter Zustand der Wege 3.1 +0.1A 3.1 +0.1A
Zeitangaben in regelmassigen Abstanden 3.1 +0.2 2.8 +0.1
keine gefahrlichen Stellen 2.7 (+0.7)A A 3.1 (+0.2)A A
schmale Wege 2.3 n.e. 2.9 n.e.
keine Giberméssigen Hohenunterschiede 1.9 +0.1 3.0 +0.1
breite Wege 2.0 +0.3 2.9 0.0
erganzende Einrichtungen
Restaurants, Gasihser 2.7 +0.3 3.0 +0.1
Sitzbénke 2.6 +0.4 29 +0.1
Ubernachtungsméglichkeiten 2.2 n.e. 3.0 n.e.
Feuerstellen 1.9 +0.2 2.9 +0.1
Verkehrsmittel
Anreise mit dem 6ffentlichen Verkehr 29 -0.2%y 3.2 +0.1y
(Berg)Bahnen unterwegs 2.6 +0.1y y 3.2 0.0y y
Anreise mit dem Auto 23 +0.BY 3.1 +0. Ry

DatenbasisWandererbefragung013, Anzahl Befragte2013: 20842007 2105 Anmerkungenn.e.:2007 nicht er-

hoben; *2007: «kérperlich herausfordernde Routert2007: «einheitlich signalisierte Weged;, 2 O«@uunter-
haltene Wegeée; AA 2007: y 200%i «BEreeichlearkeit omit i 6fentlickem VeSkehe»t | e n & ;
yw2007: c¢Ber gbahnen y2007: MBiaerchbarkeiyneitigénar Adto». § y
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7.3. Mogliche Storfaktoren beim Wandern

Zusatzlich zu den Wichtigkeitseinschatzungen und der Zufriedenheit konntéfadereran-
geben, welche Aspekte sie beim Wandern moglicherweise stimdnwie haufig sie diesen
beim Wandern begegnen.

Mit Abstand amstarksten stort di#vandereterumliegender Abfall (Abbildung ). Mehr als

die Halfte fuhlt sich durch den Abfall sehr stark gestdrt und ein weiteres Viertel ziemlich stark.
Auch beschédigte, fehlende oder fehlerhafte Wegweiser und Markierungen, lange Abschnitte
mit Hartbelag sowialer motorisierte Verkehr und Larm ifllgemeinen werden vielfach als
stark stérend empfundeBwischen 30 und 40 Prozent der Wanderer fiihlen sich durch monoto-
ne Wegstiicke, Velooder Mountainbikefahrer, und beschadigte Wege gefiég.Queren von
Weidenmit Kuhen bereitet jedem siebten Wanderer grossere Mihe und ein Viertel fuhlt sich
dadurch ein bisschen gestéAm geringsten ist das Stérungsempfindgegeniber anderen
Wanderen.

A 7.9: Ausmass, in dem am sich durch verschiedeAspektegestortfiihlt (Anteile in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
herumliegender Abfall ‘ 27 ‘ | 9 [5]3
beschadigte, fehlende Wegweiser/Markierungen ‘ | 23‘ [7]4
motorisierter Verkehr ‘ | 23‘ [8]5
lange Abschnitte mit Hartbelag ‘ | 25 ‘ [8]3
Larm ‘l 23 | [10 [5
langweilige, monotone Wegstiicke A‘fl ‘I 13 [6
Velofahrer/Mountainbiker ‘ | ‘ 24 [4
beschadigte Wege ‘ | ‘ 17 [6
Hunde | | 38‘ [5
Queren von Weiden mit Schutzhunden ‘ 36 ‘ [ 11
Reiter | 43 | [ 6
Queren von Weiden mit Kiihen 54 [4
andere Wanderer | 4] 24 | 66 [ 6

‘ Esehr stark Oziemlich stark Oein bisschen B@lberhaupt nicht Oweiss nicht, keine Angabe ‘

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2084.

Von allen potentiellen Stdrungsquellen bewgy die Wandereram haufigsten ihren Gesin
nungsgenossen, den andeyganderernAbbildung 6.10). Zwischen 25 und 30 Prozent geben
an, dass sie haufig oder sehr haufig Hunden, Velofahrenden oder herumliegendem Abfall be
gegnen. Relativ selten treffen di#andererbeschadigte oder fehlerhafte Wegweiser, 4ang

Wandern in der Schweiz 2014 78



weilige Wegstlicke oder belsddigte Wege an. Etwas haufiger missen sie langeschnitte

mit Hartbelag Gberwinden.

A 7.10: Haufigkeit der Begegnung mit verschiedemedglichen«Storfaktoren» beim Wan

dern(in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

andere Wanderer [19] ‘26 | ‘ 23 | 22 20
Hunde 7] 22‘ | | 43 [15 | 13
Velofahrer/Mountainbiker [5] 24‘ | ‘ 47 | ‘12 | 12
herumliegender Abfall | 7] 19‘ | ‘ 45 ‘ | 1‘9 | 11
Queren von Weiden mit Kithen 73| 18 ‘I ‘ 49 ‘ | 17‘ | 13
lange Abschnitte mit Hartbelag | 11 | ‘ ‘ 67 ‘ I‘ 11 | 10
motorisierter Verkehr | 11 | ‘ 5‘6 ‘ | 20‘ | 12
Larm ] 71 52 27 | 13
beschadigte, fehlende Wegweiser/Markierungen | 6| ‘ 46 ‘ | 36 ‘ | 11
Reiter | 4 ‘35 |‘ ‘47 | [ 14
langweilige, monotone Wegstiicke 73| ‘ 61 ‘ ‘ | 23 ‘ | 12
beschadigte Wege 73| ‘ 51 ‘ | ‘ 34 ‘ | 12

Queren von Weiden mit Schutzhunden ] | 26 | 55 | 17
Esehr haufig O hé&ufig Oab und zu Enie/selten Oweiss nicht/keine Angabe ‘

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 2084.

Herumliegender Abfall stort Frauen gleichermassen wie Manner, junge Wanderer ebenso wie
altere Wanderer und in den Naherholungsgebieten ahnlich wienifagesausflugaund den
Feriergebieten. Einzig auslandische Feriengaste fuhlen sich etwas wenigeddarédbfall ge-

stort. Velofahrer und Mountainbiker stéren jingere Wanderer deutlich weniger als altere. Bei
den 19 bis 24ahrigen fuhlt sich jeder finfte Wanderer ziemlich oder sehr stark durch sie ge-
stort (19%), bei den Uber €@hrigen ist es beinaheedHalfte (45%). Auch gegeniber Velos

und Mountainbikes sind auslandische Géaste (25%) toleranter als Schweizer Wanderer (36%). In
der Deutschschweiz ist das Stérungsempfinden etwas hoher (36%) als in der Romandie (33%)
und im Tessin (26%). In den Naherhahggebieten werden Fahrrader am starksten als Stérung
empfunden (40%). Ahnlich verhalt es sich mit dem Stérungsempfinden gegeniiber Hunden.
Auch da fuhlen sich &ltere Personen starker gestort als jingere und Schweizer starker als aus
landische Gaste. In désaherholungsgebieten werden Hunde stéarker als Storung erlebt (33%)
als in den Ubrigen Gebieten. Die Wanderenden in den welschen Wandergebieten erleben Hunde
etwas haufiger als Stérung (32%} die Wandereiin der Deutschschweiz (28%) und im Tessin
(23%).

Interessant ist, dass sich das Stérungsempfinden und die Begegnungshaufigkeit nicht immer
entsprechen. So fuhlt sich Alt wie Jung von herumliegen Abfall gestort, die alteren Wanderer

Wandern in der Schweiz 2014 79



begegnen ihm jedoch deutlich haufiger. In den Naherholungsgebietegnbegean herum
liegendem Abfall 6fter (38% sehr haufig oder haufig) als in den Tagesausflugsgebieten (28%)
und den Feriengebieten (21%). Vielfach gehen Stérungsempfinden und Begegnungshaufigkeit
miteinander einher. Alteré/andereund Schweizegebenhaufigeran Velofahren und Moun
tainbikernzu begegnerals jingere.

Auch Stérungsempfinden und Begegnungshaufigkeit kbnnen anhand einer Portfoliodarstellung
aufeinander bezogen werden. Besonders problematischaedAspekte, die sehr stark stéren

und cenen man beim Wandern haufig begegnet. Zwar gibeeshiedendspekte welchedie
Wanderer betrachtlicetéren, aber die Wanderer begegnen diesen Fakawch eher selten.

Ein gewisser Problemdruck besteht am ehesten beim herumliegébéal. Doch auch hier

gibt die Mehrheit der Wanderer an, solchem nur ab und zu oder selten zu begegnen.

A 7.11. Stérungsempfinden und Begegnungshaufigkeit (Mittelwerte)

stort stark, aber seltene Begegnung stdrt stark und haufige Begegnung
4.0
3.5+ 12
v
&
- | 11
C 3.0 Sovd
€ 13
5 25 ‘2
7]
o 3 5
S g 10
6 2.0 < . ¢
b7l [
‘8
1.5+ ‘5
1.0
stért wenig und seltene Begegnung stért wenig, aber haufige Begegnung
1 T 1 1 T T
1.0 1.5 2.0 25 30 35 4.0
Begegungshiufigkeit
Legende
1 lange Abschnitte mit Hartbelag 6 Velofahrer/Mountainbiker 11 motorisierter Verkehr
2 langweilige, monotone Wegstiicke 7 Reiter 12 herumliegender Abfall
3 beschadigte Wege 8 Queren von Weiden mit Kilhen 13 Larm
4 beschadigte, fehlende Wegw./Mark. 9 Queren von Weiden mit Schutzhunden
5 andere Wanderer 10 Hunde

Der Blick auf dieVeranderungen seit 2007 zeigt, dass das Stérungsempfinden der Wanderer
gegenibenllen Aspekten zugenommen hat. |€chzeitig begegnen sie den meisten potentiellen
Storungsquellen seltener. Ausnahme sind einzig die Hunde und der Larm, denen man heute
gleich haufig begegnet wie vor 6 Jahré&much diese Ergebnisse zeigen, dass Sansibilitat

und dieAnspruchezwar geiegen, die Probleme aber nicht grésser geworden sind
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T7.4: Veranderungles Storungsempfindedsr Begegnurghaufigkeitmit den moglichen
«Storfaktorenszwischen 2007 und 2013 (Differenz der Mittelwerte)

Stérempfinden Begegnungshaufigkeit
2013 Veranderung 2014 Veranderung
20072013 20072013
herumliegender Abfall 3.4 +0.3 2.2 -0.1
beschadigte, fehlenaeler fehlerhaftéVeg- 29 +0.5 1.7 -0.2
weiser/Markierungen
motorisierter Verkehr 2.9 +0.6 1.9 -0.1
lange Abschnitte mit Hartbelag 29 (+0.6)* 2.0 (-0.p*
Larm 2.9 +0.5 1.8 0.0
langweilige, monotone Wegstiicke 2.4 +0.4 1.8 -0.1
Velofahrer/Mountainbiker 2.2 +0.2 2.3 -0.1
beschadigte Wege 2.2 +0.3 1.7 -0.2
Hunde 2.0 +0.1 2.3 00
Queren von Weiden mit Schutzhunden 2.0 n.e. 1.4 n.e.
Reiter 1.8 +0.2 15 -0.1
Queren von Weiden mit Kilhen 1.6 +0.2 2.1 -0.1
andere Wanderer 14 +0.1 2.3 -0.3

Datenbasis: Wandererbefragung 2013, Anzahl Befragte: 208ddaiabefragung 2007,

Anmerkungen: n.e.: 2007 nicht erhoben; * 200Hartbelag, geteerte Wege».
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8. Bekanntheit von Wanderangeboten und Mitglied
schaftin Organisationen

8.1. Bekanntheit von Wanderland Schweiz und SchweizMobil

Die Nutzung der Routen voWanderlandSschweiz wurde bereits ilabschnitt 31 detailliertun-
tersucht. Im Folgenden liegt das Augenmatsschliesslicauf der Bekanntheitvon Wan
derland Schweizind des Angebot&chweizMobil.Die entsprechenden Fragen wurden sowohl
in der Befragung Sport Schweiz wie in der Befragung der Wanderer auf dem Wegdetzv
gestellt.

Gemass Sport Schweiz kennemapp 60 Prozerdller Wandererdie WanderlaneRouten (Ab-

bildung 8.1)*4. Bezogen auf die Gesamtbevolkerung (afddusive alle NichtWanderer) kennt

ein gutes Viertel (26%) der Schweizer Wohnbevdlkerung im Alter zwischen 15 und 74 Jahren
die Routen von Wanderland SchweizrbDwandernden Frauesind die Routerin etwa gleich

gut bekanntvie den wandernden Mannethunge Wandeer zwischen 15 und 29 Jahren kennen

die Routen etwaseltenerals die Wanderer Uber 30 Jahrénder «Kerngruppe» der Wanderer,

d.h. denjenigen Wanderern, die pro Jahr mehr als 10 Wanderungen machen, welche langer als 3
Stunden dauern, sind die Wandedd®outen noch besser bekannt. Zwei Drittel dieser Wande

rer kennen die Routen von Wanderland Schweiz.

A 8.1: Bekanntheit der Routen von Wanderland Schweiz (Anteile in %3Maunderey
0% 20% 40% 60% 80% 100%

alle Wanderer

Frauen
Manner

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre

«Wanderer Kerngruppe»

B Routen sind bekannt Obin unsicher B Routen sind nicht bekannt ‘

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragt€520(4344 WandererAnmerkung: Die genaue Frageformu
lierung lautete: «Kennen Sie die signalisierten Routen Vdanderlandschweiz»?»

34 Die Bekanntheit der Routen von Wanderland Schweiz wurde nur bei Personen, dienNas@&portund Be-
wegungsaktivitat angegeben haben, erhoBealog dazu wurden die Bekanntheit der Velol&alten nur bei
den Velofahrern, die Bekanntheit der Mountainbikel&®wditen nur bei den Mountainbikern und diejenige der
Routen von Skatinglandhd Kanuland bei den entsprechenden Sportlern erfasst.
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Die Bekanntheit desngebots«Wanderland Schweizwurde auch in deBefragungauf dem
Wanderwegnetz erhoben. Betrachtet man nur die Wanderer mit Wohnsitz in der Scloweiz

gibt ebenfallsein Drittelan, das Angebaticht zu kenner{Abbildung 8.2) Die Halfte kennt das
Angebot und mit 16 Prozent sind sich im Vergleich zur Befrag@port Schweiz etwas mehr
Personen nicht sicheAuslandische Feriengéste kennen das Angebot deutlich seéadin-
terschiede zwischen den Gebietstypen erklaren sich zur Hauptsache durch den unterschiedlichen
Anteil an auslandischen Géasten. Betrachtah nur die Schweizer Wanderer, so kennen in den
Naherholungsbieten 48 Prozent Wanderland Schweiz, in den Tagesausflugsgebieten 53 Prozent
und in den Feriengebieten 49 Prozéfdntrolliert man derAnteil der ausléandischen Gésto

gibt es zwischen den &xhregionen keine nennenswarténterschiede. Von den Wanderern,

die bewusst eine WanderlaRbute gewahlt haben, sagt ein Viertel, das AngeWnderland

Schwei» nicht zu kennenDiese Personen dirften sich auf ihrer Wanderung tatsachlich an den
Pfeilen mit dem griinen Routdmgo orientieren, kennen aber die weitefargebote von Wan-

derland Schweiz nichDer Anteil reduziert sich auf e@m Flnftel (21%), venn man nur die
Schweizer Wanderer betrachtet.

A 8.2: Bekanntheit von Wanderland Schweiz n&xbietstyp*und Wohnsitz* (Anteile in
%)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

ganzes Wanderwegnetz

Naherholungsgebiet
Tagesausflugsgebiet

Feriengebiet

Schweiz

Ausland

Wanderland-Routen, bewusst gewahlt

‘ Eist mir bekannt Obin mir nicht sicher mkenne ich nicht ‘

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084.

Auch die Bekanntheit von SchweizMobil wurde in der Befragung Sport Schweiz und auf in der
Befragung auf dem Wanderwegnetz erhobenGegensatzur Bekanntheit der Wanderland
Routenwurde die Bekanntheit von SchweizMobil unabhangig von der ausgeulibten Sportakti
vitat erfasst. In der Gesamtbevolkerung gibt ein knappes Fiih8#)an, schon von Schweiz
Mobil gehort zu haben (Abbildung3). Die Bekanntheit von SchweizMobil ist unter deer-
sonen, die Wandern als ausgeiibte Sportl Bewegungsaktivitat angebemr leicht hbherals

in der Ubrigen Bevolkerunddas Gleiche gilt fur die «Kerngruppe» der Wanderer und -dieje
nigen Wanderer, diei@ WanderlaneRouten kennen und schon genutzt haben.
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A 8.3: Bekanntheit von SchweizMobil (Anteile in %)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

alle Befragten

alle Wanderer

«Wanderer Kerngruppe»

Nutzer Wanderland-Routen *

mschon von SchweizMobil gehort Obin unsicher Enichts gehort

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 1056 (Subsample: SchweizMobil). Anmerkungen: Die genaue
Frageformulierung lautete: «Haben Sie sth@nmal etwas von «SchweizMobil», dem nationalen Netzwerk fur
Langsamverkehr geh@s * Wanderer, die die Routen von Wanderland Schweiz kennen und schon genutzt haben.

Etwasanderes prasentieren sich die Ergebnisse bei der Befragung auf dem Wander&agnetz.
Drittel der befragten Wanderer kerdthweizMobil(Abbildung 8.4) Bei den Schweizer Wan
derer ist der Anteil mit 35 Prozewesentlich hdher als bden ausléandischereBengastenDer
hohere Anteil der Schweizer Wanderer, die SchweizMobil ker(88f6 in der Wanderer
befragung vs. 22% bei Sport Schweijirfte sichvor allemdurch die unterschiedliche Frage
formulierung erklarerd® Etwa die Halfte der Wanderer, die bewusine WanderlanBoute flr

ihre Wanderug ausgesucht haben, kennt auch SchweizMobil

A 8.4 Bekanntheivvon SchweizMobil nacksebietstypund WohnsitdAnteile in %)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

ganzes Wanderwegnetz

Naherholungsgebiet
Tagesausflugsgebiet

Feriengebiet

Schweiz

Ausland

Wanderland-Routen, bewusst gewahlt

Eist mir bekannt Obin mir nicht sicher mkenne ich nicht

Datenbasis: Wandererbefragung 20ABzahl Befragte: 2084.

35 Bei Sport Schweiz lautete die Frage: «Haben Sie schon einmal etwas von «SchweizMobil», dem nationalen
Netzwerk fiir Langsamverkehr gehort?», in der Wandererbefragung: «Kennen Sie die Angebote laéander
Schweiz» und «SchweizMobil»? mit den entsprechenden Antwortfeldern, die je fiir Wanderland Schweiz und
SchweizMobil angekreuzt werden konnten.
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8.2 Mitgliedschaft in Organisationen

Die meisten Wanderavandern selbst organisiert. Vereioder andere Anbieter spielen fur die
eigentliche Wanderungine relativ geringe RolleZusammengefasst wdern 5 Prozent im
Rahmen eines organisierten Angebots (Abbildung 8.5). Indderngruppe der Wandereist
derAnteil derPersonen, die im Rahmen einer Organisation wandgtrl,0 Pozent doppelt so
hoch.Auch bei den Nutzern der WanderlaRdute findersich etwas mehr Personen, die in ei-
nem organisierten Rahmen wandern.

A 85: Organisatorischer Rahmen, in dem gewandert wird (Anteil in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
alle Wanderer 2| | | 95 | |
»Wanderer Kerngruppe» 5 | | | 90 | |
Nutzer Wanderland-Routen * 3| | | 93 | |
I I I I
Bim Verein @bei anderen Anbietern Oungebunden, selbst organisiert

Datenbasis: Sport Schweiz 2014, Anzahl Befragte: 10652 (4344 Wanderer).

Auch wenn die Wanderungeneistselbstorganisiert werden, kdnnen die Wanderer doch Mit-
gliederin verschiedenen Orgaaisonen sein, die das Wandern explizit férdern oder einen enge-
ren Bezug zum Wandern haben. In @#&fragung auf dem Wanderwegnetzjeder achteWan-
derermit Wohnsitz in der 8hweizGonnervon Schweizer Wanderwege, ub#éh sindMitglie-

der einer kantonalen Wanderw&grganisation(Abbildung 8.6) Recht [aufig sinddie Wande-

rer auch Mitglied im Schweizer Alpe@lub oder einem anderen Spastier TurnvereinUnter
den«andererOrganisationemfinden sichOrganisationen wider WWF, Pro Natura, die Rega
die Vogelwarte Sempadader SchweizMolh die mehrfach genannt werden.

Frauen und Manner sind etvgdeich haufig Mitglied von Schweizer Wanderwege oder einer
kantonalen Wandemgorganisation. Eindrucklich sind die Unterschiede zwischen den Alters
gruppen. Wahrend bei den unterJ&igen kaum jemand Mitglied von Schweizer Wanderwege
ist (1%), steigt der Anteil mit zunehmendem Alter stark an:480&hrige: 4%, 4%9-Jahrige:

12%, Uber 6@Jahrige: 22%). Das Gleiche gilt fiur die kantonalen Wande@rggnisationen.

Hier steigt der Anteil von 2 Prozent in der jingsten Altersgruppe auf 9 Prozent bei den-tber 60
Jahrigen an. Wanderer, die bewusst eine Route von Wand&téwekiz gevithlt haben, unter-
schieden sich nicht stark von den Ubrigen Wanderern. Etwas seltener sind sie Mitglied im
Schweizr Alpen-Club.
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A 8.6: Mitgliedschaft in Organisationen (Anteil der Wanderetr Wohnsitz in der Schweiz
die Mitglied oder Gonner der entgghenden Organisation sind in %, Mehrfachant
worten mdaglich)

0 5 10 15 20 25
i i
. | 12
Gl
| 5 Dalle Wanderer
Kantonale Wanderwegorganisation =
2

Schweizer Alpen-Club SAC | 13| mwanderer auf
— 6 Wanderland-Routen,
1 bewusst gewahlt
I

Naturfreunde Schweiz
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Datenbasis: Wandererbefragung 20A8zahl Befragte2084(1833Wanderer mit Wohnsitz in der Schweiz).
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9. Erhebungs und Auswertungsmethoden

Die Analysen des vorliegenden Berichts basieren zur Hauptsache auf zwei Erhebungen. In der
Bevolkerungsbefragung «Sport Schweiz 20iMurde neben der detaillierten Erfassung der
Sport und Bewegungsaktivitdten u.a. auch die Nutzung verschiedener InftastrukSpor

motive sowie Sportreisen underien erhobert® Die Erhebung enthielt zudem verschiedene
Fragen zu SchweizMobil. All®ersonen, die Wandern als ausgetibte Spod Bewegungs
aktivitat angabenwurden zuséatzlich zur Kenntnis und Nutzung deuteo vonWanderland
Schweiz befragtln der Befragungzum Wandern in der Schweitkurz Wandererbefragung)

die auf dem Wanderwegnetz durchgefihrt wuvdérden zum einen Fragen zur aktuellen Wan-
derunggestellf und zum andern zum generellen Wandervezhaowie zur Beurteilung ver-
schiedener Angebote.

Sport Schweiz 2014

Hinter der Bevolkerungsbefragung «Sport Schweiz» steht das Observatorium Sport und Bewe
gung Schweiz, das im Auftrag des Bundesafiit Sport (BASPO) von der Lamprecht und
Stamm Sozialforschung und Beratung AG (L&S) betrieben wird. Die Befragung wurde vom
Bundesamt fiir Sport gemeinsam mit Swiss Olympic, def HBeratungsstelle fur Unfallver
hitung, der Suva und dem Bundesamt futi€ik koordiniert und finanziert. Weitere Partner
waren verschiedene Kantone und Stadte, Schweizer Wanderwege, SchweizMobil und Antido
ping Schweiz. Das Observatorium Sport und Bewegung Schweiz entwickelte den Fragebogen
auf der Grundlage der Erfahrungeon 2000 und 2008 und in enger Zusammenarbeit mit den
Tragern und Partnern.

Die Erhebung bestand aus einem computergestitzten Telefoninterview (CATI) und einer an
schliessenden OnliAgefragung (CAWI) und wurde vom LINK Institut in Luzern, Zirich,
Lausane und Lugano durchfuhrt. Die Interviews wurden in den drei Landessprachen Deutsch,
Franzoésisch und ltalienisch gefihrt. Der Feldstart war am 15. Februar 2013; die Telefoninter
views wurden bis zum 22. Juli durchgefiihrt, wahrend die Onlinebefragung anu@éstAvom

Netz genommen wurdéJm saisonale Effekte bei den Ergebnissen moglichst auszuschliessen,
erfolgte die Befragung in mehreren Tranchen: 1. Tranche ab 15. Februar, 2. Tranche ab 2. April,
3. Tranche ab 24. Mai.

Die Grundgesamtheit (Population) v&port Schweiz besteht aus allen in der Schweiz wohn
haften Personen im Alter von 15 bis 74 Jahren. Aus dieser Grundgesamtheit wurde die Basis
stichprobe gezogen. Dazu kommen die Zusatzstichproben der Jugendlichen sowie der teilneh
menden Kantone und Stadfvgl. Tabelle9.1). Insgesamt konnten 10'652 telefonische inter
views realisiert werden. Die Basisstichprobe enthielt ein Teilmodul von 1056 Personen, denen
zusatzlich verschiedene Fragen zu SchweizMobil und zum Medienkonsum gestellt wurden. Ne-

3 Die wichtigsten Ergebnisse aus Sport Schweiz 2014 sind in einem Grundlagenbericht dokumentiertsder grati
beim Bundesamt fir Sport bezogen oder umgw.sportobs.ctherunter geladen werden kann (vgl. Lamprecht,
M./Fischer, A./Stamm, H.P. (2014): Sport Schweiz 2014. Sportaktivitdt und Sportinteresse der Schweizer Bevol-
kerung, Magglingen: Bundesamt fiir Sport BASPO).
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ben Persoen im Alter von 15 bis 74 Jahren wurden im Rahmen von Sport Schweiz auch 1'525
Kinder im Alter von 10 bis 14 Jahren mit einem separaten Fragebogen telefonisch befragt.

T9.1: Ubersicht Uiber die Zahl der realisierten telefonischen Interviews in den iegieschn

Stichproben

Stichproben von Sport Schweiz 2014 realiiia?\rltiivlvns-
Basisstichprobe Schweiz (B4 Jahre) 3557

Zusatzstichprobe Jugendliche {18 Jahre) 1011
Zusatz§tichprobe Kanto_ne (AG, BL _GE, GR, SG, ZH) 6084
und Stadte (St. GalleMYinterthur, Ziirich)

Total (15 74 Jahre) 10652
Zusatz Kinder (1014 Jahre) 1525

Die Telefoninterviews dauerten im Durchschnitt ca. 25 Minukersatzlich zur telefonischen
Befragung haben 7'104 Personen den Onlinefragebogen ausgefillt. Die Teilnahme an der On
linebefragung liegt bei 66.7 Prozent.

Die Auswahl der befragten Personen erfolgte nach dem Zufallsprinzip aus dem Stichproben

rahmen firPersonenund Haushaltserhebungen (SRPH) des Bundesamts fur Statistik. Jede

Zielperson erhielt im Voraus einen Ankindigungsbrief vom Bundesamt fir Sport, der tber die

Befragung informierte und auf die Relevanz der Studie und den Datenschutz hinwies. Zudem
wurde eine Hotline installiert und eine Informationswebsite aufgeschaltet. Dank weiteren Be-

gleitmassnahmen (wie zusatzliche Erinnerungsschreiben, Zweitanrufe bei Verweigerern etc.)
und motivierten Interviewerinnen und Interviewern konnte eine gute Aysiaigivon 65 Pro-

zent erreicht werden. Die eigentlichen Verweigerungen hielten sich in engen Grenzen und be-
trugen durchschnittlich 6 Prozent.

Die grosse Mehrheit der Interviews erfolgte in deutscher Sprache (72%), ein Fiinftel auf Fran-
z6sisch und ®rozentauf Italienisch. Frauen und Manner haben in gleichen Teilen an der Be-
fragung teilgenommen. Diese bildet die Altersstruktur in der Schweiz gut ab, wenn man bertick-
sichtigt, dass bei den Jugendlichen eine Zusatzstichprobe gezogen wurde.Reéazetts der
interviewten Personen haben eine auslandische Nationalitat. Der Anteil an Personen mit auslan-
discher Nationalitat liegt unter dem Auslénderanteil in der Gesamtbevdlkerung (Ende 2012:
23.3 Prozent), was hauptsachlich daran liegt, dass nur in den drei Laadeespbefragt wur-

de. Korrekterweise mussten wir im vorliegenden Bericht also immer von der sprachassi
milierten Wohnbevdlkerung im Alter von 15 bis 74 Jahren sprechen.

Damit die aus verschiedenen Teilstichproben zusammengesetzte Gesamtstichprobe fur die
(sprachassimilierte) Schweizer Wohnbevoélkerung représentativ ist, wurden verschiedene Ge-
wichtungen eingeftihrt. Diese bericksichtigen die unterschiedlichen Stichprobengrdssen in den
Regionen und in den Altersgruppen sowie die je nach Sportaktivitat lentatschiedliche
Teilnahme an der Onlinebefragung. Die vorliegenden Zahlen beruhen auf gewichteten Daten;
die Fallzahlen werden ungewichtet angegeben und beziehen sich auf die tatsachliche Zahl inter-
viewter Personen.
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Obwohl «Sport Schweiz» die umfangteste Erhebung zum Sportverhalten ist, die in der
Schweiz durchgefihrt wird, und die Daten nach strengen wissenschaftlichen Kriterien erhoben
und ausgewertet wurden, muss berucksichtigt werden, dass sich Stichprobenerhebungen stets
innerhalb gewisser Fehlgrannen bewegen. Das bekannteste Mass zur statistischen Kontrolle
dieser Fehlerspanne ist der so genannte Vertrauensbereich. Die Grisse des Vertrauensbereichs
berechnet sich mit folgender Formel:

V = +/-2*Qp(100p)/n)
V = Vertrauensbereich
p = Anteilder Befragten, die eine bestimmte Antwort gegeben haben (in Prozentpunkten)
n = ungewichtete Stichprobengrésse

Wenn also zum Beispiel4.3 Prozent der Befragten in der Stichpe angeben, dass sie Wan-
dern als Sport und Bewegungsktivitat ausiben, stiegt der «wahre» Wert in der Grund
gesamtheit mit einer Wahrscheinlichkeit von 95 Prozent zwisdBe3und 45.2 Prozent (Ver-
trauensbereich: .96 Prozentpunkte).

Gemass den Angaben des Bundesamts flr Statistik umfasste die Schweizer Wohnbevélkerung
im Alter von 15 bis 74 Jahren im Jahr 2013 rund 6.2 Mio. Persdd@&mur die sprach
assinlierte Wohnbevoélkerung befragturde und die Sportbeteiligung in der auslandischen
Bevolkerung tiefer liegt als in der rdieimischen Bevdlkerungentsprichtin den Hoch
rechnungermin Prozent61'000 Personen.

Befragung zum Wandern in der Schweiz 2013

Die «Befragungzum Wandern in der Schweizvurdein Form einer schriftlichenpostalischen
Befragung durchgefihrDer Fragebogen wurde in enger Zusammenarbeit miv&ezbr Wan-
derwegen, SchweizMobil und dem ASTRsatwickelt Im Anschluss an einen Pretest wurde
der Fragebogen leicht lberarbeitet wodth Deutschen ins Franzoésische, Italienische und Engli-
sche UbersetzDer Fragebogen wurde zwischen dem 20. Mai und 2&n©ktober 2013ra21
verschiedenen Standorten von studentischBtarbeitern mit einem vorfrankierten Rulek
antwortcouvertund zusammen mit einem Bleistift der Schweizer Wanderwegeilt. Die
Fragebogen konnten von den Wanderern auf Béickwegoder zu einem spateren Zeitpunkt
ausgefit und an Schweizer Wanderwegeschickt werden.

Die Standortefiir die Verteilung der Fragebogevurden so gewahlt, dass die Sprachregionen,

die Grossregionen sowie die verschiedenen Tourismusregionen angemessem samtietém

ein moglichst breites Feld von Wanderern zu erreichhemden zudem Standorte in den drei
Gebiestypen (a) »Naherholungsgebiete» irr ddéihe stadtischer Ballungsime, (b) «Tages
ausflugsgebiete» in der Voralpemnd Alpenregion und (c) »Feriegigiee» ausgewahlt.
Schliesslich mussten sich geniigend Standorte auf Routen von Wanderland Schweiz befinden,
damit entsprechende Auswertungen fur die WandefRouten mdglich sindie Abbildungen

9.1und 9.2zeigen diggewahltenStandorte auf Kartemlie nachGross und Tourismusregionen
gegliedert sindln der Tabelle 9.2 sind die Standorte namentlich aufgefthrt.
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A 9.1: Verteilung Befragungsstandom@rossregione(Kartengrundlage: BFS, ThemaKart)
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A 9.2: Verteilung der StandorteachTourismusregionefKartengrundlage: BFS, ThemakKart)
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